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Situation
รายงานสถานการณ์์อุุตสาหกรรมแฟชั่่�น

(สิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่ม เครื่่�องหนัังและรองเท้้า อััญมณีีและเครื่่�องประดัับ)

Movement
ทำไมความร่่วมมืือระหว่่างกีีฬาและแฟชั่่�นจึึงเป็็นสููตรแห่่งความสำเร็็จ

Knowledge
บล็็อคเชนสามารถหยุุดยั้้�งสิินค้้าแฟชั่่�นปลอมได้้หรืือไม่่

Trend
ผลกระทบของ TikTop Shop เป็็นการปฏิิวััติิการช้้อปปิ้้�งสิินค้้าแฟชั่่�น

ผ่่านทางโซเชีียลมีีเดีีย

Activities
กิิจกรรมสถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ (เมษายน-มิิถุุนายน 2567)



	 อุุตสาหกรรมแฟช่ั่�นไทยยัังเผชิิญกัับความท้้าทายหลายประการ เช่่น การแข่่งขัันท่ี่�รุุนแรงจากต่่างประเทศ          

การเข้้าถึึงตลาดโลกที่่�จำำ�กััด และการขาดแคลนทรััพยากร ภาครััฐและเอกชนจึึงต้้องหาแนวทางเพ่ื่�อยกระดัับและพััฒนา 

ขีีดความสามารถของธุุรกิิจและภาคอุุตสาหกรรมด้้านแฟช่ั่�นให้้แข่่งขัันสู่่�ระดัับสากลได้้ โดยหนึ่่�งในยุุทธศาสตร์์ของรััฐบาล  

ที่่�หลายคนต่่างพููดถึึง ณ เวลานี้้� นั่ ่�นคืือ  “ซอฟต์์พาวเวอร์์” ซึ่่ �งเป็็นหนึ่่�งในเครื่่�องมืือขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจ โดยใช้้สิ่่�งที่่�เป็็น  

อััตลัักษณ์์ของไทย ให้้เป็็นที่่�รู้้�จัักและยอมรัับในสากล

	 สำำ�หรัับ Thai Textile and Fashion Outlook ฉบัับนี้้�รวบรวมประเด็็นความเคลื่่�อนไหวที่่�เกี่่�ยวข้้องในอุุตสาหกรรม

แฟช่ั่�น อ าทิิ สรุุปประเด็็นจากการสนทนาแบบกลุ่่�ม Focus Group เรื่่�อง “ผลัักดัันอุุตสาหกรรมแฟช่ั่�นไทยด้้วยกลยุุทธ์์     

การสื่่�อสารและความร่่วมมืือ ภายใต้้ Soft Power” และทำำ�ไมความร่่วมมืือระหว่่างกีีฬาและแฟช่ั่�นจึงึเป็็นสููตรแห่่งความสำำ�เร็จ็  

รวมถึึงสถานการณ์์ของอุุตสาหกรรมแฟชั่่�นไทย เป็็นต้้น 

คณะผู้้�จััดทำำ�

สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

ศููนย์์ข้้อมููลและดิิจิิทััลอุุตสาหกรรม (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม)

สนัับสนุุนโดย
	 สำำ�นัักงานเศรษฐกิิจอุุตสาหกรรม (สศอ.)

	 กระทรวงอุุตสาหกรรม

จััดทำำ�โดย
	 ศููนย์์ข้้อมููลและดิิจิิทััลอุุตสาหกรรม

	 สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

ที่่�ปรึึกษา
	 ผู้้�อำำ�นวยการสถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

	 (ชาญชััย สิิริิเกษมเลิิศ ดร.)

	 ผู้้�อำำ�นวยการฝ่่ายพััฒนาอุุตสาหกรรม

	 (สุุดา ยัังให้้ผล)

	 ผู้้�จััดการแผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม

	 (จุุฑามาศ โกเมนไทย)

ผู้้�เชี่่�ยวชาญ
	 วีีรา ชาญสรรค์์

บรรณาธิิการ
	 ศููนย์์ข้้อมููลและดิิจิิทััลอุุตสาหกรรม

ศิิลปกรรม
	 บริิษััท อาร์์ตแอนด์์พาร์์ท อััพเดท จำำ�กััด

	 Tel. 092-4544755

กิจิกรรมภายใต้้โครงการศููนย์สารสนเทศอัจัฉริิยะ
อุตุสาหกรรมแฟชั่่�น 
(อุตุสาหกรรมสิ่่�งทอและเคร่ื่�องนุ่่�งห่่ม เคร่ื่�องหนัังและรองเท้้า 

อััญมณีีและเครื่่�องประดัับ) หรืือ Fashion Intelligence Unit: FIU 

ประจำำ�ปีีงบประมาณ พ.ศ.2567
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เรีียบเรีียง : ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

	 อุุตสาหกรรมแฟช่ั่�น ถืือว่ ่ามีีบทบาทสำำ�คััญต่่อเศรษฐกิิจ วัั ฒนธรรม และภาพลัักษณ์์ของ

ประเทศไทย โดยจะเห็็นว่่าแฟชั่่�นไทยขึ้้�นชื่่�อในเรื่่�องความงดงาม อััตลัักษณ์์ และความคิิดสร้้างสรรค์์ 

ผสมผสานภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น วััฒนธรรม และเอกลัักษณ์์ไทยเข้้ากัับเทรนด์์โลกได้้อย่่างลงตััว อย่่างไร

ก็็ตาม อุุตสาหกรรมแฟชั่่�นไทยยัังเผชิิญกัับความท้้าทายหลายประการ เช่่น การแข่่งขัันที่่�รุุนแรงจาก

ต่่างประเทศ การเข้้าถึึงตลาดโลกที่่�จำำ�กััด และการขาดแคลนทรััพยากร ภาครััฐและเอกชนจึึงต้้องหา

แนวทางเพ่ื่�อยกระดัับและพััฒนาขีีดความสามารถของธุุรกิจิและภาคอุตุสาหกรรมด้้านแฟช่ั่�นให้แ้ข่่งขััน

สู่่�ระดัับสากลได้้ โดยหนึ่่�งในยุุทธศาสตร์์ของรััฐบาลท่ี่�หลายคนต่่างพููดถึึง ณ เวลานี้้� นั่ �นคืือ        

“ซอฟต์์พาวเวอร์์” ซึ่่ �งเป็็นหนึ่่�งในเครื่่�องมืือขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจ โดยใช้้สิ่่�งที่่�เป็็นอััตลัักษณ์์ของไทย     

ให้้เป็็นที่่�รู้้�จัักและยอมรัับในสากล

	 จะเห็็นว่่าท่ี่�ผ่่านมา รัั ฐบาลขัับเคลื่่�อนนโยบายซอฟต์์พาวเวอร์อย่างต่่อเนื่่�อง เริ่่�มตั้้�งแต่่การ  

เปิิดตััวการขัับเคลื่่�อนนโยบายซอฟต์์พาวเวอร์ครอบคลุุม 11 อุุตสาหกรรม จากนั้้�นนายกรััฐมนตรีี     

มีีคำำ�สั่่�งแต่่งตั้้�งคณะกรรมการยุุทธศาสตร์์ซอฟต์์พาวเวอร์์แห่่งชาติิ โดยมีีคณะอนุกรรมการขัับเคล่ื่�อน

อุตุสาหกรรม เพ่ื่�อให้้การขัับเคลื่่�อนอุตุสาหกรรมด้้านต่่าง ๆ  เป็็นไปอย่างมีีประสิิทธิภิาพ ซึ่่�งหนึ่่�งในนั้้�นคืือ 

คณะอนุกุรรมการขัับเคล่ื่�อนอุตุสาหกรรมด้้านแฟช่ั่�น โดยได้ก้ำำ�หนดกลยุทุธ์ใ์นการผลัักดัันอุตุสาหกรรม

ด้้านแฟช่ั่�น ได้้แก่่ กลยุุทธ์์การสื่่�อสารและความร่่วมมืือ (Communication & Collaboration) เป็็นหนึ่่�งใน

กลยุุทธ์์ที่่�ใช้้เป็็นแนวทางในการขัับเคลื่่�อนเพื่่�อสร้้างรายได้้และภาพลัักษณ์์ที่่�ดีีให้้แก่่ประเทศ

	 เพื่่�อก้้าวข้้ามผ่่านอุุปสรรคเหล่่านี้้� การสร้้างเอกลัักษณ์์และจุุดเด่่น โดยการเน้้นความเป็็นไทย 

ผสมผสานภููมิิปััญญา วัั ฒนธรรม และเอกลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น หรืือการนำำ�เสนอความยั่่�งยืืน โดยการใช้้

เส้้นใยธรรมชาติิและกระบวนการผลิิตที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม พร้้อมทั้้�งการออกแบบดีีไซน์์ที่่�ทัันสมััย 

ตรงกัับเทรนด์์โลกแต่่ยัังคงไว้้ซึ่่�งเอกลัักษณ์์เฉพาะของแฟช่ั่�นไทย ประกอบกัับการสื่่�อสารอย่างมีี

ประสิิทธิิภาพ อ าทิิ การเล่่าเรื่่�องราวผ่่านสื่่�อดิิจิิทััลเพื่่�อดึึงดููดกลุ่่�มเป้้าหมายทั้้�งในประเทศและ          

ต่่างประเทศ หรืือการสร้า้งตััวตนบนโซเชีียลมีีเดีีย แสดงผลงาน ร่ว่มกิิจกรรม สร้า้ง engagement และ

เน้้นภาพลัักษณ์์ที่่�ชััดเจน สื่่�อถึึงความเป็็นไทย ร่่วมสมััย เป็็นต้้น

	 ขณะเดีียวกัันในมิติิดิ้า้นความร่ว่มมืือนั้้�น อาจร่ว่มกัับภาครััฐ สื่่�อมวลชน แพลตฟอร์ม์ออนไลน์์ 

และอิินฟลููเอนเซอร์์ ในการส่่งเสริิมนัักออกแบบรุ่่�นใหม่่ สนัับสนุุนธุุรกิิจแฟช่ั่�นไทย ผลัักดัันธุุรกิิจให้้

สามารถร่วมงานแสดงแฟช่ั่�นระดัับโลก ซึ่่�งจะเป็็นการประชาสััมพัันธ์แ์บรนด์์ไทยบนเวทีีสากล และสร้า้ง

เครืือข่่ายเชื่่�อมโยงผู้้�เกี่่�ยวข้้องทุุกภาคส่่วนในห่่วงโซ่่แฟชั่่�นไทย
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สรุุปประเด็็นจากการสนทนาแบบกลุ่่�ม Focus Group
เรื่่�อง “ผลัักดัันอุุตสาหกรรมแฟชั่่�นไทย

ด้้วยกลยุุทธ์์การสื่�อสารและความร่่วมมืือ
 ภายใต้้ Soft Power”

	 การสนทนาแบบกลุ่่�ม Focus Group 

เร่ื่�อง ผลัักดัันอุุตสาหกรรมแฟช่ั่�นไทยด้้วย

กลยุุทธ์์การสื่่�อสารและความร่่วมมืือ  ภายใต้้ 

Soft Power มีีวัั ตถุุประสงค์์เพ่ื่�อร่วมหารืือถึึง

แนวทางในการผลัักดัันอุุตสาหกรรมแฟช่ั่�นไทย

ให้ก้้า้วไกลสู่่�เวทีีโลกผ่า่นกลยุทุธ์ก์ารสื่่�อสารและ

ความร่่วมมืือ  ภายใต้้ร่่มของนโยบาย Soft 

Power เป็็นสำำ�คััญ
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เรีียบเรีียง : ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

	 จากสภาวการณ์์ปััจจุุบััน พบว่่า อุุตสาหกรรมแฟช่ั่�นไทยยัังเผชิิญกัับความท้้าทายและปััญหาหลััก 

ในหลากหลายมิติิทิี่่�เกิดิขึ้้�น ทั้้�งจากการแข่่งขัันจากแบรนด์์ต่่างชาติ ิพบว่่า แบรนด์์ต่่างชาติทิี่่�มีีธุุรกิจิขนาดใหญ่่ 

มีีเครืือข่่ายการผลิิตและจััดจำำ�หน่่ายที่่�แข็็งแกร่่ง ส่ งผลต่่อแบรนด์์ไทยรายเล็็กแข่่งขัันได้้ยากในทางธุุรกิิจ     

ขณะที่่�ขาดความหลากหลายของวััสดุุและการผลิิต พบว่่า ผู้้�ผลิิตไทยส่่วนใหญ่่ยัังผลิิตสิินค้้าในปริิมาณมาก

และขาดความยืืดหยุ่่�นในการตอบสนองความต้้องการของนัักออกแบบรายย่อ่ย และขาดการเช่ื่�อมโยงระหว่่าง

ผู้้�มีีส่่วนเกี่่�ยวข้้อง พบว่่า นัักออกแบบ ผู้้�ผลิิต และผู้้�ค้้ายัังขาดการประสานงานกััน ทำำ�ให้้กระบวนการผลิิต

และจำำ�หน่่ายสิินค้้ามีีความซัับซ้้อน รวมถึึงขาดเงิินทุุนและทัักษะทางธุุรกิิจ พบว่่า นัักออกแบบไทยส่่วนใหญ่่

ขาดเงิินทุุนในการเริ่่�มต้้นธุุรกิิจ และขาดทัักษะในการบริิหารจััดการธุุรกิิจอย่่างเป็็นระบบ

	 หากพิิจารณามิิติิด้้านโอกาส พบว่่า ความต้้องการสิินค้้าแฟช่ั่�นที่่�เป็็นเอกลัักษณ์์ โดยผู้้�บริิโภค       

ในปััจจุุบัันมีีความต้้องการสิินค้้าแฟชั่่�นที่่�มีีความเป็็นเอกลัักษณ์์และสะท้้อนถึึงวััฒนธรรมไทยมากขึ้้�น ขณะที่่�

การเติิบโตของตลาดอีีคอมเมิิร์์ซ นัั บเป็็นอีีกหนึ่่�งช่่องทางการขายออนไลน์์ที่่�เปิิดโอกาสให้้นัักออกแบบไทย

สามารถเข้้าถึึงลููกค้้าได้้ทั่่�วโลก และการสนัับสนุุนจากภาครััฐ ที่่�มีีต่่อนโยบายส่่งเสริิมอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์ 

ซึ่่�งเป็็นโอกาสที่่�ดีีสำำ�หรัับอุุตสาหกรรมแฟชั่่�นไทยในอนาคต

สำำ�หรัับข้้อเสนอแนะที่่�มีีต่่ออุุตสาหกรรมแฟชั่่�นไทย ประกอบด้้วย
	 1.	 สร้้างแพลตฟอร์ม์กลาง พััฒนาแพลตฟอร์ม์ออนไลน์ท่์ี่�เชื่่�อมโยงนัักออกแบบ ผู้้�ผลิติ และ
	 	 ผู้้�ค้้า เพื่่�ออำำ�นวยความสะดวกในการติิดต่่อสื่่�อสารและทำำ�ธุุรกิิจ

	 2.	 สนัับสนุุนการพัฒนาทัักษะ จััดอบรมให้้ความรู้้�แก่่นัักออกแบบในด้้านการออกแบบธุุรกิิจ 
	 	 การตลาดและการผลิิต

	 3.	ส่ งเสริมิการใช้้เทคโนโลย  นำำ�เทคโนโลยีีมาใช้ใ้นการออกแบบและผลิติ เช่น่ การออกแบบ 
	 	 3 มิิติิ การพิิมพ์์แบบดิิจิิทััล เพื่่�อเพิ่่�มประสิิทธิิภาพและลดต้้นทุุน

	 4.	 สร้้างแบรนด์ประเทศ สร้า้งภาพลัักษณ์ใ์ห้ก้ัับสินิค้า้แฟช่ั่�นไทยในระดัับสากล เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่า่
	 	 และดึึงดููดนัักท่่องเที่่�ยว

	 5.	ส่ ่งเสริิมการค้้าออนไลน์์ สนัับสนุุนให้้นัักออกแบบตั้้�งร้้านค้้าออนไลน์์และเข้้าร่่วมตลาด
	 	 ออนไลน์์ต่่างๆ

	 6.	 สร้้างเครืือข่่ายความร่่วมมืือ สร้้างความร่่วมมืือกัับภาคเอกชน สถาบัันการศึึกษา และ
	 	 หน่่วยงานภาครััฐ เพื่่�อพััฒนาอุุตสาหกรรมแฟชั่่�นร่่วมกััน

	 7.	 สร้้างมาตรฐานคุุณภาพสิินค้้าผลิิตภััณฑ์์ ควรมีีการรัับรองมาตรฐานคุุณภาพสิินค้้า
	 	 ผลิิตภััณฑ์์ของไทย

	 โดยมีีเป้้าหมายระยะยาว เพื่่�อมุ่่�งสู่่�สร้้างแบรนด์์แฟช่ั่�นไทยให้้เป็็นท่ี่�รู้้�จัักในระดัับสากล เพิ่่�มมููลค่่า   

ให้ก้ัับผลิติภััณฑ์ส์ิ่่�งทอไทย และสร้า้งงานและรายได้ใ้ห้ก้ัับประเทศ ตามลำำ�ดัับ ดัังนั้้�น การพััฒนาอุตุสาหกรรม

แฟช่ั่�นไทยต้้องอาศััยความร่่วมมืือจากทุุกภาคส่่วน โดยมุ่่�งเน้้นไปท่ี่�การสร้้างระบบนิิเวศที่่�เอื้้�อต่่อการเติิบโต 

การสร้้างแบรนด์์ และการใช้้เทคโนโลยีี เป็็นสำำ�คััญ
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สถานการณ์์อุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทย
เดืือนพฤษภาคม 2567    

สถานการณ์์อุุตสาหกรรมเครื่่�องหนัังและรองเท้้าไทย
เดืือนพฤษภาคม 2567      

สถานการณ์์ส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย
เดืือนมกราคม-พฤษภาคม ปีี 2567
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	 ภาพรวมการค้้าระหว่่างประเทศของอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเคร่ื่�องนุ่่�งห่่มไทย ในเดืือนพฤษภาคม 2567 พบว่่า การส่่งออก

สิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่ม มีีมููลค่่า 530.8 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 3.3 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) แบ่่งเป็็น 

(1) การส่่งออกกลุ่่�มสิ่่�งทอ มีีมููลค่่า 335.6 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 6.5 และ (2) การส่่งออกกลุ่่�มเครื่่�องนุ่่�งห่่ม มีีมููลค่่า 

195.2 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 2.7 ขณะที่่�ภาพรวมการนำำ�เข้้าของอุตุสาหกรรมดัังกล่่าว มีีมููลค่่า 446.8 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ 

ลดลงร้้อยละ 3.1 แบ่่งเป็็น (1) การนำำ�เข้้ากลุ่่�มสิ่่�งทอ มีีมููลค่่า 284.4 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 7.9 และ (2) การนำำ�เข้้า

กลุ่่�มเครื่่�องนุ่่�งห่่ม มีีมููลค่่า 162.4 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 6.6 โดยภาพรวมดุุลการค้้าเกิินดุุล คิิดเป็็นมููลค่่า 84.0 ล้้าน

ดอลลาร์์สหรััฐ

	 และภาพรวมการค้้าระหว่่างประเทศของอุตุสาหกรรมดัังกล่่าว (สะสม) 5 เดืือน (เดืือนมกราคม-พฤษภาคม 2567) พบว่่า 

การส่่งออกสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่ม มีีมููลค่่า 2,550.7 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 0.8 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของ

ปีีก่่อน (YoY) แบ่่งเป็็น (1) การส่่งออก (สะสม) กลุ่่�มสิ่่�งทอ มีีมููลค่่า 1,665.1 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 1.1 และ (2) การส่่งออก 

(สะสม) กลุ่่�มเครื่่�องนุ่่�งห่่ม มีีมููลค่่า 885.6 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ  4.5 ขณะที่่�ภาพรวมการนำำ�เข้้า (สะสม) 5 เดืือน

ของอุุตสาหกรรมดัังกล่่าว มีีมููลค่่า 2,162.4 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 1.0 แบ่่งเป็็น (1) การนำำ�เข้้า (สะสม) กลุ่่�มสิ่่�งทอ 

มีีมููลค่่า 1,338.0 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 5.7 และ (2) การนำำ�เข้้า (สะสม) กลุ่่�มเครื่่�องนุ่่�งห่่ม มีีมููลค่่า 824.4 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ 

เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 14.3 และส่่งผลให้้ภาพรวมดุุลการค้้า (สะสม) เกิินดุุล คิิดเป็็นมููลค่่า 388.3 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ

สถานการณ์์อุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทย เดืือนพฤษภาคม 2567

ภาพที่่� 1 แสดงภาพรวมการค้้าระหว่่างประเทศของอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทย เดืือนพฤษภาคม 2567

สถานการณ์์อุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทย
เดืือนพฤษภาคม 2567    

สถานการณ์์อุุตสาหกรรมเครื่่�องหนัังและรองเท้้าไทย
เดืือนพฤษภาคม 2567      

สถานการณ์์ส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย
เดืือนมกราคม-พฤษภาคม ปีี 2567



	 เมื่่�อพิิจารณามููลค่่าการส่่งออกใน 4 ผลิิตภััณฑ์์หลััก ประกอบด้้วย เส้้นใยประดิิษฐ์์ เส้้นด้้าย ผ้้าผืืน และเครื่่�องนุ่่�งห่่ม 

ในเดืือนพฤษภาคม 2567 พบว่่า ทั้้�ง 4 รายการผลิิตภััณฑ์์ ขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นเมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (MoM) และเพิ่่�มขึ้้�นเกืือบทุุก

ผลิิตภััณฑ์์เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) คืือ ผลิิตภััณฑ์์เส้้นด้้ายและเครื่่�องนุ่่�งห่่ม

ภาพที่่� 2 แสดงมููลค่่าการส่่งออกสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มแยกตาม 4 ผลิิตภััณฑ์์หลััก

ภาพที่่� 3 แสดงมููลค่่าการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เส้้นใยประดิิษฐ์์ เดืือนพฤษภาคม 2567 และ (สะสม) เดืือนมกราคม-พฤษภาคม 2567

    	 การส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เส้้นใยประดิิษฐ์์ ในเดืือนพฤษภาคม 2567 พบว่่า มีีมูู ลค่่าการส่่งออก 90.0 ล้ ้านดอลลาร์์สหรััฐ  

ลดลงร้้อยละ 8.3 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) และเมื่่�อพิจารณาตลาดส่่งออกหลััก 3 อัันดัับแรก พบว่่า การส่่งออก

เส้น้ใยประดิษิฐ์์ไปยัังตลาดสหรััฐอเมริิกาและจีีน ลดลงร้้อยละ 6.3 และ 33.2 ขณะที่่�การส่ง่ออกเส้้นใยประดิษิฐ์์ของไทยไปยัังตลาด

ปากีีสถานในเดืือนนี้้� เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 6.2 

	 และการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เส้้นใยประดิิษฐ์์ (สะสม) 5 เดืือน พบว่่า มีีมููลค่่าการส่่งออกรวม 436.9 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ 

เพิ่่�มขึ้้�น (สะสม) ร้้อยละ 3.2 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) จากการส่่งออกไปยัังตลาดปากีีสถาน เพิ่่�มขึ้้�น (สะสม) 

ร้้อยละ 88.1 ขณะที่่�การส่่งออกเส้้นใยประดิิษฐ์์ของไทยไปยัังตลาดสหรััฐอเมริิกาและจีีนในช่่วงเวลาดัังกล่่าว พบว่่า ลดลง (สะสม) 

ร้้อยละ 4.9 และ 4.7  
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ภาพที่่� 4 แสดงมููลค่่าการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เส้้นด้้าย เดืือนพฤษภาคม 2567 และ (สะสม) เดืือนมกราคม-พฤษภาคม 2567

 	 การส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เส้้นด้้าย ในเดืือนพฤษภาคม 2567 พบว่่า มีีมููลค่่าการส่่งออก 45.2 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 

5.5 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) และเมื่่�อพิจิารณาตลาดส่่งออกหลััก 3 อัันดัับแรก พบว่่า การส่่งออกเส้้นด้้ายไปยัังตลาด

จีีนและเวีียดนาม เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 39.4 และ 107.7 ขณะที่่�การส่่งออกเส้้นด้้ายของไทยไปยัังตลาดญ่ี่�ปุ่่�นในเดืือนนี้้� พบว่่า ลดลงร้้อยละ 9.3

	 และการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เส้้นด้้าย (สะสม) 5 เดืือน พบว่่า มีีมููลค่่าการส่่งออกรวม 212.0 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�น 

(สะสม) ร้อยละ 0.5 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) จากการส่่งออกไปยัังตลาดจีีนและเวีียดนาม เพิ่่�มขึ้้�น (สะสม) ร้อยละ 

25.3 และ 31.1 ขณะที่่�การส่่งออกเส้้นด้้ายของไทยไปยัังตลาดญี่่�ปุ่่�นในช่่วงเวลาดัังกล่่าว พบว่่า ลดลง (สะสม) ร้้อยละ 22.4

	 การส่่งออกผลิิตภััณฑ์์ผ้้าผืืน ในเดืือนพฤษภาคม 2567 พบว่่า มีีมููลค่่าการส่่งออก 86.1 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 

1.5 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) และเมื่่�อพิิจารณาตลาดส่่งออกหลััก 3 อัันดัับแรก พบว่่า การส่่งออกผ้้าผืืนไปยััง

ตลาดเวีียดนาม เมีียนมา และกััมพููชา ลดลงร้้อยละ 2.2, 33.4 และ 13.2 ตามลำำ�ดัับ 

	 และการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์ผ้้าผืืน (สะสม) 5 เดืือน พบว่่า มีีมูู ลค่่าการส่่งออกรวม 425.6 ล้ ้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลง 

(สะสม) ร้้อยละ 4.3 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) จากการส่่งออกไปยัังตลาดเมีียนมา ลดลง (สะสม) ร้้อยละ 35.3 

ขณะที่่�การส่่งออกผ้้าผืืนของไทยไปยัังตลาดเวีียดนามและกััมพููชาในช่่วงเวลาดัังกล่่าว พบว่่า เพิ่่�มขึ้้�น (สะสม) ร้อยละ 4.1 และ 0.9

ภาพที่่� 5 แสดงมููลค่่าการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์ผ้้าผืืน เดืือนพฤษภาคม 2567 และ (สะสม) เดืือนมกราคม-พฤษภาคม 2567
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	 การส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องนุ่่�งห่่ม ในเดืือนพฤษภาคม 2567 พบว่่า มีีมููลค่่าการส่่งออก 195.1 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�น

ร้้อยละ 2.7 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) และเมื่่�อพิิจารณาตลาดส่่งออกหลััก 3 อัันดัับแรก พบว่่า การส่่งออก

เครื่่�องนุ่่�งห่่มของไทยไปยัังตลาดสหรััฐอเมริิกาและญี่่�ปุ่่�นในเดืือนนี้้� พบว่่า เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 8.2 และ 10.6 ขณะที่่�การส่่งออกไปยััง

ตลาดเยอรมนีี ลดลงร้้อยละ 10.0     

	 และการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องนุ่่�งห่่ม (สะสม) 5 เดืือน พบว่่า มีีมููลค่่าการส่่งออกรวม 885.6 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�น 

(สะสม) ร้ ้อยละ 4.5 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) จากการส่่งออกไปยัังจากการส่่งออกไปยัังตลาดสหรััฐอเมริิกา 

ญี่่�ปุ่่�น และเบลเยีียม เพิ่่�มขึ้้�น (สะสม) ร้้อยละ 2.3, 4.1 และ 14.7 ตามลำำ�ดัับ 

ภาพที่่� 6 แสดงมููลค่่าการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องนุ่่�งห่่ม เดืือนพฤษภาคม 2567 และ (สะสม) เดืือนมกราคม-พฤษภาคม 2567

ภาพที่่� 7 แสดงมููลค่่าการนำเข้้าสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มแยกตาม 3 ผลิิตภััณฑ์์หลััก

   	 เมื่่�อพิิจารณามููลค่่าการนำำ�เข้้าแยกตาม 3 ผลิิตภััณฑ์์หลััก ประกอบด้้วย เส้้นด้้าย ผ้ ้าผืืน และเครื่่�องนุ่่�งห่่ม ในเดืือน

พฤษภาคม 2567 พบว่่า  มีีเพีียงการนำำ�เข้้าผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องนุ่่�งห่่ม นำำ�เข้้าเพิ่่�มขึ้้�นเม่ื่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (MoM) และเมื่่�อเทีียบกัับ

เดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) 
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ภาพที่่� 8 แสดงมููลค่่าการนำเข้้าผลิิตภััณฑ์์เส้้นด้้าย เดืือนพฤษภาคม 2567 และ (สะสม) เดืือนมกราคม-พฤษภาคม 2567

	 การนำำ�เข้้าผลิติภััณฑ์์เส้้นด้้าย ในเดืือนพฤษภาคม 2567 พบว่่า มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้า 121.5 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 

13.1 เม่ื่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) และเม่ื่�อพิจารณาตลาดนำำ�เข้้า 3 อัันดัับแรก พบว่่า นำำ�เข้้าเส้้นด้้ายเพิ่่�มขึ้้�นจากตลาด

จีีนและญี่่�ปุ่่�น เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 6.2 และ 9.7 ขณะท่ี่�การนำำ�เข้้าเส้้นด้้ายของไทยจากตลาดเวีียดนามในเดืือนนี้้� พบว่่า ลดลงร้้อละ 14.1     

	 และการนำำ�เข้้าผลิิตภััณฑ์์เส้้นด้้าย (สะสม) 5 เดืือน พบว่่า มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้ารวม 586.5 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลง 

(สะสม) ร้้อยละ 12.1 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) และเม่ื่�อพิิจารณาตลาดนำำ�เข้้า 3 อัันดัับแรก พบว่่า นำำ�เข้้า

ลดลงจากตลาดสหรััฐอเมริิกา ลดลง (สะสม) ร้้อยละ 36.0 ขณะที่่�การนำำ�เข้้าเส้้นด้้ายจากตลาดจีีนและญี่่�ปุ่่�นในช่่วงเวลาดัังกล่่าว 

พบว่่า นำำ�เข้้าเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 1.9 และ 4.8 

ภาพที่่� 9 แสดงมููลค่่าการนำเข้้าผลิิตภััณฑ์์ผ้้าผืืน เดืือนพฤษภาคม 2567 และ (สะสม) เดืือนมกราคม-พฤษภาคม 2567

	 การนำำ�เข้้าผลิติภััณฑ์์ผ้้าผืืน ในเดืือนพฤษภาคม 2567 พบว่่า มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้า 163.0 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 

3.3 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) และเมื่่�อพิิจารณาตลาดนำำ�เข้้า 3 อัันดัับแรก พบว่่า นำำ�เข้้าผ้้าผืืนลดลงจากตลาด

จีีนและไต้้หวััน ลดลงร้้อยละ 1.2 และ 5.9 ขณะที่่�ไทยมีีการนำำ�เข้้าผ้้าผืืนเพิ่่�มขึ้้�นจากเวีียดนามในเดืือนนี้้� เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 1.1     

	 และการนำำ�เข้้าผลิติภััณฑ์์ผ้้าผืืน (สะสม) 5 เดืือน พบว่่า มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้ารวม 751.5 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลง (สะสม) ร้อยละ 

0.1 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) และเมื่่�อพิจารณาตลาดนำำ�เข้้า 3 อัันดัับแรก พบว่่า นำำ�เข้้าผ้้าผืืนลดลงจากตลาดไต้้หวััน ลดลง 

(สะสม) ร้อยละ 3.4 ขณะท่ี่�การนำำ�เข้้าผ้้าผืืนจากตลาดจีีนและเวีียดนามในช่่วงเวลาดัังกล่่าว พบว่่า เพิ่่�มขึ้้�น (สะสม) ร้อยละ 2.4 และ 15.5
13



	 การนำำ�เข้้าผลิติภััณฑ์์เครื่่�องนุ่่�งห่่ม ในเดืือนพฤษภาคม 2567 พบว่่า มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้า 118.4 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�น

ร้้อยละ 7.1 เม่ื่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) และเมื่่�อพิจิารณาตลาดนำำ�เข้้า 3 อัันดัับแรก พบว่่า นำำ�เข้้าเครื่่�องนุ่่�งห่่มเพิ่่�มขึ้้�น

จากตลาดจีีนและเวีียดนาม เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 13.5 และ 12.8 ขณะท่ี่�นำำ�เข้้าเครื่่�องนุ่่�งห่่มจากตลาดอิิตาลีีในเดืือนนี้้� ลดลงร้้อยละ 2.4

  	 และการนำำ�เข้้าผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องนุ่่�งห่่ม (สะสม) 5 เดืือน พบว่่า มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้ารวม 619.4 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�น 

(สะสม) ร้อยละ 19.5 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีกี่อ่น (YoY) จากการนำำ�เข้า้ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นในตลาด 3 อัันดัับแรก ได้แ้ก่ ่จีีน เวีียดนาม 

และอิิตาลีี นำำ�เข้้าเพิ่่�มขึ้้�น (สะสม) เช่่นกัันที่่�ร้้อยละ 32.7, 39.9 และ 10.3 ตามลำำ�ดัับ

ภาพที่่� 10 แสดงมููลค่่าการนำเข้้าผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องนุ่่�งห่่ม เดืือนพฤษภาคม 2567 และ (สะสม) เดืือนมกราคม-พฤษภาคม 2567

ภาพที่่� 11 แสดงมููลค่่าการส่่งออกสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มแยกตาม 4 ผลิิตภััณฑ์์หลััก เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (MoM)

	 ทั้้�งนี้้� หากพิจิารณามููลค่่าการส่่งออกสิ่่�งทอและเคร่ื่�องนุ่่�งห่่ม ใน 4 ผลิติภััณฑ์์หลััก ประกอบด้้วย เส้้นใยประดิิษฐ์์ เส้้นด้้าย 

ผ้้าผืืน และเครื่่�องนุ่่�งห่่ม ในเดืือนพฤษภาคม 2567 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (MoM) จากการส่่งออกไปยัังตลาด 3 อัั นดัับแรก   

ของแต่่ละผลิิตภััณฑ์์ โดยมีีรายละเอีียดในภาพรวมของการส่่งออกในแต่่ละผลิิตภััณฑ์์มีีดัังนี้้�
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	 การส่ง่ออกเส้้นใยประดิิษฐ์ใ์นภาพรวม เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 9.8 เม่ื่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (MoM) จากการส่ง่ออกเส้้นใยประดิิษฐ์์

ของไทยไปยัังตลาดสหรััฐอเมริิกา เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 26.2 แต่่การส่่งออกเส้้นใยประดิิษฐ์์ของไทยไปยัังตลาดปากีีสถานและจีีน ลดลง

ร้้อยละ 13.0 และ 1.8

	 การส่่งออกเส้้นด้้ายในภาพรวม เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 14.5 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (MoM) จากการส่่งออกเส้้นด้้ายของไทยไป

ยัังตลาด	จีีน ญี่่�ปุ่่�น และเวีียดนาม เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 18.6, 19.2 และ 41.9 ตามลำำ�ดัับ

	 สำำ�หรัับการส่่งออกผ้้าผืืนในภาพรวม เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 12.8 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (MoM) จากการส่่งออกผ้้าผืืนไปยัังตลาด

เมีียนมาและกััมพููชา เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 145.1 และ 6.5 แต่่การส่่งออกผ้้าผืืนของไทยไปยัังตลาดเวีียดนามในเดืือนนี้้� ลดลงร้้อยละ 2.1

	 และการส่่งออกเคร่ื่�องนุ่่�งห่่มในภาพรวม เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 24.6 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (MoM) จากการส่่งออกเคร่ื่�องนุ่่�งห่่ม 

ไปยัังตลาดสหรััฐอเมริิกาและญ่ี่�ปุ่่�น เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 26.9 และ 56.4 แต่่การส่่งออกเคร่ื่�องนุ่่�งห่่มของไทยไปยัังตลาดเยอรมนีีในเดืือนนี้้� 

ลดลงร้้อยละ 8.1  

ภาพที่่� 12 แสดงมููลค่่าการนำเข้้าสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มแยกตาม 3 ผลิิตภััณฑ์์หลััก เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (MoM)

	 และมููลค่่าการนำำ�เข้้าสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่ม ใน 3 ผลิิตภััณฑ์์หลััก ประกอบด้้วย เส้้นด้้าย ผ้ ้าผืืน และเครื่่�องนุ่่�งห่่ม     

ในเดืือนพฤษภาคม 2567 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (MoM) จากการนำำ�เข้้าใน 3 อัันดัับแรกของแต่่ละผลิิตภััณฑ์์ โดยมีีรายละเอีียด

ในภาพรวมของการนำำ�เข้้าในแต่่ละผลิิตภััณฑ์์มีีดัังนี้้� 

	 การนำำ�เข้้าเส้้นด้้ายในภาพรวมเดืือนนี้้� ลดลงร้้อยละ 5.9 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (MoM) โดยนำำ�เข้้าลดลงจากตลาดจีีน

และญี่่�ปุ่่�น ลดลงร้้อยละ 0.3 และร้้อยละ 7.4 แต่่นำำ�เข้้าเส้้นด้้ายเพิ่่�มขึ้้�นจากตลาดเวีียดนาม เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 2.3

	 การนำำ�เข้า้ผ้้าผืืนในภาพรวมเดืือนนี้้� นำำ�เข้า้เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 9.8 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (MoM) โดยนำำ�เข้า้เพิ่่�มขึ้้�นจากตลาด

จีีน เวีียดนาม และไต้้หวััน เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 12.7, 2.1 และ 26.1 ตามลำำ�ดัับ

	 และการนำำ�เข้้าเครื่่�องนุ่่�งห่่มในภาพรวมเดืือนนี้้� นำำ�เข้้าเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 7.5 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (MoM) โดยนำำ�เข้้าเพิ่่�ม

ขึ้้�นจากตลาดอิิตาลีีและเวีียดนาม เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 17.3 และ 10.7 ขณะที่่�นำำ�เข้้าเครื่่�องนุ่่�งห่่มจากจีีนในเดืือนนี้้� ลดลงร้้อยละ 2.5
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ภาพที่่� 13 สรุุปภาพรวมมููลค่่าการส่่งออกสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทยไปยัังตลาดสำคััญ (5 อัันดัับแรก) เดืือนพฤษภาคม 2567 และ 	

	  (สะสม) เดืือนมกราคม-พฤษภาคม 2567

  	 สรุุปภาพรวมการส่่งออกสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทย ในเดืือนพฤษภาคม 2567 มีีมููลค่่า 530.8 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ 

ลดลงร้้อยละ 3.3 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) และเมื่่�อพิิจารณาในภาพรวมมููลค่่าการส่่งออกสิ่่�งทอและ

เครื่่�องนุ่่�งห่่มไทยไปยัังตลาดสำำ�คััญ ใน 5 อัันดัับแรก จััดเรีียงตามมููลค่่าการส่่งออกในเดืือนดัังกล่่าว พบว่่า การส่่งออก

ของอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�มห่่มไทย ขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นในตลาดสหรััฐอเมริิกา ญี่่�ปุ่่�น และเวีียดนาม เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 

7.7, 0.3 และ 6.9 ตามลำำ�ดัับ และภาพรวมการส่่งออก (สะสม) 5 เดืือน พบว่่า ขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 0.8 โดยมีีมููลค่่า

การส่่งออก (สะสม) 5 เดืือน อยู่่�ที่่� 2,550.7 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ

ข้้อมููลอ้้างอิิง : ศููนย์์เทคโนโลยีีสารสนเทศและการสื่่�อสาร สำำ�นัักงานปลััดกระทรวงพาณิิชย์์

จััดทำำ�และวิิเคราะห์์ :	ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ
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	 ภาพรวมการค้้าระหว่่างประเทศของอุุตสาหกรรมเครื่่�องหนัังและรองเท้้า ในเดืือนพฤษภาคม 2567 พบว่่า การส่่งออก

เครื่่�องหนัังและรองเท้้า มีีมููลค่่า 172.1 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 1.5 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) แบ่่งเป็็น 

(1) การส่่งออกกลุ่่�มเครื่่�องหนััง มีีมููลค่่า 122.7 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 7.4 และ (2) การส่่งออกกลุ่่�มรองเท้้า มีีมููลค่่า 

49.4 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 18.4 ขณะที่่�ภาพรวมการนำำ�เข้้าของอุุตสาหกรรมในเดืือนดัังกล่่าว มีีมููลค่่า 188.5 ล้้าน

ดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 19.3 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) แบ่่งเป็็น (1) การนำำ�เข้้ากลุ่่�มเครื่่�องหนััง มีีมููลค่่า 

123.4 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 24.1 และ (2) การนำำ�เข้้ากลุ่่�มรองเท้้า มีีมููลค่่า 65.1 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 8.3 

ส่่งผลให้้ภาพรวมดุุลการค้้าขาดดุุลในเดืือนนี้้�

	 ในขณะที่่�ภาพรวมการค้้าระหว่่างประเทศของอุตุสาหกรรมดัังกล่่าว สะสม 5 เดืือน (มกราคม – พฤษภาคม 2567) พบว่่า 

การส่่งออกเครื่่�องหนัังและรองเท้้า มีีมููลค่่า 808.6 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 0.7 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) 

แบ่่งเป็็น (1) การส่่งออกกลุ่่�มเครื่่�องหนััง มีีมููลค่่า 591.6 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 7.1 และ (2) การส่่งออกกลุ่่�มรองเท้้า 

มีีมููลค่่า 217..0 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 13.3 ขณะที่่�ภาพรวมการนำำ�เข้้าของอุุตสาหกรรมดัังกล่่าว มีีมููลค่่า 1,007.2 ล้้าน

ดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 1.1 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY)  แบ่่งเป็็น (1) การนำำ�เข้้ากลุ่่�มเครื่่�องหนััง มีีมููลค่่า 

677.7 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 2.7 และ (2) การนำำ�เข้้ากลุ่่�มรองเท้้า มีีมููลค่่า 329.5 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 2.3 

ส่่งผลให้้ภาพรวมดุุลการค้้าขาดดุุลเช่่นกััน     

สถานการณ์์อุุตสาหกรรมเครื่่�องหนัังและรองเท้้าไทย เดืือนพฤษภาคม 2567

ภาพที่่� 1 แสดงภาพรวมการค้้าระหว่่างประเทศของอุุตสาหกรรมเครื่่�องหนัังและรองเท้้าไทย เดืือนพฤษภาคม 2567

ที่่�มา : ศููนย์์เทคโนโลยีีสารสนเทศและการสื่่�อสาร สำนัักงานปลััดกระทรวงพาณิิชย์์

รวบรวมโดย : ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ



18

ตารางที่่� 1	 แสดงมูลูค่าการส่่งออกของไทยแยกตามรายผลิิตภัณัฑ์์ (เคร่ื่�องหนังัและรองเท้้า) ในเดืือนพฤษภาคม 2567 และ 	

		  (สะสม) มกราคม-พฤษภาคม 2567

ที่่�มา : ศศููนย์์เทคโนโลยีีสารสนเทศและการสื่่�อสาร สำนัักงานปลััดกระทรวงพาณิิชย์์

รวบรวมโดย : ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

 	 จากตารางที่่� 1 พบว่่า ภาพรวมการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องหนัังและรองเท้้า ในเดืือนพฤษภาคม 2567 มีีมููลค่่า

การส่่งออกรวม 172.1 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 1.5 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) หากจำำ�แนกตาม

รายผลิิตภััณฑ์์ พบว่่า ผลิติภััณฑ์์เครื่่�องหนััง มีีมููลค่่าการส่่งออก 122.7 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 7.4 เมื่่�อเทีียบกัับ

เดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) จากการส่่งออกหนัังและผลิิตภััณฑ์์หนัังฟอกและหนัังอััด มีีมููลค่่าการส่่งออก 65.5 ล้้าน

ดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 11.1 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) จากการส่่งออกไปยัังตลาดหลััก 3 อัันดัับแรก 

ได้้แก่่ เวีียดนาม อิินโดนีีเซีีย และจีีน มีีมููลค่่าการส่่งออก 22.5, 13.2 และ 8.3 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 47.4, 

34.3 และ 5.5 ตามลำำ�ดัับ

	 เครื่่�องใช้้สำหรัับเดิินทาง มีีมููลค่่าการส่่งออก 57.2 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 3.9 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือน

เดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) ขณะที่่�การส่่งออกไปยัังตลาดหลััก 3 อัันดัับแรก ได้้แก่่ สหรััฐอเมริิกา จีีน และญี่่�ปุ่่�น มีีมููลค่่า

การส่่งออก 17.6, 11.2 และ 3.0 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 134.8 จากการส่่งออกเครื่่�องใช้้สำำ�หรัับเดิินทางไปยััง

ตลาดจีีน แต่่การส่่งออกสิินค้้าในหมวดนี้้�ไปยัังตลาดสหรััฐอเมริิกาและญี่่�ปุ่่�นในเดืือนนี้้� ลดลงร้้อยละ 2.0 และ 0.5
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	 รองเท้้าและชิ้้�นส่่วน มีีมููลค่่าการส่่งออก 49.4 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 18.4 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกััน

ของปีีก่่อน (YoY) ขณะที่่�การส่่งออกไปยัังตลาดหลััก 3 อัันดัับแรก ได้้แก่่ สหรััฐอเมริกิา จีีน และเมีียนมา มีีมููลค่่าการส่่งออก 

8.4, 6.9 และ 3.1 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 12.0 และ 30.1 จากการส่่งออกรองเท้้าและชิ้้�นส่่วนของรองเท้้าไปยััง

ตลาดสหรััฐอเมริิกาและเมีียนมา แต่่การส่่งออกสิินค้้าในหมวดนี้้�ไปยัังตลาดจีีนในเดืือนนี้้� เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 26.4 

	 และการส่่งออกเครื่่�องหนัังและรองเท้้า (สะสม) 5 เดืือน พบว่่า มีีมููลค่่าการส่่งออกรวม 808.7 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ 

เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 7.0 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) จากการส่่งออกเคร่ื่�องหนััง มีีมููลค่่า 591.6 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ 

เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 7.1 และการส่่งออกรองเท้้า มีีมููลค่่า 217.1 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 13.3

ตารางที่่� 2	 แสดงมูลูค่าการนำเข้้าของไทยแยกตามรายผลิิตภัณัฑ์์ (เครื่่�องหนัังและรองเท้้า) ในเดืือนพฤษภาคม 2567 และ 	

		  (สะสม) มกราคม-พฤษภาคม 2567

ที่่�มา : ศศููนย์์เทคโนโลยีีสารสนเทศและการสื่่�อสาร สำนัักงานปลััดกระทรวงพาณิิชย์์

รวบรวมโดย : ศศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

	 จากตารางที่่� 2 พบว่่า ภาพรวมการนำำ�เข้้าเครื่่�องหนัังและรองเท้้า ในเดืือนพฤษภาคม 2567 มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้า 

188.5 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 19.3 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) จากการนำำ�เข้้าสิินค้้าในกลุ่่�ม

เครื่่�องหนััง มีีมููลค่่า 123.4 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 24.1 และกลุ่่�มรองเท้้า มีีมููลค่่า 65.1 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ   

ลดลงร้้อยละ 8.3

	 และนำำ�เข้้าเครื่่�องหนัังและรองเท้้า (สะสม) 5 เดืือน พบว่่า มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้ารวม 1,007.2 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ 

ลดลงร้้อยละ 1.1 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) จากการนำำ�เข้้าสิินค้้าในกลุ่่�มเครื่่�องหนััง มีีมููลค่่า 677.7 ล้้าน

ดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 2.7 และกลุ่่�มรองเท้้า มีีมููลค่่า 329.5 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 2.3

ที่่�มาข้้อมููล : ศููนย์์เทคโนโลยีีสารสนเทศและการสื่่�อสาร สำำ�นัักงานปลััดกระทรวงพาณิิชย์์

จััดทำำ�และวิิเคราะห์์ : ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ



20

	 การส่่งออกอััญมณีีและเคร่ื่�องประดัับไทยตามพิิกััดอััตราศุุลกากรตอนท่ี่� 71* ในช่่วงเดืือนมกราคม-

พฤษภาคม ปีี 2567 ปรัับตััวลดลงร้้อยละ 1.70 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีี 2566 ที่่�มีีมููลค่่า 6,433.63 ล้้าน

ดอลลาร์์สหรััฐ มาอยู่่�ที่่� 6,324.15 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ โดยเป็็นสิินค้้าส่่งออกในอัันดัับที่่� 3 คิิดเป็็นสััดส่่วนร้้อยละ 

5.25 ของสิินค้้าส่่งออกโดยรวมของไทย ทั้้�งนี้้� หากนำำ�มููลค่่าดัังกล่่าวข้้างต้้นหัักออกด้้วยการส่่งออกทองคำำ�ที่่�ยัังมิิได้้

ขึ้้�นรููป พบว่่า การส่่งออกสิินค้้าอััญมณีีและเครื่่�องประดัับที่่�แท้้จริิงมีีมููลค่่า 3,851.79 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นจาก

ช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อนหน้้าร้้อยละ 11.24 อย่ ่างไรก็็ดีี  เมื่่�อพิิจารณาการส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย       

(ไม่่รวมทองคำำ�) รายเดืือน พบว่่า เดืือนพฤษภาคม 2567 มีีมููลค่่าเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 61.35 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเมษายน 

2567

สถานการณ์์ส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย
เดืือนมกราคม-พฤษภาคม ปีี 2567

*	 พิกิััดอััตราศุลุกากรตอนท่ี่� 71 ว่าด้้วย “ไข่่มุกุธรรมชาติิหรืือไข่่มุกุเลี้้�ยง รััตนชาติิหรืือกึ่่�งรััตนชาติ ิโลหะมีีค่า โลหะที่่�หุ้้�มติิด

	 ด้ว้ยโลหะมีีค่า่ และของที่่�ทำำ�ด้ว้ยของดัังกล่า่ว เคร่ื่�องเพชรพลอย และรููปพรรณที่่�เป็น็ของเทีียม เหรีียญกษาปณ์”์

สถานการณ์์การส่่งออก
	 สิินค้้าที่่�มีีมููลค่่าส่่งออกสููงสุุดในรอบ 5 เดืือนแรกของปีีนี้้� คืือ        

	 ทองคำที่่�ยัังมิิได้้ขึ้้�นรููปหรืือทองคำกึ่่�งสำเร็็จรููป คิิดเป็็นสััดส่่วนร้้อยละ 39.09 ขอ งมููลค่่าการส่่งออก

อััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทยโดยรวม มีีมููลค่่าลดลงร้้อยละ 16.79 ขณะที่่�ราคาทองคำำ�โดยเฉลี่่�ยอยู่่�ที่่�ระดัับ 2,352.1 

ดอลลาร์์สหรััฐต่่อออนซ์์ (World Gold Council) โดยยัังคงเพิ่่�มขึ้้�นต่่อเนื่่�องเป็็นเดืือนที่่� 3 ติดิต่่อกััน ราคาทองคำำ�ตลาดโลก 

ได้ป้ัจัจััยหนุนุจากสกุลุเงินิดอลลาร์์อ่อ่นค่า่ รวมถึึงการชะลอตััวลงของอััตราผลตอบแทนพัันธบััตรสหรััฐฯ นัับแต่เ่ปิดิ

เผยข้้อมููลเศรษฐกิิจที่่�อ่่อนแอของ สหรััฐจากตััวเลขจีีดีีพีีไตรมาสแรกของปีี 2567 ซึ่่�งเพิ่่�มขึ้้�นเพีียงร้้อยละ 1.3 ต่ำำ��กว่่า

ที่่�คาดการณ์์ไว้ ้ส่ว่นสััญญาณทางเทคนิคิของราคาทองคำำ�ยัังมีีแนวโน้ม้เป็น็ขาขึ้้�น เช่่นเดีียวกัับกองทุนุทองคำำ� SPDR 

ที่่�ยัังคงซื้้�อทองคำำ�สุุทธิิติิดต่่อกัันนัับแต่่เดืือนมีีนาคม เป็็นต้้นมา 

ตารางที่่� 1	มู ูลค่่าการส่่งออกสิินค้้าอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทยช่่วงเดืือนมกราคม-พฤษภาคม ปีี 2567

ที่่�มา: กรมศุุลกากร ประมวลผลโดยสถาบัันวิิจััยและพััฒนาอััญมณีีและเครื่่�องประดัับแห่่งชาติิ (องค์์การมหาชน)
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	 เครื่่�องประดัับแท้้ เป็็นสิินค้้าส่่งออกในอัันดัับ 2 ในสััดส่่วนร้้อยละ 30.62 ของมููลค่่าการส่่งออกอััญมณีี

และ เครื่่�องประดัับไทย ปรัับตััวเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 11.87 โดยสิินค้้าส่่งออกหลััก คืือ เคร่ื่�องประดัับทอง ซึ่่�งเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 

10.48 จากการส่่งออกไปยัังสหรััฐอเมริิกา ฮ่่องกง อิตาลีี และกาตาร์์ และซึ่่�งเป็็นตลาดอัันดัับท่ี่� 1-3 และ 5 ได้้สููงขึ้้�น

ร้้อยละ 11.74, ร้้อยละ 38.55, ร้้อยละ 3.09 และร้้อยละ 27.42 ตามลำำ�ดัับ มีีเพีียงสหรััฐอาหรัับเอมิิเรตส์์ ตลาด

อัันดัับ 4 ลดลงร้้อยละ 1.85 ส่่วนเครื่่�องประดัับเงิิน ขยายตััวได้้ร้้อยละ 24.51 เนื่่�องจากการส่่งออก ไปยัังตลาด

อัันดัับที่่� 1-4 อย่่างสหรััฐอเมริิกา เยอรมนีี อิินเดีีย และสหราชอาณาจัักร ได้้สููงขึ้้�นร้้อยละ 18.54, ร้้อยละ 21.87, 

ร้้อยละ 191.98 และร้้อยละ 6.58 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนออสเตรเลีีย ตลาดอัันดัับ 5 หดตััวลงร้้อยละ 8.23 การส่่งออก

เครื่่�องประดัับแพลทิินััม ปรัับตััวลดลงร้้อยละ 40.46 อัันเนื่่�องมาจากการส่่งออกไปยัังญี่่�ปุ่่�น และสหราชอาณาจัักร 

ตลาดในอัันดัับ 1 และ 4 ได้้ลดลงร้้อยละ 4.72 และร้้อยละ 8.66 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนการ ส่่งออกไปยัังตลาดอัันดัับ 

2, 3 และ 5 ทั้้�งฮ่่องกง สหรััฐอเมริิกา และสวิิตเซอร์์แลนด์์เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 83.05, ร้้อยละ 11.31 และ ร้้อยละ 426.29 

ตามลำำ�ดัับ

	 พลอยสีี เป็็นสิินค้้าส่่งออกสำำ�คััญอัันดัับที่่� 3 มีีสััดส่่วน ร้้อยละ 15.25 ของมููลค่่าการส่่งออกอััญมณีีและ

เครื่่�องประดัับโดยรวมของไทย เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 11.74 โดยสิินค้้าส่่งออกหลัักในหมวดนี้้�เป็็น พลอยเนื้้�อแข็็งเจีียระไน 

(ทัับทิิม แซปไฟร์์ และ มรกต) มีีมููลค่่าเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 9.47 จากการส่่งออกไปยัังตลาดใน 4 อัันดัับแรก อย่่างฮ่่องกง 

สหรััฐอเมริิกา สวิิตเซอร์์แลนด์์และ ฝรั่่�งเศส ได้้เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 16.89, ร้้อยละ 2.67, ร้้อยละ 9.03 และร้้อยละ 8.61 

ตามลำำ�ดัับ ส่่วนพลอยเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน ขยายตััวได้้ร้้อยละ 5.90 เป็็นผลจากการส่่งออกไปยัังฮ่่องกง สหรััฐอเมริิกา 

ฝรั่่�งเศส และอิินเดีีย ซึ่่�งเป็็นตลาดสำำ�คััญอัันดัับ 1-2 และ 4-5 ได้้สููงขึ้้�นร้้อยละ 17.06, ร้้อยละ 1.01, ร้้อยละ 30.82 

และร้้อยละ 15.34 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนตลาดอัันดัับ 3 สวิิตเซอร์์แลนด์์นั้้�น ลดลงร้้อยละ 3.40

	 เพชร เป็็นสิินค้้าส่่งออกในอัันดัับ 4 ซึ่่ �งมีีสััดส่่วนร้้อยละ 9.50 ขอ งมููลค่่าการส่่งออกอััญมณีีและ          

เครื่่�องประดัับไทย เติิบโตได้้ร้้อยละ 11.99 โดยเพชรเจีียระไนเป็็นสิินค้้าส่่งออกหลัักในหมวดนี้้� เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 11.72 

มาจากการส่่งออกไปยัังฮ่่องกง อิินเดีีย และอิิสราเอล ตลาดสำำ�คััญอัันดัับที่่� 1-2 และ 5 ได้้สููงขึ้้�นร้้อยละ 22.81, 

ร้้อยละ 81.43 และร้้อยละ 12.05 ตามลำำ�ดัับ ส่ ่วนการส่่งออกไปยัังตลาดอัันดัับ 3 และ 4 ทั้้ �ง เบลเยีียมและ

สหรััฐอเมริิกา ปรัับตััวลดลงร้อ้ยละ 9.16 และร้อ้ยละ 31.18 ตามลำำ�ดัับ ทั้้�งนี้้�นัับตั้้�งแต่ส่หรััฐและยุโุรปออก มาตรการ

คว่ำำ��บาตรทางการค้้ากัับรััสเซีียหลายระลอก รวมทั้้�งการห้้ามนำำ�เข้้า ซื้้ �อขาย หรืือโอนเพชรธรรมชาติิและเพชร

สัังเคราะห์์ที่่�มีีถิ่่�นกำำ�เนิิดหรืือส่่งออกจากรััสเซีีย ทำำ�ให้้มููลค่่าการส่่งออกเพชรที่่�เคยสููงเป็็นลำำ�ดัับ 3 ตกลงมาตามหลััง

พลอยสีีตั้้�งแต่่ปีีก่่อนหน้้า 

	 เครื่่�องประดัับเทีียม เป็็นสิินค้้าส่่งออกในอัันดัับที่่� 5 คิิดเป็็นสััดส่่วนร้้อยละ 2.03 มีีมููลค่่าเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 

11.93 เป็็นผลจากการส่่งออกไปยัังตลาดอัันดัับ 1-3 อย่ ่างสหรััฐอเมริิกา ฮ่่องกง และเบลเยีียม ได้้สููงขึ้้�นร้้อยละ 

34.56, ร้้อยละ 28.60 และร้้อยละ 839.51 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนฝรั่่�งเศสและสวิิตเซอร์์แลนด์์ ซึ่่�งเป็็นตลาดอัันดัับ 4 และ 

5 ลดลงร้้อยละ 1.43 และร้้อยละ 9.45 ตามลำำ�ดัับ
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	 มููลค่่าการส่่งออกสิินค้้าอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย (ไม่่รวมทองคำำ�) ในรอบ 5 เดืือนแรกของปีี 2567 นั้้�น 

มีีมููลค่่าเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 11.24 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อนหน้้า โดยไทยสามารถส่งออกไปยัังฮ่่องกง 

สหรััฐอเมริิกา อิินเดีีย เยอรมนีี สวิิตเซอร์์แลนด์์ เบลเยีียม สหราชอาณาจัักร อิิตาลีี และญี่่�ปุ่่�น ซึ่่�งเป็็นตลาดสำำ�คััญ

อัันดัับ 1-8 และ 10 ได้้เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 25.84, ร้้อยละ 8.41, ร้้อยละ 80.64, ร้้อยละ 14.96, ร้้อยละ 15.26, ร้้อยละ 

57.68, ร้ ้อยละ 2.36, ร้ ้อยละ 0.10 และร้้อยละ 5.31 ตามลำำ�ดัับ ส่ ่วนสหรััฐอาหรัับเอมิิเรตส์์ ตลาดอัันดัับที่่� 9     

ลดลงร้้อยละ 16.74 ตามลำำ�ดัับ

 	 การส่่งออกไป ฮ่่องกง มีีมููลค่่าเพิ่่�มขึ้้�นนั้้�น จากการส่่งออกสิินค้้าหลัักอย่่างพลอยเนื้้�อแข็็งเจีียระไน รวมทั้้�ง

สิินค้้าสำำ�คััญอย่่างเพชรเจีียระไน เครื่่�องประดัับทอง และพลอยเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน ได้้สููงขึ้้�นร้้อยละ 16.89, ร้้อยละ 

22.81, ร้้อยละ 38.55 และร้้อยละ 17.06 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนเครื่่�องประดัับเงิิน ลดลงร้้อยละ 3.68

ตารางที่่� 2	มู ลูค่าการส่่งออกอััญมณีแีละเครื่่�องประดัับไทยรายสิินค้้าในช่่วงเดืือนมกราคม-พฤษภาคม ปีี 2566 และ 	

		ปี   2567

ที่่�มา: กรมศุุลกากร ประมวลผลโดยสถาบัันวิิจััยและพััฒนาอััญมณีีและเครื่่�องประดัับแห่่งชาติิ (องค์์การมหาชน)
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	 มููลค่า่การส่ง่ออกไปยััง สหรัฐัอเมริิกา เพิ่่�มขึ้้�น เนื่่�องจากการส่ง่ออกสิินค้า้หลัักอย่างเคร่ื่�องประดัับทอง และ

เครื่่�องประดัับเงิิน (ซึ่่�งมีีสััดส่่วนรวมกัันถึึงร้้อยละ 63) ได้้สููงขึ้้�นร้้อยละ 11.74 และร้้อยละ 18.54 รวมทั้้�งสิินค้้าสำำ�คััญ

อย่่างพลอยเนื้้�อแข็็งและเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน ก็็เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 2.67 และร้้อยละ 1.01 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนการส่่งออกเพชร

เจีียระไน ลดลงร้้อยละ 31.18

	 ส่่วนการส่่งออกไป อิินเดีีย ซึ่่ �งเติิบโตได้้นั้้�น เป็็นผลจาก การส่่งออกสิินค้้าหลัักอย่่างเพชรเจีียระไน           

(ที่่�มีีสััดส่่วนราว ร้้อยละ 39) ได้้เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 81.43 รวมทั้้�งสิินค้้าสำำ�คััญอย่่าง เครื่่�องประดัับเงิิน พลอยเนื้้�อแข็็ง

และเนื้้�ออ่อนเจีียระไน เพิ่่�มสููงขึ้้�นร้้อยละ 191.98, ร้อยละ 13.63 และร้อ้ยละ 15.34 ตามลำำ�ดัับ ส่วนอััญมณีีสัังเคราะห์์ 

หดตััวลงร้้อยละ 46.89

	 สำำ�หรัับการส่่งออกไปยััง เยอรมนีี ที่่�ขยายตััวได้้นั้้�น จากการส่่งออกเครื่่�องประดัับเงิิน (ซึ่่�งเป็็นสิินค้้าหลััก  

ที่่�มีีสััดส่่วนร้้อยละ 77) รวมทั้้�งสิินค้้าสำำ�คััญอย่่างเศษหรืือของท่ี่�ใช้้ไม่่ได้้ทำำ�ด้้วยโลหะมีีค่า และเคร่ื่�องประดัับทอง    

ได้้สููงขึ้้�นร้้อยละ 21.87, ร้ ้อยละ 8.23 และร้้อยละ 5.13 ตามลำำ�ดัับ ส่ ่วนพลอยเนื้้�อแข็็งและเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน       

ปรัับตััวลดลงร้้อยละ 32.02 และร้้อยละ 11.03 ตามลำำ�ดัับ

	 ขณะที่่�การส่่งออกไป สวิิตเซอร์์แลนด์์ มีีมููลค่่าเพิ่่�มขึ้้�น อัั นเนื่่�องมาจากการส่่งออกสิินค้้าหลัักอย่่างพลอย

เนื้้�อแข็็งเจีียระไน และสิินค้้ารองมาอย่่างเครื่่�องประดัับทอง ได้้สููงขึ้้�นร้้อยละ 9.03 และร้้อยละ 58.85 ตามลำำ�ดัับ 

ส่่วนพลอยเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน เครื่่�องประดัับเทีียม และเพชรเจีียระไน ลดลงร้้อยละ 3.40, ร้้อยละ 9.45 และร้้อยละ 

34.91 ตามลำำ�ดัับ

	 มููลค่่าการส่่งออกไปยััง เบลเยีียม ซึ่่�งปรัับตััวสููงขึ้้�นนั้้�น มาจากการส่่งออกสิินค้้าสำำ�คััญอย่างเคร่ื่�องประดัับเทีียม 

พลอยเนื้้�อแข็็งและเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน และเครื่่�องประดัับทอง ได้้เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 839.51, ร้้อยละ 1,226.85, ร้้อยละ 

83.78 และร้้อยละ 49.88 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนเพชรเจีียระไน หดตััวลงร้้อยละ 9.16

	 การส่่งออกไป สหราชอาณาจัักร ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นนั้้�น เป็็นผลจากการส่่งออกสิินค้้าสำำ�คััญอย่่างเครื่่�องประดัับเงิิน 

และเพชรเจีียระไน ได้้สููงขึ้้�นร้้อยละ 6.58 และร้้อยละ 196.47 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนเครื่่�องประดัับทอง เครื่่�องประดัับเทีียม 

พลอยเนื้้�อแข็็ง และเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน ลดลงร้้อยละ 3.38, ร้ ้อยละ 15.30, ร้ ้อยละ 31.41 และร้้อยละ 0.78         

ตามลำำ�ดัับ 

	 ส่่วนการส่่งออกไปยััง อิิตาลี ีเติิบโตขึ้้�น จากการส่่งออกสิินค้้าหลัักอย่างเครื่่�องประดัับทอง (ที่่�มีีสััดส่่วนสููงถึึง

ร้้อยละ 58) ได้้เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 3.09 รวมทั้้�งเครื่่�องประดัับเงิิน และเพชรเจีียระไน ที่�เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 20.46 และร้้อยละ 

149.55 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนพลอยเนื้้�อแข็็งและเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน ปรัับตััวลดลง

	 ขณะที่่�การส่่งออกไป ญี่่�ปุ่่�น ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นนั้้�น เนื่่�องมาจากการส่่งออกสิินค้้าหลัักอย่่างเครื่่�องประดัับทอง และ

สิินค้้า รองลงมาอย่างเศษหรืือของท่ี่�ใช้้ไม่่ได้้ทำำ�ด้วยโลหะมีีค่า และเคร่ื่�องประดัับเงิิน ได้้เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 21.14,     

ร้้อยละ 8.68 และ ร้อยละ 11.09 ตามลำำ�ดัับ
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แผนภาพที่่� 1 ตลาดส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย (ไม่่รวมทองคำ) ในช่่วงเดืือนมกราคม-พฤษภาคม ปีี 2567

ที่่�มา: กรมศุุลกากร ประมวลผลโดยสถาบัันวิิจััยและพััฒนาอััญมณีีและเครื่่�องประดัับแห่่งชาติิ (องค์์การมหาชน)

บทสรุุป
	 มููลค่่าการส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับของไทย ในช่่วงเดืือนมกราคม-พฤษภาคมปีีนี้้� มีีมูู ลค่่าลดลงร้้อยละ 

1.70 แต่ห่ากพิจิารณาถึึงมููลค่า่การส่ง่ออกสินิค้้าอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย เมื่่�อไม่ร่วมการส่ง่ออกทองคำำ� พบว่า่ มีีมููลค่า่

เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 11.24 และหากพิิจารณาถึึงมููลค่่าส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับของไทย เมื่่�อหัักออกด้้วยมููลค่่า          

การส่่งออกทองคำำ�และมููลค่่าสิินค้้าส่่งกลัับจากต่่างประเทศ พบว่่า มููลค่่าการส่่งออกสิินค้้าอััญมณีีและเครื่่�องประดัับสุุทธิิ 

เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 10.51 มีีรายละเอีียดดัังตารางที่่� 3 โดยสิินค้้าของไทยที่่�เติิบโตได้้ดีีคืือ เครื่่�องประดัับทอง พลอยเนื้้�อแข็็งและ

เนื้้�ออ่่อนเจีียระไน 

ตารางที่่� 3	มู ลูค่าการส่่งออกสุทุธิิของสิินค้้าอััญมณีแีละเครื่่�องประดัับไทยในช่่วงเดืือนมกราคม-พฤษภาคม ปีี 2566 และ  	

		ปี   2567

ที่่�มา: กรมศุุลกากร ประมวลผลโดยสถาบัันวิิจััยและพััฒนาอััญมณีีและเครื่่�องประดัับแห่่งชาติิ (องค์์การมหาชน)
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สมััครสมาชิิกเพื่่�อติิดตามข้้อมููลได้้ที่่� infocenter.git.or.th

ทางไลน์์ที่่�          git_info_center หรืือติิดตามผ่่านเฟชบุ๊๊�ค          facebook.com/GITInfoCenter

จััดทำำ�และเรีียบเรีียงโดย
ศููนย์์ข้้อมููลอััญมณีีและเครื่่�องประดัับ สถาบัันวิิจััยและพััฒนาอััญมณีีและเครื่่�องประดัับแห่่งชาติิ (องค์์การมหาชน)

	 ภาพรวมเศรษฐกิิจโลกนั้้�น เมื่่�อพิิจารณาดััชนีีผู้้�จััดการฝ่่ายจััดซื้้�อภาคการผลิิตของโลก (PMI) เริ่่�มส่่งสััญญาณ     

ที่่�ดีีขึ้้�น อยู่ �ที่่�ระดัับ 50.3 แม้้จะยัังอยู่�ในระดัับใกล้้เคีียง 50 แต่่เม่ื่�อพิจารณาในระยะข้้างหน้้า ภาคการผลิิตของโลก           

มีีแนวโน้้มฟ้ื้�นตััวอย่างค่่อยเป็็นค่่อยไป โดยตลาดฝั่่�งยุุโรปเริ่่�มมีีสััญญาณท่ี่�ดีีจากอััตราดอกเบี้้�ยและเงิินเฟ้้อหลายประเทศ  

ในยุุโรปลดลง ทำ ำ�ให้้ธนาคารกลางยุุโรปปรัับลดอััตราดอกเบี้้�ยนโยบายลงร้้อยละ 0.25 มาอยู่่�ที่่�ระดัับร้้อยละ 3.75           

ส่่วนเศรษฐกิิจสหรััฐอเมริิกายัังค่่อนข้้างฟื้้�นตััวช้้ากว่่า โดยคาดว่่าในปีีนี้้�เฟดอาจมีีการปรัับลดอััตราดอกเบี้้�ยลงอีีก 1-2 ครั้้�ง 

จากอััตราเงินิเฟ้้อที่่�ลดลงช้้ากว่่าที่่�คาดไว้ ้ขณะที่่�ความเสี่่�ยงจากความขััดแย้้งทางภููมิริััฐศาสตร์์ยัังคงเป็น็ปัจัจััยสำำ�คััญท่ี่�กดดััน

เศรษฐกิิจต่่อไป ทั้้ �งในภููมิิภาคตะวัันออกกลาง และรััสเซีีย-ยููเครน เป็็นปััจจััยเสี่่�ยงที่่�ต้้องจัับตามอง เช่่นเดีียวกัับสงคราม 

การค้า้ที่่�มีีการนำำ�มาตรการกีีดกัันทางการค้า้มาใช้ต้อบโต้้ ระหว่า่งกัันของสหรััฐฯ-จีีน ซึ่่�งกระทบต่อ่การค้า้โลกอย่า่งหลีีกเล่ี่�ยง

ไม่่ได้้

	 สถานการณ์์ในรอบ 5 เดืือนแรกของปีีนี้้� การส่่งออกยัังเพิ่่�มขึ้้�นได้้จากหลายปััจจััยสนัับสนุุนหลายประการ        

อย่่างการบริิโภคในยุุโรปที่่�ฟ้ื้�นตััวขึ้้�นในหลายประเทศ การถืือครองทองคำำ�และเครื่่�องประดัับทองเพื่่�อเก็็งกำำ�ไร รวมทั้้�ง        

ค่่าเงิินบาทอ่่อนค่่าเป็็นปััจจััยส่่งเสริิม

	 ในปััจจุุบัันความก้้าวหน้้าทางเทคโนโลยีีได้้พััฒนามาสู่่�ยุุคของ Gen AI ที่ ่�เพิ่่�มความสามารถจากเอไอแบบเดิิม  

ทำำ�ให้้มีีหลายบริิษััทนำำ�มาใช้้ในหลายรููปแบบท่ี่�ไม่่เพีียงแต่่เพิ่่�มประสิิทธิิภาพการทำำ�งาน ยัั งช่่วยให้้ทำำ�งานได้้เร็็วขึ้้�น             

ทั้้�งการสร้้างเนื้้�อหา วิิเคราะห์์ข้้อมููลขนาดใหญ่่ ทำำ�นายแนวโน้้มตลาด ตอบคำำ�ถามลููกค้้าอััตโนมััติิแล้้ว ภาคธุุรกิิจยัังมีีการ 

นำำ�มาใช้ท้ำำ� Content Marketing ตั้้�งแต่ก่ารวางแผน การคิดิคอนเทนต์ ์ไปจนถึึงการช่ว่ยผลิติคอนเทนต์ท์ั้้�งในรููปแบบข้อ้ความ 

รููปภาพ คลิิปวิิดีีโอที่่�รวดเร็็วมากขึ้้�น เพ่ื่�อสร้้างความใกล้้ชิิดกัับผู้้�บริิโภคได้้ง่่ายขึ้้�น ทำ ำ�ให้้เกิิด Content จำ ำ�นวนมาก          

ปรากฎขึ้้�นในแต่่ละวััน ดัังนั้้�น ปริิมาณจึึงไม่่ใช่่คำำ�ตอบจากการใช้้Gen AI ผลิิตเนื้้�อหา แต่่ต้้องโฟกััสที่่�การสร้้างด้้วยปริิมาณ

น้้อยแต่่มากด้้วยเนื้้�อหาและส่ื่�อถึึงตััวตนท่ี่�ต้้องการเพ่ื่�อให้้ผู้้�บริิโภครู้้�จัักเป็็นสิ่่�งที่่�จะทำำ�ให้้เกิิดข้้อแตกต่่างแม้้จะใช้้เอไอ      

เหมืือนกััน ฉะนั้้�น การนำำ�เอไอมาใช้้จึึงไม่่ใช่่เรื่่�องใหม่่อีีกแล้้ว แต่่การใช้้อย่่างเข้้าใจและต่่อยอดได้้ตรงจุุดเป็็นปััจจััยสำำ�คััญ  

ที่่�ทำำ�ให้้เนื้้�อหามีีคุุณภาพที่่�ต่่างกัันไม่่ว่่าจะเป็็นธุุรกิิจขนาดใดก็็ตาม 
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ทำำ�ไมความร่่วมมืือ
ระหว่่างกีีฬาและแฟชั่่�น
จึึงเป็็นสููตรแห่่งความสำำ�เร็็จ

	 ในขณะที่่�ผู้้�ชมทั่่�วโลกกำำ�ลัังสนุุกสนานกัับการแข่่งขัันกีีฬาที่่�ดำำ�เนิินอยู่่�ทั่่�วโลก นิิตยสาร Just Style ได้้ทำำ�การ

ศึึกษาเรื่่�องการที่่�แบรนด์์แฟชั่่�นกำำ�ลัังร่่วมมืือกัับวงการกีีฬาเพื่่�อขยายฐานลููกค้้าและเพิ่่�มรายได้้

Carlos Alcaraz ของสเปน ผู้้�ที่่�ปัจัจุบุันัได้ร้ับัการสนับัสนุนุจาก 

Nike แบรนด์์รองเท้า้และเสื้้�อผ้า้กีีฬาของสหรััฐฯ กำลัังตั้้�งท่า่ถ่า่ย

รููปกัับถ้้วยรางวััลชนะเลิิศ Gentlemen’s Singles Trophy 

หลังัชนะ Novak Djokovic จากเซอร์เ์บีีย ในการแข่ง่ขันัเทนนิสิ

วิิมเบิิลดััน ประจำปีี 2024 เมื่่�อวัันที่่�    14 กรกฎาคม 2024 ที่่�

กรุุงลอนดอน ประเทศอังกฤษ, Credit: Photo by Julian 

Finney/Getty Images

	 จากการแข่่งขัันกีีฬาท่ั่�วโลกท่ี่�ดำำ�เนิิน

ติิดต่่อกััน เช่่น การแข่่งขัันเทนนิิสวิิมเบิิลดัันใน

อัังกฤษ หรืือการแข่่งขัันฟุุตบอลชิิงแชมป์์ยุุโรป

ในเยอรมนีี  หรืือการแข่่งขัันกีีฬาโอลิิมปิิกส์์    

ฤดููร้อน ที่่�กรุงุปารีีส แบรนด์์แฟช่ั่�นต่่างๆ กำำ�ลัังใช้้

โอกาสในการเข้้าไปมีีส่่วนในโลกกีีฬา เพื่่�อให้้

ผู้้�คนมองเห็็นมากขึ้้�น และเป็็นการเพิ่่�มยอดขาย

	 การแข่่งขัันกีีฬาทั่่�วโลก ทำ ำ�ให้้แบรนด์์

แฟช่ั่�นสามารถทำำ�ให้้นัักกีีฬาแต่่งตััวได้้อย่างมีี

สไตล์์ และขณะเดีียวกัันก็็ดึึงดููดฐานแฟนกีีฬา

ทั่่�วโลกที่่�ต้้องการครอบครองสิินค้้าล่่าสุุด หรืือ

สวมรองเท้้าและเสื้้�อผ้้าอย่่างเดีียวกัับนัักกีีฬา

ขวััญใจของตน ความร่่วมมืือระหว่่างทีีมและ   

ผู้้�เล่น่กีีฬา ทำำ�ให้แ้บรนด์ต์่า่งๆ สามารถใช้โ้อกาส

ของฐานแฟนกีีฬาที่่�จงรัักภัักดีีในการชัักจููงให้้มีี

การตััดสิินใจซื้้�อ ซึ่่ �งก็็จะเป็็นการขยายฐาน      

ผู้้�บริิโภคต่่อไปอย่่างหลีีกเลี่่�ยงไม่่ได้้
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	 นัักกีีฬาถููกมองว่่าเป็็นอิินฟลููเอนเซอร์ที่่�สำำ�คััญของ

วงการแฟชั่่�น เช่่น Nike แบรนด์์รองเท้้าและเสื้้�อผ้้ากีีฬาของ

สหรััฐฯ ที่่�เป็็นผู้้�สนัับสนุุนอย่่างเป็็นทางการ Alcaraz นัักกีีฬา

เทนนิิสอััจฉริิยะจากสเปน อาจกล่่าวได้้ว่่า Nike ตระหนัักถึึง

ความสำำ�คััญของนัักกีีฬาอายุุน้้อยคนดัังกล่่าว โดยเสนอ     

ข้้อตกลงสนัับสนุุน ที่่�กล่่าวกัันว่่า มีีมููลค่่าประมาณ 1 ล้้าน

เหรีียญสหรััฐฯ ซึ่่ �งโดยปกติิจะเสนอให้้กัับนัักเทนนิิสระดัับ

ตำำ�นาน เช่่น Roger Federer และ Rafael Nadal ซึ่่�งหากเป็็นจริงิ 

Essentially Sports สื่่�อกีีฬา ระบุุว่่า Nike กำำ�ลัังพิิจารณาที่่�จะ

สนัับสนุุนชุุดเสื้้�อผ้้าพิิเศษที่่�เป็็นของ Alcaraz

	 ขณะเดีียวกััน แบรนด์์แฟช่ั่�นหรููก็็กำำ�ลัังร่่วมมืือกัับ

แบรนด์์กีีฬา เช่่น Nike x Jacquemus, Adidas x Prada และ 

The North Face x Gucci เป็็นต้้น

ที่่�มาข้้อมููล	 :	 JustStyle.com

Credit	 :	 1) Photo by Julian Finney/Getty Images and 2) Nike on X (formerly Twitter)

เรีียบเรีียง	 :	 ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

Credit: Nike on X (formerly Twitter)

	 ไม่่เพีียงแต่่แบรนด์์รองเท้้ากีีฬาแฟชั่่�นที่่�มีีชื่่�อเสีียงเท่่านั้้�น เมื่่�อเร็็วๆ นี้้� แบรนด์์ เช่่น On Running ซึ่่�งนัับว่่า

ค่่อนข้้างใหม่่ เมื่่�อเทีียบกัับแบรนด์์รุ่่�นเก่่าในอุุตสาหกรรม เช่่น Nike และ Adidas ก็ ได้้กลายมาเป็็นผู้้�สนัับสนุุน      

ที่่�สำำ�คััญของนัักกีีฬาวิ่่�งทั่่�วโลก เช่่น สนัับสนุุน Olli Hoare นัักวิ่่�งจากออสเตรเลีีย และ Hellen Obiri ดารานัักกีีฬา

ประเภทลู่่�จากเคนยา เป็็นต้้น

	 จากรายงานของ GlobalData ที่่�ออกมาเมื่่�อเร็็วๆ นี้้� ชุุดกีีฬาจะหัันมาเติิบโตสููงกว่่าเสื้้�อผ้้าทั้้�งหมด ในปีี 2024 

จากการที่่�เงิินเฟ้้อยัังคงที่่� ทั้้�งนี้้� ในปีี 2023 หลัังเติิบโตอย่่างมากมา 2 ปีี จากเทรนด์์การนิิยมสวมใส่่เสื้้�อผ้้าแบบ

ลำำ�ลองและความสนใจที่่�มากขึ้้�นของผู้้�บริิโภค ในส่่วนของสุุขภาพและความเป็็นอยู่�ที่่�ดีี ตั้้�งแต่่การระบาดของโควิิด-19 

ทำำ�ให้้ตลาดชุุดกีีฬาของสหราชอาณาจัักรเติิบโตเพีียงร้้อยละ 1.3 หรืือที่่�มููลค่่า 15.5 พัันล้้านปอนด์์

	 ทั้้�งนี้้� GlobalData ยัังระบุุว่่า ที่่�ผ่่านมา ผู้้�เล่่นสำำ�คััญๆ เช่่น Nike และ Adidas ประสบกัับยอดขายที่่�ลดลง 

ในขณะที่่�แบรนด์์ชุุดกีีฬาที่่�สวมใส่่สบายในชีีวิิตประจำำ�วััน (athleisure) ใหม่่ๆ เช่่น Alo Yoga, Lululemon และ Tala 

ยัังคงมีีความต้้องการ เพราะนัักช้้อปชอบความหลากหลาย ความคงทน และแบบของเสื้้�อผ้าสำำ�หรัับใช้้ในชีีวิตประจำำ�วััน

ของแบรนด์์ต่่างๆ ดัังกล่่าว

	 คาดว่่าความต้้องการจะเพิ่่�มขึ้้�นจากปีี 2024 เป็็นต้้นไป จากการท่ี่�ผู้้�บริิโภคหัันมาจัับจ่่ายใช้้สอยเพิ่่�มขึ้้�น   

และคาดว่่าตลาดชุุดกีีฬาจะเติิบโต 15.9% ในอีีก 4 ปีีข้้างหน้้า โดยจะมีีมููลค่่าสููงถึึง 17.9 พัันล้้านปอนด์์

	 จากการที่่�แบรนด์์แฟช่ั่�นกำำ�ลัังร่่วมมืือกัับวงการกีีฬา อาจกล่่าวได้้ว่่า ข้อดีีมีีมากกว่่าข้้อเสีียมาก เพราะท้้ายสุุด 

การเข้้าร่่วมการแข่่งขัันกีีฬาและการสนัับสนุุน สามารถสร้้างคุุณค่่าของชุุมชนและความจงรัักภัักดีีในหมู่่�ผู้้�บริิโภค   

ที่่�หลงรัักทั้้�งแฟชั่่�นและกีีฬา 
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บล็็อกเชน สามารถหยุุดยั้้�ง
สิินค้้าแฟชั่่�นปลอมได้้หรืือไม่่
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	 ในขณะที่่�อุุตสาหกรรมแฟช่ั่�นมีีพัันธกิจที่่�กำำ�ลัังต่่อสู้้�กัับสิินค้้าลอกเลีียนแบบ เพื่่�อแสดงให้้ผู้้�บริิโภค 

ทราบถึึงความโปร่ง่ใสของผู้้�ผลิติ ก่อนท่ี่�ผู้้�บริโิภคจะตััดสิินใจซื้้�อสินค้า้ ผู้้�เช่ี่�ยวชาญรายหนึ่่�งได้ใ้ห้ส้ััมภาษณ์์กัับ

นิิตยสาร Just Style ว่่า สามารถนำำ�บล็็อกเชนมาใช้้เพื่่�อให้้ลููกค้้ามีีข้้อมููล “เชิิงลึึกมากขึ้้�น” ในการซื้้�อสิินค้้า 

ซึ่่�งครอบคลุุมที่่�มาและเจ้้าของเดิิมของสิินค้้านั้้�นด้้วย

	 GlobalData บริษิััทวิเิคราะห์ข์้อ้มููลให้ค้ำำ�จำำ�กััดความของบล็อ็กเชนว่า่ เป็น็บััญชีีธุุรกรรมอิเิล็ก็ทรอนิกิส์์

ที่่�เก็บ็บัันทึกึเป็น็บล็อ็กอย่า่งต่อ่เนื่่�อง และเก็บ็และบริิหารร่ว่มกัันโดยผู้้�เข้า้ร่ว่มทั้้�งหมด รวมกัับความปลอดภััย

ในการปกปิิดข้้อมููล โดยการแปลงข้้อความปกติิให้้เป็็นข้้อความลัับ และเป็็นบััญชีีแยกประเภทท่ี่�ป้้องกััน   

การเจาะข้้อมููลได้้ GlobalData ยัั งได้้ชี้้�ให้้เห็็นว่่า บล็็อกเชนมีีการนำำ�ไปใช้้มากขึ้้�นในห่่วงโซ่่อุุปทาน ในการ    

รัับประกัันสิินค้้าแท้้และแหล่่งที่่�มา

	 โดยกล่่าวอย่่างง่่ายๆ การใช้้บล็็อกเชนในแต่่ละขั้้�นตอนของวงจรชีีวิิตของผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น สามารถ

บัันทึึกและตรวจสอบได้้ ซึ่่�งรวมการผลิิตวััตถุุดิิบ การผลิิตสิินค้้า การจััดจำำ�หน่่าย และการค้้าปลีีก

	 ทั้้�งนี้้� Everledger บริษิััทความโปร่่งใสด้้านดิจิิทิััล อ้างถึึงรายงานสิินค้้าลอกเลีียนแบบของแบรนด์์ทั่่�วโลก 

เมื่่�อเร็็วๆ นี้้� ว่า มีีการคาดว่่า การลอกเลีียนแบบสิินค้้า ทำำ�ให้้เกิดิความเสีียหายมููลค่่าเกืือบ 100 พัันล้้านเหรีียญฯ 

โดยบริิษััทฯ เชื่่�อว่่า “การปกป้้องสิินค้้าแท้้ของแบรนด์์” เขยิิบขึ้้�นมามีีความสำำ�คััญในลำำ�ดัับต้้นๆ ของวาระ

ของธุุรกิิจ

	 บริิษััทฯ กล่่าวว่่า เมื่่�อสิินค้้าจากแบรนด์์แฟช่ั่�นถููกลอกเลีียนแบบ ชื่ ่�อเสีียงที่่�สั่่�งสมมาจากฝีีมืือ     

แหล่ง่ที่่�มา และคุณุภาพ จะเสีียหายอย่า่งหลีีกเลี่่�ยงไม่ไ่ด้ ้ดัังนั้้�น แบรนด์ช์ั้้�นนำำ�จึงึต้อ้งหาวิธิีีที่่�จะให้ห้ลัักประกััน

กัับลููกค้้าว่่าลููกค้้ากำำ�ลัังซื้้�อสิินค้้าแท้้

Uniqlo vs Shein 
	 ในคดีีสิินค้้าลอกเลีียนแบบเมื่่�อเร็็วๆ นี้้� บริิษััท Uniqlo ภายใต้้บริิษััท Fast Retailing ได้้ฟ้้องร้้อง Shein 

บริิษััทค้้าปลีีกสิินค้้า fast fashion ว่ ่า ลอกเลีียนแบบกระเป๋๋า “Round Mini Shoulder Bag” ขอ งตน        

ทั้้�งนี้้� ในส่่วนหนึ่่�งของการฟ้้องร้้อง Uniqlo เรีียกร้้องให้้หยุุดการ “จำำ�หน่่ายสิินค้้าลอกเลีียนแบบ” ในทัันทีี 

และเรีียกร้้องค่่าเสีียหายจากบริิษััทฯ จากการจำำ�หน่่ายสิินค้้าดัังกล่่าว

	 เมื่่�อวัันที่่� 28 ธัันวาคม 2023 Uniqlo ได้้ยื่่�นฟ้้องบริิษััทในเครืือ 3 บริิษััทของ Shein กล่่าวคืือ บริิษััท 

Roadget Business Pte. Ltd. บริิษััท Fashion Choice Pte. Ltd. และ บริิษััท Shein Japan Co. Ltd. ในศาล

เขตของกรุุงโตเกีียว โดย Uniqlo เปิิดเผยว่่า บริิษััทฯ ได้้ยื่่�นฟ้้องร้้อง หลัังจากพบว่่า มีีความเหมืือนกัันมาก 

ระหว่่างรููปทรงของ “ผลิิตภััณฑ์์ลอกเลีียนแบบ” ของ Shein และผลิิตภััณฑ์์ของตน Uniqlo ระบุุว่่า การขาย 

“ผลิิตภััณฑ์์ลอกเลีียนแบบ” ดัังกล่่าวของ Shein เป็็นการทำำ�ลายความเชื่่�อมั่่�น “อย่่างสููง” ของลููกค้้า ที่่�มีีต่่อ

คุุณภาพของแบรนด์์ Uniqlo และผลิิตภััณฑ์์ของตน

	 ส่่วนโฆษกของ Shein กล่่าวกัับ Just Style ว่ ่า บริิษััทค้้าปลีีกแฟช่ั่�นฯ เคารพสิิทธิิในทรััพย์์สิิน     

ทางปััญญาของผู้้�อื่่�น และพิจิารณาเรื่่�องการถููกกล่่าวหาว่่าลอกเลีียนแบบทุกุเรื่่�องอย่างจริงิจััง และกำำ�ลัังตรวจสอบ

ข้้อเท็็จจริิงอยู่่�
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การใช้้บล็็อกเชนเพื่่�อกีีดขวางสิินค้้าปลอม
	 Nicklas Nilsson ที่่�ปรึึกษาแพลทฟอร์์ม Thematic Intelligence ของบริิษััท GlobalData อธิิบายว่่า 

บล็็อกเชน โดยเฉพาะเมื่่�อรวมกัับ IoT (Internet of Things) จะให้้ทางออกที่่�สามารถรัับประกัันสิินค้้าแท้้ได้้

และกล่่าวต่่อว่่า ในขณะที่่�บล็็อกเชนในตััวของมัันเองไม่่สามารถหยุุดยั้้�งการผลิิตสิินค้้าลอกเลีียนแบบ        

เชิงิกายภาพได้้ แต่่สามารถสร้้างบัันทึกึสำำ�หรัับผลิติภััณฑ์์แต่่ละชนิดิที่่�ปลอดภััยและที่่�ไม่่สามารถเปลี่่�ยนแปลงได้้ 

ทำำ�ให้้ง่่ายต่่อการพิสิููจน์์ผลิติภััณฑ์์แท้้และตรวจสอบย้้อนกลัับที่่�มาได้้ อย่ างไรก็ต็าม ความมีีประสิทิธิผิลขึ้้�นอยู่่�กัับ

หลายปัจัจััย รวมทั้้�งการบููรณาการกัับเทคโนโลยีีต่างๆ เช่น่ การระบุุเอกลัักษณ์์ด้ว้ยคล่ื่�นวิทิยุ ุ(Radio Frequency 

Identification หรืือ RFID) และเทคโนโลยีีการสื่่�อสารไร้้สายระยะสั้้�น (Near Field Communication หรืือ NFC) 

ซึ่่�งทำำ�หน้้าที่่�เป็็นสะพานระหว่่างผลิิตภััณฑ์์กายภาพและผลิิตภััณฑ์์ตััวแทนที่่�เป็็นดิิจิิทััลบนบล็็อกเชน

คุุณ Nicklas Nilsson ที่่�ปรึึกษาแพลทฟอร์์ม Thematic Intelligence ของบริิษััท GlobalData อธิิบายว่่า

บล็็อกเชน โดยเฉพาะเมื่่�อรวมกัับ IoT (Internet of Things) จะให้้ทางออกที่่�สามารถรัับประกัันสิินค้้าแท้้ได้้ 

Credit: Photo by Edward Berthelot/Getty Images

	 Nilsson ยกตััวอย่างของการซื้้�อประเป๋๋าถืือมืือสองจากพ่่อค้้าปลีีก กระเป๋๋าถืือแท้้ทุุกใบสามารถ      

ติิดด้้วยแผ่่นชิิปเทคโนโลยีีการสื่่�อสารไร้้สายระยะสั้้�นท่ี่�ประกอบด้้วยตััวระบุุเฉพาะที่่�เชื่่�อมต่่อกัับบล็็อกเชน   

เมื่่�อมีีการสแกนแผ่่นชิิปเทคโนโลยีีการสื่่�อสารไร้้สายระยะสั้้�น ในการขายสิินค้้ามืือสอง มัั นจะปรัับข้้อมููล     

ทั้้�งบนแผ่่นชิิปและในบัันทึึกของบล็็อกเชนให้้เป็็นปััจจุุบััน ซึ่่ �งจะบัันทึึกการเปลี่่�ยนแปลงเจ้้าของได้้อย่างมีี

ประสิิทธิผิล หากกระเป๋๋าถืือลอกเลีียนแบบ ที่�มีีแผ่่นชิิปเทคโนโลยีีการส่ื่�อสารไร้้สายระยะสั้้�นที่่�โคลนไว้้ ปรากฏตััว

ในตลาด การสแกนผลิติภััณฑ์์ดัังกล่่าวจะเผยให้้เห็น็ถึึงความไม่่สอดคล้้องกััน ทำำ�ให้้สงสััยได้้ว่่าอาจเป็็นสินิค้้าปลอม 

ถึึงแม้้ระบบดัังกล่่าวจะไม่่สามารถระบุไุด้้ว่่า กระเป๋๋าใดเป็็นกระเป๋๋าแท้้ โดยไม่่มีีการพิสิููจน์์ทางกายภาพ แต่่ก็เ็ป็น็
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ที่่�มาข้้อมููล	 :	 JustStyle.com

Credit	 :	 1) Photo by Edward Berthelot/Getty Images and 2) GlobalData

เรีียบเรีียง	 :	 ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

สััญญาณเตืือนถึึงผลิิตภััณฑ์์แท้้ที่่�จะต้้องพิิสููจน์์ต่่อไป ดัั งนั้้�น ปฏิิกิิริิยาเชิิงพลวััตระหว่่างแผ่่นชิิปเทคโนโลยีี 

การส่ื่�อสารไร้้สายระยะสั้้�นและบล็็อกเชน จึ งเป็็นการเพิ่่�มการกีีดขวางไม่่ให้้มีีการผลิิตสิินค้้าลอกเลีียนแบบ  

อีีกทั้้�งเป็็นการเพิ่่�มการปกป้้องแบรนด์์ต่่างๆ และปกป้้องผู้้�บริิโภคในตลาดแฟชั่่�นมููลค่่าสููง

	 ในกรณีีของ Uniqlo และ Shein นั้้�น Nilsson กล่่าวว่่า บล็็อกเชนมีีศัักยภาพในการสนัับสนุุนการ

ปกป้อ้งทรััพย์ส์ินิทางปัญัญา โดยการทำำ�รายการการออกแบบและเครื่่�องหมายการค้า้ด้ว้ยระบบดิจิิทิััล ทำำ�ให้้

ง่่ายต่่อการพิิสููจน์์สิินค้้าแท้้และความเป็็นเจ้้าของท่ี่�แท้้จริิง อย่ างไรก็็ตาม เขาตั้้�งข้้อสัังเกตว่่า การบัังคัับใช้้

กฎหมายเกี่่�ยวกัับการลอกเลีียนแบบยัังเป็็นปััญหาอยู่่�

	 ท้้ายสุดุ เขาเช่ื่�อว่า นอกจากการใช้้มาตรการป้้องกัันการลอกเลีียนแบบแล้้ว การใช้้บล็็อกเชนดัังข้้างต้้น 

จะเป็็นประโยชน์ต่่อผู้้�บริิโภค เช่่น มีีข้ อมููลเชิิงลึึกมากขึ้้�นในการซื้้�อสินค้้า เพราะจะให้้ข้้อมููลเก่ี่�ยวกัับแหล่่ง

กำำ�เนิดิของผลิติภััณฑ์ ์การรัับประกััน ประวััติกิารซ่อ่มแซม และข้อ้มููลเจ้า้ของเก่า่ เพื่่�อตอบสนองความต้อ้งการ

ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นของผู้้�บริิโภค สำำ�หรัับความโปร่่งใส และการจััดหาที่่�มีีความรัับผิิดชอบ

บล็็อกเชนเป็็นเทคโนโลยีีเกิิดใหม่่ในสาขาเครื่่�องแต่่งกายหรืือไม่่

Credit: GlobalData

 	 ข้้อมููลของ GlobalData ตั้้�งแต่่เดืือนมกราคม 2019 - 2024 แสดงว่่า บล็็อกเชนเป็็นหััวข้้อสำำ�คััญใน

อุุตสาหกรรมเครื่่�องแต่่งกาย   โดยการกล่่าวถึึงบล็็อกเชนพุ่่�งสููงสุุดในปีี 2022 โดยมีีการกล่่าวถึึง 114 ครั้้�ง 

แต่่ตกลงมาเป็็นประวััติิการณ์์ โดยมีีการกล่่าวถึึงเพีียง 32 ครั้้�ง ในปีี 2023 ส่่วนหััวข้้ออื่่�น คืือ เทคโนโลยีีและ

คริิปโต มีีการกล่่าวถึึง 11 และ 44 ครั้้�ง ตามลำำ�ดัับ ในปีี 2023

	 ในขณะที่่�ข้้อมููลบ่่งบอกว่่า บล็็อกเชนเป็็นที่่�กล่่าวถึึงอย่่างมาก แต่่การนำำ�เทคโนโลยีีดัังกล่่าวไปใช้้   

ยัังค่่อนข้้างใหม่่อยู่� อย่างไรก็ต็าม อุตุสาหกรรมเคร่ื่�องแต่่งกายตระหนัักถึึงศัักยภาพของบล็อ็กเชน โดยเฉพาะ

ความสามารถในการแก้้ไขปััญหาสิินค้้าปลอมในอุุตสาหกรรมแฟช่ั่�น และการตอบสนองต่่อความต้้องการที่่�

เพิ่่�มขึ้้�นของความโปร่่งใส
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ผลกระทบของ TikTok Shop 
เป็็นการปฏิิวััติิการช้้อปปิ้้� งสิินค้้าแฟชั่่�น
ผ่่านทางโซเชีียลมีีเดีีย
	 ผู้้�บริิโภครุ่่�นใหม่่กำำ�ลัังใช้้แพลทฟอร์์มการช้้อปปิ้้�งผ่่านทางโซเชีียลมีีเดีียมากขึ้้�นเรื่่�อยๆ เช่่น ผ่ ่านทาง 

TikTok Shop เพื่่�อซื้้�อสิินค้้าแฟชั่่�นของตน แต่่วิิธีีดัังกล่่าวจะมีีผลต่่อการค้้าปลีีกแฟชั่่�นดั้้�งเดิิมอย่่างไร และข้้อดีี

ข้้อเสีียของการใช้้ช่่องทางค้้าปลีีกใหม่่นี้้�เป็็นอย่่างไร 

	 ปััจจุุบัันโลกของการค้้าปลีีกแฟชั่่�นกำำ�ลัังพบกัับการเปลี่่�ยนแปลงอย่่างมากมาย จากการขึ้้�นมาผงาจ

ของการช้้อปปิ้้�งออนไลน์์ เช่่น แพลทฟอร์์มโซเชีียลมีีเดีียของ TikTok ที่่�ประสบความสำำ�เร็็จในการนำำ�ผู้้�บริิโภค

แฟช่ั่�นเข้้ามาอยู่่�ด้้วยกััน ให้้เป็็นส่่วนหนึ่่�งของการช้้อปปิ้้�งที่่�ถ่่ายทอดสด โดยมีีนางแบบและอิินฟลููเอนเซอร์์ 

ลองเสื้้�อผ้้า รองเท้้า และเครื่่�องประดัับ ตามเวลาจริิง
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โฆษกของ TikTok ระบุุว่่า การค้้าขายผ่่านโซเชีียลมีีเดีียกำลัังเป็็นที่่�นิิยมในสหราชอาณาจัักร และคาดว่่าจะเติิบโตมากกว่่า 

สองเท่่าในอีีก 4 ปีีข้้างหน้้า, Credit: Shutterstock.

	 ด้้วยกว่่า 63 ล้้านโพสท์์ที่่�แทก #fashion บน TikTok แห่่งเดีียว แพลทฟอร์์มดัังกล่่าวไม่่เพีียงแต่่จะ

มีีอิิทธิิพลต่่อการที่่�ผู้้�บริิโภคคัันพบและซื้้�อสินค้้าแฟช่ั่�นเท่่านั้้�น แต่่ยัังเป็็นการเปลี่่�ยนรููปแบบของการค้้าปลีีก

แฟชั่่�นอย่่างสิ้้�นเชิิงอีีกด้้วย

การผงาดขึ้้�นมาของการช้้อปปิ้้� งผ่่านทางโซเชีียลมีีเดีีย
สำำ�หรัับผู้้�บริิโภคหนุ่่�มสาว
	 การวิจิััยของบริิษััทข้้อมููลเชิิงลึกึ Morning Consult พบว่่า ผู้้�บริิโภครุ่่�น Millennials เป็็นนัักช้้อปผ่่านทาง

โซเชีียลมีีเดีียที่่� “สม่ำำ��เสมอมากที่่�สุดุ” โดยทำำ�การช้้อปปิ้้�งดัังกล่่าวในทุุกแพลทฟอร์ม ด้วยอััตราที่่�สููงกว่่าประชากร

ที่่�เหลืือทั้้�งหมด โดยเฉพาะผ่่านทาง Facebook และ YouTube นอกจากนี้้� พบว่่า ผู้้�ใหญ่่รุ่่�น Gen Z ก็ม็ีีพฤติิกรรม

การซื้้�อที่่�สอดคล้้องกัับกระแสดัังกล่่าว เพราะใช้้วิธิีีช้อปปิ้้�งบนแอพต่่างๆ ในอััตราท่ี่�ใกล้้เคีียงกัับรุ่่�น Millennials 

เช่่นกััน ซึ่่�งนำำ�หน้้าผู้้�บริโิภครุ่่�นท่ี่�เก่่ากว่่า รายงานดัังกล่่าวยัังเปิิดเผยว่่า ถึึงแม้้ผู้้�บริโิภครุ่่�น Gen Z จะเป็็นประชากร

ที่่�ใหญ่่ที่่�สุดุที่่�ใช้้ TikTok แต่่ผู้้�บริิโภครุ่่�น Millennials ก็ม็ีีแนวโน้้มที่่�ใช้้ TikTok Shop มากกว่่าแพลทฟอร์มที่่�ใช้้อยู่่� 

โดยคิดิเป็็นร้้อยละ 37 ของผู้้�บริิโภครุ่่�น Millennials ระบุวุ่่า ได้้ซื้้�อสินค้้าผ่่านทาง TikTok Shop

	 โฆษกของ TikTok Shop กล่่าวกัับนิติยสาร Just Style ว่า ผู้้�ใช้้เป็็นผู้้�นำำ�ในการเข้้าสู่่�การค้้าขายผ่่าน   

โซเชีียลมีีเดีีย โดย 44% ของผู้้�บริิโภคซื้้�อโดยตรงจาก TikTok และผู้้�บริิโภคหนึ่่�งในสี่่�ซื้้�อจากแพลทฟอร์มดัังกล่่าว

อย่างน้้อยเดืือนละครั้้�ง

	 การเติบิโตอย่างสููงของการช้้อปปิ้้�งสิินค้้าแฟช่ั่�นผ่่านทางโซเชีียลมีีเดีียนี้้� กลายมาเป็็นพลัังสำำ�คััญที่่�มีีผล 

กระทบต่่อทุกุสิ่่�ง ตั้้�งแต่่การดำำ�เนินิการของแบรนด์์ไปจนถึึงพฤติิกรรมผู้้�บริิโภค

	 รายงานของบริิษััทบััญชีี KPMG ระบุุว่่า ผู้้�บริิโภครุ่่�น Gen Z กำำ�ลัังเป็็นผู้้�นำำ�ที่่�มีีผลต่่อการเติิบโตของ

อุุตสาหกรรมการค้้าปลีีกในอนาคต โดย “การค้้าขายผ่่านโซเชีียลมีีเดีีย (social commerce)” เป็็นช่่องทางที่่�

เป็็นที่่�นิิยมมากที่่�สุุดสำำ�หรัับนัักช้้อปรุ่่�น Gen Z โดยเฉพาะในจีีน เวีียดนาม อิินโดนีีเซีีย และฟิิลิิปปิินส์์
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ทำำ�ไมนัักช้้อปสิินค้้าแฟชั่่�น
จึึงเลืือกที่่�จะช้้อปผ่่านทางโซเชีียลมีีเดีีย
	 คุุณ Chloe Collins นัักวิิเคราะห์์การค้้าปลีีกของ GlobalData ระบุุว่่า สิ่่�งที่่�ผลัักดัันให้้ผู้้�บริิโภคแฟชั่่�น

หัันไปช้้อปผ่่านทางแพลทฟอร์์มโซเชีียลมีีเดีีย คืือ ผู้้�บริิโภคกำำ�ลัังพึ่่�งแพลทฟอร์์มต่่างๆ เช่่น Instagram และ 

TikTok มากยิ่่�งขึ้้�น เพื่่�อค้นหาเทรนด์์แฟช่ั่�นล่่าสุุดและแบรนด์์ต่่างๆ ผ่ านทางอิินฟลููเอนเซอร์์และคอนเทนท์์ 

(content) ของแบรนด์์เอง ทั้้�งนี้้� Collins เน้้นความสะดวกที่่�แพลทฟอร์์มต่่างๆ นำำ�เสนอ โดยการแปลงที่่�ช่่วย

ในการซื้้�อภายในแอพ เมื่่�อผู้้�ช้้อปได้้เห็็นสิินค้้าที่่�ชอบแล้้ว

	 ที่่�กล่่าวมาข้้างต้้นเป็็นตััวอย่างของรููปแบบ “การค้น้พบการซื้้�อขายผ่่านทางโซเชีียลมีีเดีีย” ของ TikTok 

Shop ซึ่่�งโฆษกของแพลทฟอร์์มดัังกล่่าว ระบุุว่่า เป็็นการ “ปรัับโฉมใหม่่ของพาณิิชย์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์” อีีกทั้้�ง

ยัังระบุุว่่า วิ ิธีีเชิิงนวััตกรรมนี้้� ทำ ำ�ให้้มีีประสบการณ์์การช้้อป ณ จุุดเดีียวที่่�ไร้้ตะเข็็บ และทำำ�ให้้การช้้อปปิ้้�ง

กลัับมาสนุุกอีีก ทั้้�งนี้้� จากการใช้้คอนเทนท์์ก่่อน และการใช้้แพลทฟอร์์มต่่างๆ เช่่น Tiktok Live เป็็นการ

ทำำ�ให้้ธุุรกิิจและแบรนด์์มีีวิิธีีที่่�มีีประสิิทธิิผลในการส่่งเสริิมสิินค้้าและทำำ�ให้้การปฏิิสััมพัันธ์์ทุุกครั้้�ง ไม่่เพีียงแต่่

เป็็นการทำำ�ธุุรกรรมเท่่านั้้�น แต่่เป็็นโอกาสสำำ�หรัับการเติิบโต การเชื่่�อมโยง และการมีีส่วนร่่วมของชุุมชน     

ของตนอีีกด้้วย

	 ด้้วยแพลทฟอร์์มเช่่น TikTok Shop ที่่�กำำ�ลัังปฏิิวััติิรููปแบบการค้้าปลีีกดั้้�งเดิิมอยู่่�นี้้� คุุณ Neil Saunders 

นัักวิิเคราะห์์การค้้าปลีีกอีีกคนหนึ่่�งของ GlobalData ระบุุถึึงการหยุุดชะงััก (disruption) ดัังกล่่าวว่่า ประกอบ

ประเด็็นหลัักๆ สองประเด็็น คืือ การค้้นพบและการซื้้�อ การค้้นพบเป็็นการที่่�ผู้้�คนค้้นพบแฟชั่่�นและแบรนด์์ 

แล้้วจึึงตััดสิินใจว่่าจะซื้้�ออะไร เขาเชื่่�อว่่า โซเชีียลมีีเดีียกำำ�ลัังไปได้้ดีี ในการโฆษณาแบรนด์์ต่่างๆ และการใช้้

อิินฟลููเอนเซอร์์ในการเสนอสิ่่�งที่่�ลููกค้้าชอบหรืือซื้้�อ

ผลกระทบต่่ออุุตสาหกรรมแฟชั่่�น
	 คุุณ Saunders มองว่่า โซเชีียลมีีเดีียเป็็นทั้้�งโอกาสและช่่องทางที่่�ซัับซ้้อน ที่ �ต้้องบููรณาการอย่าง

ระมััดระวัังเข้้ากัับกลยุุทธ์ท์างธุุรกิิจ กล่่าวคืือ โซเชีียลมีีเดีียเป็็นอีีกช่่องทางหนึ่่�ง ที่�ผู้้�ค้าปลีีกแฟช่ั่�นและแบรนด์์

ต้้องระวัังและมีีกลยุุทธ์์ เพราะส่่วนใหญ่่อย่่างน้้อยต้้องการใช้้แพลทฟอร์์มในการเสนอผลิิตภััณฑ์์และสิินค้้า

ออกใหม่่ ในขณะที่่�บางรายก็็ต้้องการขายตรง ดัังนั้้�น เขาอธิิบายว่่า จากกำำ�ไรในสิินค้้าแฟชั่่�น ที่่� “ค่่อนข้้าง

จะแข็็งแกร่่ง” ทำำ�ให้้ร้้านในโซเชีียลมีีเดีียหลายรายได้้กำำ�ไร อย่่างไรก็็ตาม ถึึงแม้้คุุณ Saunders จะเชื่่�อถึึงพลััง

ของช่่องทางใหม่่นี้้� แต่เ่ขาก็็ชี้้�ว่่าบ่่อยครั้้�งกำำ�ไรจะต่ำำ��กว่า่การค้า้ปลีีกดั้้�งเดิิม เพราะค่า่ใช้จ่้่ายในการทำำ�การตลาด

โซเชีียลและการโฆษณานั้้�น ‘ไม่่ถููก’ อีี กทั้้�งยัังมีีค่าใช้้จ่่ายเกี่่�ยวกัับการจััดจำำ�หน่่ายและโลจิิสติิกส์์ รวมทั้้�ง    

การคืืนสินิค้้า ทั้้�งนี้้� คุณ Saunders มองว่่า วิธิีีที่่�ดีีที่่�สุดุ คืือ การช้้อปผ่่านทางโซเชีียลมีีเดีียและผ่่านทางหน้้าร้้าน

ดั้้�งเดิิมโดยการเสริิมกััน แต่่จะทำำ�ได้้หรืือไม่่

	 เขาอธิิบายว่่า ความหลากหลายของผู้้�เข้้าชมและวััตถุุประสงค์์เป็็นตััวขัับเคลื่่�อนหลัักของ 2 ช่่องทาง

ดัังกล่่าว โซเชีียลมีีเดีียแบบดั้้�งเดิิมจะเกี่่�ยวข้้องกัับการโฆษณาและการเสนอสิินค้้ามากกว่่า ในขณะที่่�ร้้านค้้า

จะเสนอประสบการณ์์และแบรนด์์สมาร์์ทแฟช่ั่�น และใช้้โซเชีียลมีีเดีียด้้วยวััตถุุประสงค์์เดีียวกััน กล่่าวคืือ   

เพื่่�อกระตุ้้�นให้้ลููกค้้าเข้้ามาในร้้าน ซึ่่�ง Saunders มองว่่าเป็็นพื้้�นที่่�สีีเทา ที่่�ต้้องให้้ความสำำ�คััญต่่อการทัับซ้้อน

ของช่่องทางดัังกล่่าว ให้้มีีศัักยภาพสููงสุุด
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แบรนด์์แฟชั่่�น
จะใช้้ประโยชน์์จากเทรนด์์ใหม่่นี้้�ได้้อย่่างไร
	 โฆษกของ TikTok ระบุุว่า่ อุตุสาหกรรมการค้า้ขายผ่่านโซเชีียลมีีเดีียท่ี่�กำำ�ลัังเติิบโตในสหราชอาณาจัักร 

คาดว่่าจะเติิบโตกว่่าสองเท่่าในอีีกส่ี่�ปีีข้้างหน้้า โดยเพิ่่�มจาก 7.4 พัั นล้้านปอนด์์ (9.61 พัั นล้้านเหรีียญฯ)   

เป็็นเกืือบ 16 พัันล้้านปอนด์์ ภายในปีี 2028 ซึ่่�งหมายความว่่า การซื้้�อขายผ่่านโซเชีียลมีีเดีียจะมีีสััดส่่วน

ร้้อยละ 10 ของตลาดค้้าขายออนไลน์์ทั้้�งหมด หรืือเพิ่่�มขึ้้�นจากร้้อยละ 6 ในปััจจุุบััน และกำำ�ลัังขยายตััวสี่่�เท่่า

ของอััตราการขายของพาณิิชย์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ทั้้�งหมด

	 TikTok เน้้นถึึงการทำำ�ให้้ชุุมชนเหล่่านี้้�มีีส่วนร่่วมและเข้้าใจถึึงคอนเทนท์์แท้้ เพราะการใช้้วิิธีีที่่�เน้้น  

คอนเทนท์์เป็็นเรื่่�องแรก เป็็นกุุญแจของความสำำ�เร็็จสำำ�หรัับธุุรกิิจทุุกขนาด

	 ASOS ผู้้�ค้้าปลีีกแฟชั่่�นออนไลน์์ก็็ใช้้กลยุุทธ์์ดัังกล่่าว ทั้้�งนี้้� ASOS กล่่าวกัับนิิตยสาร Just Style ว่่า 

การออกคอลเลกช่ั่�นผลิติภััณฑ์์ที่่�มีีการออกแบบใน TikTok Shop เมื่่�อเดืือนมีีนาคมท่ี่�ผ่่านมาก็็เพ่ื่�อให้ผ้ลิติภััณฑ์์

ไปปรากฏตััวตามพื้้�นที่่�ต่่างๆ ของกลุ่่�มลููกค้้าหลััก คืือ ผู้้�ที่่�อายุุประมาณ 20 ปีีที่่�ชื่่�นชอบแฟชั่่�น ซึ่่�งวิิธีีการนี้้� 

จะเน้้นความสำำ�คััญของการพบผู้้�บริิโภคที่่�ต้้องการซื้้�อมากที่่�สุุด

ตามติิดเทรนด์์แต่่ต้้องระมััดระวัังด้้วย
	 ถึึงแม้้จะมีีการเห็็นพ้้องต้้องกัันว่่า โซเชีียลมีีเดีียจะทำำ�ให้้ “การแข่่งขัันมีีความเสมอภาคกัันมากขึ้้�น” 

สำำ�หรัับแบรนด์์ต่่างๆ แต่่ Saunders ก็ ็ขอให้้แบรนด์์ดำำ�เนิินการอย่่างระมััดระวััง เพราะในขณะที่่�แบรนด์์    

ขนาดใหญ่่อาจสร้้างความประทัับใจ แต่่ก็็เป็็นการยากที่่�จะทำำ�ให้้ลููกค้้าซื้้�อจริิงๆ  ในขณะที่่�แบรนด์์ขนาดเล็็ก

ที่่�มีีความคิิดสร้้างสรรค์์ อาจได้้รัับความสนใจมากกว่่า โดยอาจกลายเป็็นกระแสไวรััล และอาจถููกมองเห็็น 

และเพิ่่�มยอดขาย ในช่่วงเวลาข้้ามคืืน

	 ในขณะเดีียวกััน เขาเตืือนแบรนด์์ต่่างๆ เกี่่�ยวกัับค่่าใช้้จ่่ายที่่�มาพร้้อมกัับการทำำ�การตลาดของ       

โซเชีียลมีีเดีีย ซึ่่�งจะแพงมากขึ้้�นเมื่่�อเวลาผ่่านไป เขาเสริิมว่่า แพลทฟอร์์มดัังกล่่าว เป็็นพื้้�นที่่�ที่่�หนาแน่่นมาก 

และอาจยากต่่อการที่่�ลููกค้้าจะมองเห็็น นอกจากนี้้� โซเชีียลมีีเดีียยัังมีีความไม่่แน่่นอน กล่่าวคืือ อาจดัังและ

ดัับในเวลาอัันรวดเร็็ว อีีกทั้้�งยัังอาจเป็็นช่่องทางที่่�ให้้ผลตรงกัันข้้าม เพราะการโฆษณาที่่�ไม่่ดีี และแบรนด์์ที่่�

ถููกมองว่่า ตามโลกไม่่ทััน ก็็อาจถููกวิิพากษ์์วิิจารณ์์กลัับมาทางโซเชีียลมีีเดีีย

	 ดัังนั้้�น Collins จึ ึงเสนอให้้แบรนด์์ใช้้โซเชีียลมีีเดีีย ไม่่เฉพาะเป็็นเครื่่�องมืือทางการตลาดเท่่านั้้�น      

แต่่เป็็นช่่องทางการขายด้้วย และคาดว่่าโซเชีียลมีีเดีียจะกลายมามีีบทบาทสำำ�คััญ ในขณะที่่�ผู้้�บริิโภครุ่่�น   

Gen Z มีีอ ายุุมากขึ้้�นและมีีกำำ�ลัังซื้้�อมากขึ้้�น และผู้้�บริิโภครุ่่�น Gen Alpha ก็ เริ่่�มจะจัับจ่่ายใช้้สอยมากขึ้้�น    

เช่่นกััน
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ข้้อดีีและข้้อเสีียของการช้้อปปิ้้� งผ่่านโซเชีียลมีีเดีีย
สำำ�หรัับแบรนด์์แฟชั่่�นและผู้้�บริิโภค
	 สมาคมผู้้�ค้้าปลีีกของสหราชอาณาจัักร หรืือ Association British Retail Consortium (BRC) ระบุุว่่า 

การเข้้ามาของแพลทฟอร์มโซเชีียลมีีเดีียสำำ�หรัับการขาย ได้้กระตุ้้�นตลาดก่่อนขายของสิินค้้าท่ี่�เป็็นท่ี่�ชื่่�นชอบ

อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ โดยทำำ�ให้้สิินค้้าที่่�ไม่่เป็็นที่่�ต้้องการ กลัับมามีีชีีวิิตใหม่่ และลดคาร์์บอนฟุุตพริ้้�นท์์โดยรวม

ของการค้้าปลีีก อย่่างไรก็็ตาม เทรนด์์ดัังกล่่าวมีีทั้้�งข้้อดีีและข้้อเสีีย

	 BRC ระบุุว่า่ ในขณะท่ี่�ตลาดสิินค้า้มืือสอง มีีส่วนในขั้้�นตอนด้า้นสิ่่�งแวดล้้อมเชิิงบวก แต่ก่ารซื้้�อสินค้า้

จากโซเชีียลมีีเดีียบ่่อยครั้้�ง ก็มีีการรัับประกัันคุุณภาพที่่�น้้อยกว่่า มีีความท้้าทายในการคืืนสินิค้้าและความเสี่่�ยง

จากการโกงมากขึ้้�น เมื่่�อเทีียบกัับผู้้�ค้้าปลีีกดั้้�งเดิิม และ BRC ยัั งระบุุว่่า แพลทฟอร์์มที่่�เป็็นที่่�รู้้�จัักน้้อยกว่่า 

อาจไม่่มีีมาตรการการคุ้้�มครองความปลอดภััยของข้้อมููลท่ี่�มีีประสิิทธิิภาพ เป็็นการเพิ่่�มความเสี่่�ยงของการ

โจรกรรมข้้อมููลทางการเงิิน ในขณะที่่�การใช้้เว็็บไซต์์ที่่�มีีชื่่�อสีียง จะลดโอกาสในการโกงได้้

ที่่�มาข้้อมููล	 :	 JustStyle.com 

ที่่�มาภาพ	 :	 Shutterstock

เรีียบเรีียง	 :	 ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

	 ในทางตรงกัันข้้ามกัับความกัังวลดัังกล่่าว โฆษกของ TikTok Shop ระบุุว่่า แพลทฟอร์์มดัังกล่่าวจะ

เน้้นการสร้้างประสบการณ์์การช้้อปปิ้้�งท่ี่�ผู้้�คนรัักและเช่ื่�อถืือ โดยอธิบิายว่่า ไม่่ว่่าสินิค้้าใด จะถููกค้้นพบผ่่านทาง 

For You Page หรืือค้้นหาทาง Shop tab (ศููนย์์รวมอย่่างครบวงจร) TikTok ก็็สามารถอำำ�นวยความสะดวก

ให้้กัับการทำำ�ธุุรกรรมที่่�ปลอดภััยมั่่�นคง โดยมีีขั้้�นตอนการเก็บ็เงินิที่่�รวดเร็ว็และราบรื่่�นภายในแอพนั้้�น ซึ่่�งสินิค้้าปลอม

หรืือสินิค้้าที่่�เลีียนแบบของแท้้โดยไม่่ได้้รัับอนุญาตจะถููกห้้ามใน TikTok Shop ทั้้�งนี้้� บริิษััทฯ มีีนโยบายที่่�เข้้มงวด

เกี่่�ยวกัับทรััพย์์สิินทางปััญญา และสิินค้้าลอกเลีียนแบบ ซึ่่�งผู้้�ขายต้้องปฏิิบััติิตาม และมีีผู้้�ขายหลายพัันราย

ที่่�เป็็นที่่�น่่าเชื่่�อถืือ ซึ่่�งนัักช้้อปแฟชั่่�นสามารถค้้นหาและค้้นพบใน TikTok Shop ได้้

	 แพลทฟอร์ม์เหล่า่นี้้� อาจเป็น็วิธิีีใหม่ท่ี่่�กำำ�ลัังให้ก้ำำ�ไรงามสำำ�หรัับให้ผู้้้�บริโิภคซื้้�อและให้แ้บรนด์แ์ฟช่ั่�นขาย 

แต่่ก็็มาพร้้อมกัับความท้้าทายที่่�จะต้้องรัับมืือ เพื่่�อให้้เกิิดประสบการณ์์ที่่�ปลอดภััยและเป็็นที่่�พอใจ



Activities

กิิจกรรมสถาบัันพัฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ
(เมษายน-มิิถุุนายน 2567)
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สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ มอบรางวััล 
กิิจกรรมการประกวดออกแบบลายกราฟฟิิก 

“เสื้้�อสงกรานต์์ที่่�ไม่่ใช่่ลายดอก” 
SONGKRAN SHIRT DESIGN CONTEST

โดย สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ หน่่วยงานเครืือข่่ายกระทรวงอุุตสาหกรรม

	 เมื่่�อวัันที่่� 11 เมษายน 2567 นายปราโมทย์์ วิทิยาสุขุ ประธานกรรมการสถาบัันพััฒนาอุตุสาหกรรมสิ่่�งทอ 

อุุตสาหกรรมพััฒนามููลนิิธิิ ให้้เกีียรติิเป็็นประธานมอบเงิินรางวััลพร้้อมใบประกาศนีียบััตร แก่่ผู้้�ได้้รัับรางวััล

ในกิิจกรรมการประกวดออกแบบลายกราฟฟิิก “เสื้้�อสงกรานต์์ที่่�ไม่ใ่ช่่ลายดอก” SONGKRAN SHIRT DESIGN 

CONTEST  โดยมีี ดร.ชาญชััย สิิริิเกษมเลิิศ ผู้้�อำำ�นวยการสถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ ผู้้�บริิหารสหพัันธ์์

อุุตสาหกรรมสิ่่�งทอแห่่งประเทศไทย นายกสมาคม และหน่่วยงานภาคเอกชนในภาคอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ   

ร่่วมแสดงความยิินดีี 

	 โดยกิจิกรรมดัังกล่่าวจััดขึ้้�นเพื่่�อเป็็นส่่วนหนึ่่�งในการร่่วมขัับเคลื่่�อน Soft Power ไทย และในโอกาสที่่�
ประเพณีีสงกรานต์์ได้้รัับประกาศขึ้้�นทะเบีียนมรดกวััฒนธรรมที่่�จัับต้้องไม่่ได้้ของมนุษุยชาติจิากองค์์การยููเนสโก 
(UNESCO) ในปีี 2567 สำำ�หรัับผลงานที่่�ได้้รัับรางวััลคืือ  
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1. ผลงาน “สงกรานต์์ แสนสุุข” 
โดย คุุณเรืืองวิิทย์์ ภู่่�ธรากรณ์์

รางวััลชมเชย เงิินรางวััล 5,000 บาท 3 รางวััล

รางวััลรองชนะเลิิศ : เงิินรางวััล 10,000 บาท 1 รางวััล
ผลงาน “ไทยเล่่น” โดย คุุณปััณชญา มงคลสุุภา

รางวััลชนะเลิิศ : เงิินรางวััล 30,000 บาท 1 รางวััล
ผลงาน “SPLASH SPLASH” โดย คุุณวิิภาวีี สกุุลชััยแก้้ว

2. ผลงาน “MAHOTHORN DEVI” 
โดย คุุณวิิรััลยุุพา กุุลนิิล

3. ผลงาน “ยัักษ์์ใหญ่่สาดยัักษ์์เล็็ก” 
โดย คุุณอภิิวััฒน์์ ชาติิชำำ�นิิ

ท่ี่�มา : https://www.thaitextile.org/th/activities/detail.4017.3.0.html
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สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ 
ให้้การต้้อนรัับคณะภาครััฐและนัักลงทุุนกลุ่่�มสิ่่�งทอ

และเครื่่�องนุ่่�งห่่มจากประเทศจีีน

	 เมื่่�อวัันที่่� 28 พฤษภาคม 2567   
ดร.ชาญชััย สิ ิริิเกษมเลิิศ ผู้้�อำ ำ�นวยการ
สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่� งทอ   
พร้้อมด้้วย คุ ุณจำำ�นงค์์ นวสมิิตวงศ์์      
ที่่�ปรึึกษา สถาบัันฯ และ คุ ุณวิิวััฒน์์ 
หิิรััญพฤกษ์์ ที่ ่�ปรึึกษา สถาบัันฯสิ่่�งทอ 
ให้้การต้้อนรัับคณะภาครััฐและนัักลงทุุน
กลุ่่�มสิ่่�งทอและเคร่ื่�องนุ่่�งห่่มจากประเทศจีีน 
นำำ�โดย Mr.Zhang Tao, Vice President 
of CCPIT TEX ในกิิจกรรม Discussion 
on the Current Situation of the Thai 
Textile and Garment Industry and 
Opportunities for Business Collaboration 
with Chinese Companies
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	 ภายในงานมีีการแลกเปลี่่�ยนรายงานสถานการณ์ปั์ัจจุบุัันของอุตุสาหกรรมสิ่่�งทอและเคร่ื่�องนุ่่�งห่ม่ของ

ทั้้�งประเทศไทยและจีีน พร้้อมสร้้างโอกาส การลงทุุน ความร่่วมมืือทางธุุรกิจิกัับผู้้�ประกอบการ โดยมีีหน่่วยงาน

ทั้้�งภาครััฐ อ าทิิ การนิิคมอุุตสาหกรรมแห่่งประเทศไทย เข้้าร่่วม ซึ่่ �งได้้นำำ�เสนอความพร้้อมของนิิคมต่่างๆ 

ด้้านสาธารณููปโภคที่่�เหมาะกัับการลงทุุนสิ่่�งทอเครื่่�องนุ่่�งห่่มควบคู่่�ไปกัับระบบการดููแลสิ่่�งแวดล้้อม เช่่น     

นิิคมอุุตสาหกรรมเอเซีียสุุวรรณภููมิิ เป็็นต้้น 

	 สำำ�หรัับภาคเอกชนในอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มท่ี่�เข้้าร่่วมประกอบไปด้้วย สมาคม

อุตุสาหกรรมฟอกย้อ้มพิิมพ์์และตกแต่่งสำำ�เร็็จสิ่่�งทอไทย สมาคมอุตุสาหกรรมทอผ้าไทย สมาคมพ่่อค้าผ้้าไทย 

สมาคมอุุตสาหกรรมเคร่ื่�องนุ่่�งห่่มไทย กลุ่่�มคลััสเตอร์สิ่่�งทอเพชรเกษม และผู้้�ประกอบการ SME สิ่่ �งทอ   

พร้อ้มร่ว่ม Business Matching นำำ�เสนอตััวอย่างผลิิตภััณฑ์์สิ่่�งทอเคร่ื่�องนุ่่�งห่่มไทยจีีนอย่างคึกึคััก โดยกิจิกรรม

ดัังกล่่าวจััดขึ้้�น ณ สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ 

ท่ี่�มา : https://www.thaitextile.org/th/activities/detail.4064.2.0.html 
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	 เมื่่�อวัันที่่� 17 มิถิุนุายน 2567 นายพฤกษ์์ ศิโรรััตนเศรษฐ์์ ผู้้�อำำ�นวยการกองนโยบายอุตุสาหกรรมรายสาขา 2  

เป็็นประธานการประชุุม Focus Group หััวข้้อ ”ผลัักดัันอุตุสาหกรรมแฟช่ั่�นไทยด้้วยกลยุุทธ์์การสื่่�อสารและความร่่วมมืือ 

ภายใต้้ Soft Power“ ซึ่่�งเป็็นกิิจกรรมภายใต้้โครงการ Fashion Intelligent Unit ประจำำ�ปีีงบประมาณ พ.ศ. 2567

สำำ�นักังานเศรษฐกิจิอุตุสาหกรรม ร่่วมกัับ สถาบันัพััฒนาอุตุสาหกรรมสิ่่�งทอ 
จัดั Focus Group ‘Soft Power Fashion’ 



	 โดยร่่วมหารืือกัับ กรมส่่งเสริมิอุตุสาหกรรม กรมส่่งเสริมิ

การค้้าระหว่่างประเทศ สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ 

สหพัันธ์์อุตุสาหกรรมสิ่่�งทอแห่่งประเทศไทย สมาคมอุตุสาหกรรม

สิ่่�งทอไทย สมาคมอุตุสาหกรรมทอผ้าไทย สมาคมอุตุสาหกรรม

ฟอกย้้อมพิิมพ์์และตกแต่่งสิ่่�งทอไทย สมาคมอุุตสาหกรรม

เคร่ื่�องนุ่่�งห่่มไทย คณะอนุุกรรมการขัับเคลื่่�อนอุุตสาหกรรม

ด้้านแฟช่ั่�น ภายใต้้คณะกรรมการ Soft Power แห่่งชาติิ     

ผู้้�ประกอบการ และ Designer 

	 สำำ�หรัับวััตถุปุระสงค์์ในการประชุุมครั้้�งนี้้� เพื่่�อหารืือถึึง

แนวทางสื่่�อสารและความร่่วมมืือ  (Communication & 

Collaboration) โดยเน้้นการสื่่�อสารภาพลัักษณ์์แฟช่ั่�นไทย      

สู่่�สากล รวมทั้้�งส่่งเสริิมแฟชั่่�นร่่วมกัับสาขาอื่่�น

	 โดยผลสรุุปจากประเด็็นการหารืือที่�ได้้จะเป็็น

ประโยชน์์ต่่อการนำำ�ไปกำำ�หนดทิิศทางนโยบายการขัับเคลื่่�อน

อุตุสาหกรรมแฟช่ั่�นของภาครััฐ และเผยแพร่่และสร้้างการรัับรู้้� 

รัับทราบให้แ้ก่ผู่้้�ประกอบการที่่�เก่ี่�ยวข้อ้ง และผู้้�ที่�มีีความสนใจ

ได้้ใช้้ประโยชน์์ และใช้้เป็็นแนวทางในการพััฒนาธุุรกิิจต่่อไป

ที่่�มา : https://www.thaitextile.org/th/insign/detail.4102.1.0.html 
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