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• พฤติกรรมของผูบ้รโิภคท่ีเปลี่ยนไป 
• ยดึติดกบัแบรนดน์อ้ยลง 
• ใหค้วามส าคญักบั ฟังกช์นั ความเป็นเอกลกัษณ ์และสิ่งแวดลอ้มมากขึน้ 
• ราคาของสินคา้เริม่เป็นปัจจยัรองลงมา 

• ตลาดโลกท่ีเปลี่ยนไป 
• สงครามการคา้ระหวา่งประเทศ 
• การเปลี่ยนแปลงของอตุสาหกรรมในจีน 
• นโยบายสิ่งแวดลอ้มในตลาดโลก (ช่วยโลก และ เพ่ิมความสามารถในการแข่งขนัของประเทศท่ีพฒันาแลว้)



การตลาดสีเขียว (green marketing):มุ่งเนน้การขาย แต่ใส่ใจส่ิงแวดลอ้ม

การปรับตวัเพื่อสร้างตลาดใหม่ และ หลีกเล่ียงการแข่งขนัทาง
การคา้ท่ีรุนแรง รวมถึงการกีดกนัทางการคา้ วถีิใหม่

• การตลาดสีเขียวเป็นสว่นหนึ่งของการจดัการองคก์รท่ียั่งยืนซึง่ช่วยลดผลกระทบท่ีเป็นอนัตรายต่อ
สิ่งแวดลอ้มจากทกุแง่มมุท่ีเก่ียวขอ้งกบัตลาดของการผลติ และ การใชผ้ลติภณัฑเ์พ่ือสิ่งแวดลอ้ม

• จดุมุง่หมายคือการออกแบบการผลติ การตลาด และ การใชผ้ลติภณัฑใ์นลกัษณะท่ีลกูคา้ไดร้บัการ
สนบัสนนุใหบ้รโิภคอย่างเป็นเรื่องเป็นราวและยั่งยืน



Classic marketing theory (4 P)

https://www.ionos.com/digitalguide/online-marketing/online-sales/marketing-mix-an-overview-of-4p-marketing/


Product 

• Design : ความแตกต่าง และการเปลีย่นแปลงทีร่วดเร็ว (fast fashion)  



Product and Solution

Responsible marketing

We need fast fashion but we can’t afford waste

Reuse Recycle Upcycling and Donation



THE JOURNEY from Vertical Textile Manufacturer to Brand
A textile expert, we are a leader in the industry. We started our brand with a purpose to revolutionize the textile industry by creating an advanced fabric that

functions as an incubator for living consciously.

WASTE COLLECTION

RECYCLED PLANT

SPINNING

FABRIC MANUFACTURER 

GARMENT AND 

EQUIPMENT FACTORY

BRAND

CONSUMER



SPLIT WASTE

RECYCLE PET BOTTLE PLASTIC, TEXTILE WASTE 

AND AGRICULTURE WASTE

HOME FURNITURE 

AND ACCESSORIES

LIFESTYLE

PRODUCT

A SECOND LIFE OF PET BOTTLE, AGRICULTURE WASTE AND TEXTILE WASTE

AGRICULTURE WASTE

YARN AND FABIC

RAW MATERIAL

TEXTILE 
WASTE

POST CONSUMER 
PET BOTTLE

COLLECTION

DESIGN







GUCCI : OFF THE GRID 
SUSTAINABLE COLLECTION



PRADA Re-Nylon x ECONYL REGENERATED NYLON 
‘THE DEVIL WEARS SUSTAINABLE’
CONVERT ALL PRADA VIRGIN NYLON BY THE END OF 
2021



STELLA MC CARTNEY X ADDIDAS



• Easy  : การดูแลรักษาง่าย สกปรกยาก ซักง่าย ไม่ต้องรีด

Product

Water
and 

Energy saving



function for health and wellness sport (anti-uv, anti bacteria, anti virus, curing: heat, compression, etc)

Product

Water 
and 

Energy saving



Premium With BCG 

Super Environment friendly

Not main commercial product

But ……

Eye catching 



Pinapet : RPET x 
PALF

The pineapple leaves are sourced locally, and we are the 
SEVENTH pineapple world producer so the raw material

are abundantly available.

FACTS : there are 1.2 billion SQM of pineapple farm in TH and 
every 1,600 SQM will be 4,000 kgs of pineapple leaves which 
can genreate fiber around 100 KGS or around 75,000 tons per 
year

The pineapple leaves are purchased form local farmers, helping 
them earn extra income instead of discarding the leaves as 
waste and burning them later

Product



PALF : 
PINAPET

• Collection of leaves after pineapple fruits 
harvest

• Fiber extraction and degumming

• Sundry 3 days

• Convert PALF to ready to spin fiber and 
spin to yarn 

• PALF properties : lightweight, softer than 
hemp, texture like silk and easy care no 
need for dry cleaned and good lustre



Hempet :
rPET x HEMP

HEMPET  YARN PROPERTIES :
ANTIBACTERIAL, ANTISTATIC, UV RESISTANCE, 
ODOR RESISTANT, DURABLE, GOOD WICKING

NEGATIVE CARBON FOOTPRINT FABRIC

Product



KAPOK

The list of positive attributes of kapok seems 
to be endless:
• Kapok is breathable
• Kapok helps to regulate body temperature 
• Kapok is suited for allergic
• Kapok only grows naturally
• Kapok is left untreated before processing
• Kapok is biodegradable

Product



KAPOK

• The kapok does not originate from 
monocultures and is therefore not 
treated with chemical fertilizers or 
other pesticides. When the harvest 
approaches, the fibers are picked by 
hand and simply laid out in the sun to 
dry.

• A further advantage is that because 
of the wildly growing trees kapok is a 
stable source of income for farmers 
and their families. For this reasons, 
the parts of rain forests containing 
kapok are not a victim of 
deforestation in order to cultivate 
palm oil or cotton.



PURE AND UNDYE COLLECTION 
URBAN_BK X WISHARAWISH

: reduce C02 emission, recycled from PET
Bottles and reduce waste water from dyeing



Price 

• The additional costs arising from the orientation towards 
ecological aspects may be reflected to a certain extent in the price. 

• If the price increase is communicated transparently and plausibly, 
many consumers are prepared to pay a higher price for sustainably 
produced goods. 

• If the opportunity arises, leasing or sharing options are also 
possible that simultaneously have resource-saving and social 
components.



• Environment Safety from chemical and process (Oekotex, Bluesign, CPSIA)

Price



• Environmental  (carbon footprint, recycle)

Price



Place

• เน่ืองจากการขนส่งมีผลต่อ การปล่อยก๊าซเรือนกระจกท่ีเพ่ิมข้ึน ดงันั้นการประยกุตใ์ชว้ตัถุดิบในประเทศ 
หรือของเหลือใชใ้นประเทศ กจ็ะลดการปล่อยคาร์บอน ในการขนส่งได ้

• การวางแผนการแปรรูปวตัถุดิบ ในทอ้งถ่ิน ร่วมกบัหน่วยงานภาครัฐ ภาคการศึกษา และหน่วยงานวิจยั จะลด
ค่าใชจ่้ายในการขนส่ง รวมถึงลดการ ปล่อยก๊าซเรือนกระจก และยงัเป็นการส่งเสริม BCG และ ธุรกิจขนาด
กลางและขนาดยอ่ม ซ่ึงสามารถใชใ้นการ ประชาสัมพนัธ์และโฆษณาใหลู้กคา้เราได ้



Promotion

• การน าสินคา้ท่ีใชแ้ลว้ กลบัมาคืนเพ่ือแลกเป็นส่วนลด โดยมีการท า CSR ท่ีชดัเจน วา่สินคา้ท่ีน ามาคืนจะถูก
น ากลบัไปใช้ ไม่วา่ใน แง่ Reuse Recycle Upcycling and Donation

• ส่งต่อใหส้ตาร์ทอพัในการ เช่าใช ้ซ่ึงเป็นธุรกิจใหม่ได ้

• น ากลบัมา upcycling หรือ recycle เป็นสินคา้ใหม่ ไม่วา่ในแง่รีไซเคิลหรือ ในแง่งานฝีมือ 

• การบริจาค 



ส่วนหน่ึงทีช่่วยแก้ปัญหาในการจัดเกบ็ และ เป็นการส่งเสริมการโปรโมทธุรกจิ
ในเวลาเดยีวกัน



Public donate 7.5 Millions bottles = 30,680 PPE 
level 2 suits

The PET to PPE Project



Reduce Co2 1,410.19 Kg/Co2 or 
equal to planting 148 trees

BMA AND WASTE MANAGEMENT







Green Energy

• คืนทนุใน 3-8 ปี 
• ตน้ทนุพลงังานท่ีต ่าลง

• ลดการปลอ่ยก๊าซเรอืนกระจกอย่างเป็น
นยัยะส าคญั 



• Solution dye to reduce the water usage and almost zero waste water

Green Process



• Digital printing or sublimation printing to reduce the water usage and 
almost zero waste water

Green process



Green management

• การเปลี่ยนเครือ่งจกัร  ลดทรพัยากร และ ของเสีย

• การ monitoring และ การติด censor ตามมอเตอร ์และ ฮีทเตอร ์ตา่งๆ 

• การเปลี่ยน ผงั การวางเครือ่งจกัร 

• การเปลี่ยนแปลง ขบวนการผลิต

• การรไีซเคิล น า้ และ พลงังาน 



THAI TAFFETA CO., LTD : CERTIFICATES

GRS stands for Global Recycled 
Standard, which is a standard which 
verifies the presence and amount of 
recycled material in fabrics and tracks the 
flow of raw materials from its source to 
the final product.

STANDARD 100 by OEKO-
TEX® certified products have been 
tested for harmful substances to 
protect your health. Tested for Toxic 
Chemicals.

Bluesign eliminates harmful substances 
at each step of the supply chain. 
It certifies that textile products are 
safe for the environment, workers, 
and customers. The Bluesign
certification applies to chemicals, 
processes, materials, and products.



ISO 14001 คือ มาตรฐานเพื่อการจดัการดา้นส่ิงแวดลอ้ม เพื่อเป็นแนวทางในการจดัการ ปัญหาส่ิงแวดลอ้ม (Environmental aspects) 
ขององคก์รไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ ควบคู่ไปกบัการรักษาส่ิงแวดลอ้ม การป้องกนัมลพิษและการด าเนินธุรกิจของ องคก์ร

คือเคร่ืองมือการประเมินตนเองท่ีไดรั้บการพฒันาโดย Sustainable Apparel Coalition (SAC) ซ่ึงช่วยใหแ้บรนด ์ผูค้า้ปลีก และ
ผูป้ระกอบการโรงงานทุกขนาด ใหท้ าการวดัผลและใหค้ะแนนผลการด าเนินงานดา้นความย ัง่ยนืของบริษทัหรือผลิตภณัฑไ์ดอ้ยา่งแม่นย  า

THAI TAFFETA CO., LTD : CERTIFICATES







PFD  (Personal Floating Device)



EU Uniform

Hi-visible for Professional Hi-visible for Non Professional



Japanese Uniform market



ส่ิงใหม่ๆ 
• มีของฟรอียูท่ั่วไป    THTI, สวทช, สอวช, สศอ, สสว, nia ฯลฯ
• ของฟรไีมมี่ในโลก  ตอ้งออกแรงดว้ย  

• กลบัคืนสูส่ามญั การรวมตวัของยคุสมยั  คนเราเริม่กลบัมาชอบ design แบบดัง้เดิม แตต่อ้งมีการประ
ยกุขใ์หเ้ขา้กบัสิ่งใหม่ๆ 

• นวตักรรม และ ฟังคช์ั่นพืน้บา้นเริม่ถกูพิสจูนว์า่ใชไ้ดดี้  เช่น  ฟังคช์ั่นจากกญัชง, สปัปะรด, ฯลฯ



การร่วมมือกนั
• ตลาดปัจจบุนั ไมใ่ช่ยคุแหง่การแข่งขนั 

• ไมมี่ใครเก่งทกุเรื่อง ทรพัยากรมนษุย ์กลายเป็นสิ่งส  าคญัที่สดุ

• การรว่มมือกนั เอาความถนดั หรอื ความไดเ้ปรียบของแตล่ะคนมารวมตวักนั มีสว่นในการลดคา่ใชจ้่าย, ลดก๊าซเรือน
กระจกและเพิ่มโอกาสไนการแข่งขนั 

• ความรว่มมือท่ียั่งยืน ภาคเอกชน+หน่วยงานภาครฐั+หน่วยงานการศกึษา+ชมุชน  



Supoj Chaiwilai

Vice President

Thai Taffeta Co., Ltd

Pailin@thai-taffeta.com

www.thai-taffeta.com

FB Zsafe

IG Urban_BK

mailto:Pailin@thai-taffeta.com
http://www.thai-taffeta.com/
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