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	 ในปีี ปีี พ.ศ. 2568 ถืือเป็็นปีีที่่�อุุตสาหกรรมแฟช่ั่�นทั่่�วโลกต้้องเผชิิญกัับความท้้าทายที่่�ซัับซ้้อนและหลากหลาย   

ทั้้�งจากปััจจััยทางเศรษฐกิิจที่่�ยัังคงชะลอตััวลง แรงกดดัันด้้านราคาจากผู้้�บริิโภค การแข่่งขัันที่่�เข้้มข้้นจากสิินค้้าเลีียนแบบ 

ผลกระทบจากการเปลี่่�ยนแปลงสภาพภููมิิอากาศ และการปรัับเปลี่่�ยนโครงสร้้างทางการค้้าโลกที่่�กำำ�ลัังเกิิดขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง 

ยิ่่�งไปกว่่านั้้�น ความแตกต่่างและความหลากหลายในแต่่ละภููมิิภาคทั่่�วโลกก็็ทวีีความสำำ�คััญมากขึ้้�น ทำ ำ�ให้้ผู้้�ประกอบการ  

ในอุุตสาหกรรมต้้องเผชิิญกัับสถานการณ์์ที่่�ไม่่แน่่นอนและเต็็มไปด้้วยความท้้าทายอย่่างแท้้จริิง

	 สถานการณ์์ที่่�ยากลำำ�บากเหล่่านี้้�ไม่่ใช่่สิ่่�งที่่�เกิิดข้ึ้�นโดยไม่่ทัันตั้้�งตััว หลายฝ่่ายในวงการแฟช่ั่�นได้้คาดการณ์์ถึึงแนวโน้้ม 

เหล่่านี้้�มาตั้้�งแต่่ปีีที่่�ผ่่านมา และในปีี พ.ศ. 2568 ปััญหาและความท้้าทายเหล่่านั้้�นก็็ได้้ปรากฏให้้เห็็นอย่่างชััดเจน แม้้ว่่า

โอกาสในการเติิบโตจะยัังคงมีีอยู่่� แต่่ผู้้�ประกอบการจำำ�เป็็นต้้องเผชิิญหน้้ากัับความไม่่แน่่นอนทางเศรษฐกิิจ ความแตกต่่าง

ในแต่่ละภููมิิภาค และพฤติิกรรมของผู้้�บริิโภคที่่�เปลี่�ยนแปลงไปอย่่างรวดเร็็ว การที่่�จะสามารถคว้้าโอกาสเหล่่านั้้�นไว้้ได้้  

จำำ�เป็็นต้้องอาศััยความสามารถในการปรัับตััวและรัับมืือกัับอุุปสรรคที่่�ซัับซ้้อนและทวีีความรุุนแรงขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง

	 สำำ�หรัับ Thai Textile and Fashion Outlook ฉบัับนี้้�รวบรวมประเด็็นความเคลื่่�อนไหวที่่�เกี่่�ยวข้้องในอุุตสาหกรรม

แฟชั่่�น อาทิิ แนวโน้้มภาพรวมอุุตสาหกรรมแฟชั่่�น ปีี 2025 หรืือแบรนด์์แฟชั่่�นมุ่่�งสู่่�ตลาดเป้้าหมายใหม่่อย่่าง ‘อิินเดีีย’   

เพื่่�อการผลิิตในอนาคต รวมถึึง ‘ลาติินอเมริิกา’ และ ‘ตุุรกีี’ ศูู นย์์กลางการผลิิตแบบ Nearshoring ที่่�สำำ�คััญสำำ�หรัับ

สหรััฐอเมริิกาและยุุโรป เป็็นต้้น 

คณะผู้้�จััดทำำ�

สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

ศููนย์์ข้้อมููลและดิิจิิทััลอุุตสาหกรรม (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม)

สนัับสนุุนโดย
	 สำำ�นัักงานเศรษฐกิิจอุุตสาหกรรม (สศอ.)

	 กระทรวงอุุตสาหกรรม

จััดทำำ�โดย
	 ศููนย์์ข้้อมููลและดิิจิิทััลอุุตสาหกรรม

	 สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

ที่่�ปรึึกษา
	 ผู้้�อำำ�นวยการสถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

	 (ชาญชััย สิิริิเกษมเลิิศ ดร.)

	 ผู้้�อำำ�นวยการฝ่่ายพััฒนาอุุตสาหกรรม

	 (สุุดา ยัังให้้ผล)

	 ผู้้�จััดการแผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม

	 (จุุฑามาศ โกเมนไทย)

ผู้้�เชี่่�ยวชาญ
	 วิิวััฒน์์ หิิรััญพฤกษ์์

	 วีีรา ชาญสรรค์์

บรรณาธิิการ
	 ศููนย์์ข้้อมููลและดิิจิิทััลอุุตสาหกรรม

ศิิลปกรรม
	 บริิษััท อาร์์ตแอนด์์พาร์์ท อััพเดท จำำ�กััด

	 Tel. 092-4544755

กิจิกรรมภายใต้้โครงการศููนย์สารสนเทศอัจัฉริิยะ
อุตุสาหกรรมแฟชั่่�น 
(อุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่ม เครื่่�องหนัังและรองเท้้า 

อััญมณีีและเครื่่�องประดัับ) หรือื Fashion Intelligence Unit: FIU 

ประจำำ�ปีีงบประมาณ พ.ศ.2568
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	 ปีี 2025 (ปีี พ.ศ. 2568) นัับเป็็นปีีที่่�ท้้าทายสำำ�หรัับวงการแฟช่ั่�นอย่่างยิ่่�ง ด้วยปััจจััยเส่ี่�ยง
รอบด้้าน ทั้้�งเศรษฐกิจิถดถอย ผู้�บริโิภคที่่�ระมััดระวัังเรื่่�องราคา การแข่่งขัันจากสินิค้้าเลีียนแบบ 
ปััญหาการเปลี่�ยนแปลงสภาพภููมิอากาศ และการปรัับโครงสร้้างการค้้าโลก รวมถึึง     
ความแตกต่่างระหว่่างภููมิิภาคต่่างๆ ที่่�เด่่นชััดขึ้้�น
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เรีียบเรีียง : ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

	 สถานการณ์์ที่่�ยากลำำ�บากตามที่่�คาดการณ์์ไว้้ได้้เกิิดขึ้้�นจริิงแล้้ว แม้้ยัังมีีโอกาสเติิบโต แต่่ผู้้�ประกอบการ 
ต้้องเผชิิญความไม่่แน่่นอนทางเศรษฐกิิจ ความแตกต่่างระหว่่างภููมิิภาค และพฤติิกรรมผู้้�บริิโภคที่่�เปลี่่�ยนไป       
การคว้้าโอกาสจึึงต้้องอาศััยความสามารถในการปรัับตััวรัับมืือกัับความท้้าทายที่่�ซัับซ้้อน

	 โดยรวมแล้้วในปีีนี้้� เป็็นช่่วงเวลาที่่�แบรนด์์ต่่างๆ อาจต้้องทบทวนกลยุุทธ์์ แม้้จะมีีความท้้าทาย แต่่แบรนด์์
ที่่�ปรัับตััวได้้รวดเร็็วและยืืดหยุ่่�นจะยัังคงมีีโอกาสในตลาดที่่�ผัันผวนนี้้�

	 เศรษฐกิิจโลกยัังคงเติิบโตช้้า และรวมถึึงอุุตสาหกรรมแฟชั่่�นเอง ก็็คาดว่่าจะยัังคงเผชิิญกัับการเติิบโตของ
รายได้้ที่่�ทรงตััวในระดัับต่ำำ��  โดยสิินค้้าที่่�ไม่่ใช่่สิินค้้าฟุ่่�มเฟืือยกลัับกลายเป็็นปััจจััยหลัักในการสร้้างผลกำำ�ไรทาง
เศรษฐกิิจ

	 ผลสำำ�รวจชี้้�ว่่าผู้้�นำำ�ในวงการแฟช่ั่�นส่่วนใหญ่่ยัังคงกัังวลเกี่่�ยวกัับอนาคต โดยมีีเพีียงส่่วนน้้อยที่่�เชื่่�อมั่่�นว่่า    
ผู้้�บริิโภคจะกลัับมาใช้้จ่่ายมากขึ้้�น ในขณะที่่�อีีกจำำ�นวนมากคาดการณ์์ว่่าสภาวะตลาดจะยัังคงซบเซา

	 ปััจจััยทางภููมิศาสตร์์ที่่�ขัับเคลื่่�อนรายได้้และผลกำำ�ไรกำำ�ลัังเปลี่�ยนแปลงไป  โดยตลาดยุุโรป  สหรััฐอเมริิกา 
และตลาดเกิิดใหม่่ในเอเชีียมีีแนวโน้้มที่่�ดีี แม้้จีีนจะยัังคงสำำ�คััญ แต่่แบรนด์์ต้้องปรัับกลยุุทธ์์และให้้ความสำำ�คััญกัับ
ตลาดอื่่�นๆ ในเอเชีียมากขึ้้�น

	 เพื่่�อให้้เข้้าถึึงผู้้�บริโิภคได้้อย่่างมีีประสิทิธิภาพ ผู้�บริหิารวางแผนที่่�จะปรัับกลยุทุธ์์การตลาดให้้เข้้ากัับแต่่ละตลาด 
ขยายช่่วงราคาสินิค้้า และเน้้นการสร้้างแบรนด์์เพื่่�อดึึงดููดผู้้�บริโิภคที่่�ใส่่ใจเรื่่�องความคุ้้�มค่่ามากขึ้้�น ตลาดสินิค้้ามือืสอง
และการลดราคาก็็เป็็นแนวโน้้มสำำ�คััญ

	 การปรัับปรุงประสบการณ์์การซื้้�อสิินค้้าในร้้านค้้าเป็็นสิ่่�งสำำ�คััญในการดึึงดููดลููกค้้า เนื่่�องจากผู้้�บริิโภค      
กลัับมาซื้้�อสิินค้้าออฟไลน์์มากขึ้้�น ผู้้�ค้้าปลีีกจึึงต้้องสร้้างประสบการณ์์ที่่�น่่าประทัับใจ

	 ตลาดซื้้�อขายสินิค้า้หรููหราออนไลน์ก์ำำ�ลัังเผชิญิความท้า้ทายในการปรัับตััวสู่่�การค้า้ปลีีกออฟไลน์ ์และตลาด
ออนไลน์ข์นาดใหญ่่อื่่�นๆ ก็อาจเผชิญิความท้้าทายคล้า้ยกััน โดยต้อ้งหาวิิธีีรัับมือืกัับความต้้องการที่่�ลดลงและต้น้ทุนุ
การหาลููกค้้าที่่�สููงขึ้้�น

	 ผู้้�ประกอบการอีีคอมเมิิร์์ซกำำ�ลัังหาวิิธีีใหม่่ๆ ในการนำำ�เสนอสิินค้้า เช่่น การใช้้ AI ในการคััดเลืือกสิินค้้า 
การสร้้างเนื้้�อหา และการพััฒนาระบบการค้้นหา

	 อุุตสาหกรรมแฟช่ั่�นกำำ�ลัังให้้ความสำำ�คััญกัับกลุ่่�มลููกค้้าที่่�มีีอายุุมากกว่่า 50 ปีี ซึ่่ �งมีีกำำ�ลัังซื้้�อสููงขึ้้�น            
เช่น่เดีียวกัันกัับแบรนด์ใ์หม่่ๆ  ที่่�มีีความคล่อ่งตััวมัักจะประสบความสำำ�เร็จ็ได้ง้่า่ยกว่า่ โดยเฉพาะในอุตุสาหกรรมกีีฬา
ที่่�แบรนด์์เดิิมต้้องแข่่งขัันกัับแบรนด์์เล็็กๆ ที่่�มีีความคิิดสร้้างสรรค์์

	 ผู้้�ประกอบการต้้องติดิตามผลกระทบของการเปลี่�ยนแปลงทางการค้้าโลกต่่อการจััดหาวััตถุุดิบิอย่า่งใกล้้ชิดิ 
และปรัับโครงสร้้างห่่วงโซ่่อุุปทานโดยเน้้นการผลิิตในประเทศใกล้้เคีียงหรืือประเทศที่่�มีีแนวทางทางภููมิิรััฐศาสตร์์ที่่�
สอดคล้้องกััน ห่่วงโซ่่อุุปทานในอนาคตต้้องมีีความคล่่องตััวและมีีการจััดการสิินค้้าคงคลัังที่่�มีีประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น

	 ภาวะโลกร้้อนยัังคงส่่งผลกระทบต่่ออุุตสาหกรรมแฟชั่่�น แม้้ผู้้�บริิโภคอาจยัังไม่่เต็็มใจจ่่ายเพิ่่�มสำำ�หรัับสิินค้้า
ที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม แต่่ความยั่่�งยืืนจะกลายเป็็นประเด็็นสำำ�คััญมากขึ้้�น

	 ผู้้�นำำ�ในอุตุสาหกรรมที่่�สามารถมองเห็็นและใช้้ประโยชน์จากโอกาสต่่างๆ ทั้้�งด้า้นภููมิศิาสตร์์ ประชากรศาสตร์์ 
และเทคโนโลยีี จะประสบความสำำ�เร็็จได้้ แต่่การปรัับตััวและพััฒนาอย่่างต่่อเนื่่�องเป็็นสิ่่�งจำำ�เป็็น



6

แนวโน้ม้ภาพรวม
อุตุสาหกรรมแฟชั่่�น ปี ี2025

	 ปีี 2025 (ปีี พ.ศ.2568) ถืือเป็็นปีีที่่�ท้้าทายอย่่างยิ่่�งสำำ�หรัับวงการแฟชั่่�น เนื่่�องจากมีีปััจจััยเสี่่�ยงมากมาย เช่่น 

ภาวะเศรษฐกิิจถดถอย ผู้้�บริิโภคระมััดระวัังด้้านราคา การเกิิดขึ้้�นของสิินค้้าเลีียนแบบ การเปลี่่�ยนแปลงสภาพภููมิิ

อากาศ และการปรัับโครงสร้้างการค้้าโลก นอกจากนี้้� ประเด็็นความแตกต่่างระหว่่างภููมิิภาคต่่างๆ ทั่่�วโลก ก็็จะยิ่่�ง

ทวีีความรุุนแรงมากขึ้้�น

	 สถานการณ์์ที่่�ยากลำำ�บากซึ่่�งหลายฝ่่ายในวงการแฟชั่่�นคาดการณ์์ไว้้เมื่่�อปีีที่่�ผ่่านได้้เกิิดขึ้้�นจริิงแล้้ว แม้้ยัังคง

มีีโอกาสเติิบโต แต่่ผู้้�ประกอบการต้้องเผชิิญกัับความท้้าทายมากมาย เช่่น ความไม่่แน่่นอนทางเศรษฐกิิจ         

ความแตกต่่างระหว่่างภููมิิภาค และการเปลี่่�ยนแปลงของพฤติิกรรมผู้้�บริิโภค การคว้้าโอกาสเหล่่านั้้�นจึึงต้้องอาศััย

ความสามารถในการรัับมืือกัับอุุปสรรคที่่�ซัับซ้้อนและทวีีความรุุนแรงขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง

	 สำำ�หรัับปีี 2025 (ปีี พ.ศ.2568) อาจเป็็นช่่วงเวลาที่่�ท้้าทายและจำำ�เป็็นต้อ้งมีีการทบทวนกลยุทุธ์์สำำ�หรัับแบรนด์์ 

หลายๆ แบรนด์์ อย่า่งไรก็ต็าม ยัังคงมีีโอกาสสำำ�หรัับแบรนด์์ที่่�สามารถปรัับตััวได้อ้ย่่างรวดเร็็วและยืืดหยุ่่�นเพื่่�อรัับมือื

กัับความผัันผวนและความไม่่แน่่นอนในตลาด

เศรษฐกิิจโลกยัังคงเผชิิญกัับปััญหา
การเติิบโตชะลอตััวอย่่างต่่อเนื่่�อง
	 อุตุสาหกรรมแฟช่ั่�นในปีี 2025 คาดว่า่จะยัังคงเผชิิญกัับภาวะการเติิบโตที่่�ชะลอตััว โดยอััตราการเติิบโตของ

รายได้จ้ะทรงตััวอยู่่�ในระดัับต่ำำ�� แม้ว้่า่ในช่ว่งที่่�ผ่า่นมาสินิค้า้ฟุ่่�มเฟือืยจะเป็น็ตััวขัับเคลื่่�อนหลัักในการสร้า้งมููลค่า่ และ

เมื่่�อปีีที่่�ผ่่านมา (ปีี 2024 หรืือ ปีี พ.ศ.2567) กลุ่่�มสิินค้้าที่่�ไม่่ใช่่สิินค้้าฟุ่่�มเฟืือยกลายเป็็นตััวขัับเคลื่่�อนหลัักในการ

เพิ่่�มผลกำำ�ไรทางเศรษฐกิิจแทน

	 ทั้้�งนี้้� ผลสำำ�รวจของ BoF-McKinsey ระบุวุ่า่ ผู้้�นำำ�ในวงการแฟช่ั่�นส่ว่นใหญ่ย่ัังคงมีีความกัังวลเกี่่�ยวกัับอนาคต

ของอุุตสาหกรรม โดยมีีเพีียงร้้อยละ 20.0 ที่่�คาดหวัังว่่าความเชื่่�อม่ั่�นของผู้้�บริิโภคจะดีีขึ้้�น ขณ ะที่่�ร้้อยละ 39.0    

คาดการณ์์ว่่าสภาวะตลาดในอุุตสาหกรรมจะมีีแนวโน้้มลดลง
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	 ปััจจััยทางภููมิิศาสตร์์ที่่�ขัับเคลื่่�อนรายได้้และผลกำำ�ไรทางเศรษฐกิิจกำำ�ลัังเปลี่่�ยนแปลงอย่่างมีีนััยสำำ�คััญ     

โดยมิติิขิองภาคอุตุสาหกรรม คาดว่า่ อาจจะได้ร้ัับประโยชน์จ์ากปัจัจััยบวกในหลายภููมิภิาค เช่น่ ยุโุรป สหรััฐอเมริกิา 

และตลาดเกิดิใหม่่ในเอเชีีย ถึึงแม้ว้่า่ ‘จีีน’ จะยัังคงเป็น็ตลาดสำำ�คััญ แต่แ่บรนด์ต์่า่งๆ จะต้อ้งปรัับกลยุุทธ์์เพื่่�อรัับมือื

กัับความไม่แ่น่่นอนทางเศรษฐกิจิในจีีน และหัันไปให้ค้วามสำำ�คััญกัับตลาดอื่่�นๆ ในเอเชีียมากขึ้้�น เช่น่ ญี่่�ปุ่่�น เกาหลีี 

และอิินเดีีย ตามลำำ�ดัับ

การใช้้ประโยชน์์จากโอกาส
	 เพื่่�อเข้้าถึึงผู้้�บริิโภคได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ ผู้ �บริิหารในวงการแฟช่ั่�นวางแผนที่่�จะปรัับกลยุุทธ์์การตลาดให้้

เหมาะสมกัับของแต่่ละตลาด ขยายช่่วงราคาสิินค้้า และเน้้นย้ำำ��การสร้้างแบรนด์์เพื่่�อดึึงดููดความสนใจของผู้้�บริิโภค

ที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับมููลค่่ามากขึ้้�น นอกจากนี้้� การขยายตััวของตลาดสิินค้้ามืือสองและลดราคาสิินค้้าก็็เป็็นอีีกหนึ่่�ง

แนวโน้้มสำำ�คััญ แบรนด์์ที่่�ไม่่ต้้องการเข้้าร่่วมในตลาดเหล่่านี้้�จะต้้องสร้้างความแตกต่่างและพิิสููจน์์ให้้ลููกค้้าเห็็นว่่า

สิินค้้าของตนมีีคุุณค่่าสมกัับราคา

	 หนึ่่�งในวิิธีีสำำ�คััญในการดึึงดููดลููกค้้านั้้�นคือื การปรัับปรุงประสบการณ์์การเลืือกซื้้�อสิินค้้า (Shopping) ในร้้านค้้า 

ผู้้�บริิโภคกำำ�ลัังกลัับมา shopping ในร้้านค้้าแบบออฟไลน์์มากขึ้้�น แต่่ผู้้�ค้้าปลีีกจำำ�เป็็นต้้องสร้้างประสบการณ์์การ 

shopping ที่่�น่่าประทัับใจให้้กัับลููกค้า้ ซึ่่�งรวมถึึงการมีีพนัักงานที่่�ได้ร้ัับการฝึกึอบรมอย่า่งดีีและสามารถให้บ้ริกิารลููกค้า้

ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

	 ตลาดซื้้�อขายสิินค้้าหรููหราออนไลน์์โดยเฉพาะ หรืือ pure-play luxury marketplaces กำำ�ลัังเผชิิญกัับความ

ท้า้ทายในการปรัับตััวสู่่�การค้า้ปลีีกแบบออฟไลน์ ์และในปีี 2025 (ปีี พ.ศ.2568) คาดว่า่ ตลาดซื้้�อขายสินิค้้าออนไลน์์

ขนาดใหญ่่โดยทั่่�วไปอาจต้้องเผชิิญกัับความท้้าทายที่่�คล้้ายคลึึงกัันกัับเมื่่�อช่่วงหลายปีีที่่�ผ่่านมา โดยราคาหุ้้�นของ

หลายบริิษััทได้้ลดลงอย่่างมาก และพวกเขายัังคงต้้องหาแนวทางในการรัับมืือกัับความต้้องการที่่�ลดลงและต้้นทุุน

ในการหาลููกค้้าที่่�เพิ่่�มสููงขึ้้�น

	 ขณะที่่�ผู้้�ประกอบการอีีคอมเมิิร์์ซต่่างกำำ�ลัังหาวิิธีีใหม่่ๆ ในการช่่วยให้้ลููกค้้าค้้นพบผลิิตภััณฑ์์ โดยเน้้นการ

ใช้้เทคโนโลยีี AI ในการคััดเลืือกสิินค้้า การสร้้างเนื้้�อหาที่่�มีีคุุณภาพ และการพััฒนาระบบการค้้นหาที่่�ชาญฉลาด 

เพื่่�อช่่วยให้้ลููกค้้าค้้นหาสิินค้้าที่่�ต้้องการได้้ง่่ายขึ้้�นและมีีความพึึงพอใจในการซื้้�อสิินค้้ามากขึ้้�น

	 อุุตสาหกรรมแฟชั่่�นกำำ�ลัังปรัับเปลี่่�ยนกลยุุทธ์์โดยหัันมาให้้ความสำำ�คััญกัับกลุ่่�มลููกค้้าที่่�มีีอายุุมากกว่่า 50 ปีี 

ซึ่่�งมีีกำำ�ลัังซื้้�อและสััดส่่วนที่่�เพิ่่�มมากขึ้้�นในสัังคม โดยแบรนด์์ต่่างๆ จะได้้รัับประโยชน์์จากการเข้้าถึึงกลุ่่�มลููกค้้าที่่�มีี

ศัักยภาพนี้้�

	 แบรนด์์ที่่�เกิดิขึ้้�นใหม่่มัักมีีความคล่่องตััวและมีีความคิดิสร้้างสรรค์์มากกว่่าแบรนด์์เดิมิๆ จึึงสามารถปรัับตััวและ

ประสบความสำำ�เร็็จได้้ง่่ายกว่่า โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในอุตุสาหกรรมกีีฬา ซึ่่ �งแบรนด์์เดิมิๆ กำ ำ�ลัังเผชิิญกัับการแข่่งขัันที่่�

รุนุแรงจากแบรนด์์รายเล็็กที่่�มีีความคิดิสร้้างสรรค์์และสามารถเข้้าครอบครองส่่วนแบ่่งการตลาดได้้อย่่างรวดเร็็ว

	 สำำ�หรัับในอนาคตผู้้�ประกอบการจะต้้องติิดตามและประเมิินผลกระทบของการเปลี่่�ยนแปลงทางการค้้าโลก

ต่่อการจััดหาแหล่่งวััตถุุดิิบอย่่างใกล้้ชิิด และเร่่งปรัับโครงสร้้างห่่วงโซ่่อุุปทาน โดยให้้ความสำำ�คััญกัับการย้้ายฐาน

การผลิิตไปยัังประเทศใกล้้เคีียงและการผลิิตในประเทศที่่�มีีแนวทางทางภููมิิรััฐศาสตร์์ที่่�สอดคล้้องกััน

	 ทั้้�งนี้้� ห่่วงโซ่่อุุปทานในอนาคตจะต้้องมีีความคล่่องตััวมากขึ้้�น โดยบริิษััทต่่างๆ จะต้้องปรัับปรุุงการบริิหาร

จััดการสิินค้้าคงคลัังเพื่่�อลดความเสี่่�ยงของการขาดแคลนสิินค้้าและลดสิินค้้าคงคลัังส่่วนเกิิน ซึ่่ �งจะช่่วยลดต้้นทุุน

และลดผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม นอกจากนี้้� เทคโนโลยีีใหม่่ๆ ยัังมีีบทบาทสำำ�คััญในการช่่วยปรัับปรุุงประสิิทธิิภาพ

ของการบริิหารจััดการสิินค้้าคงคลััง
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	 ภาวะโลกร้้อนยัังคงเป็็นปัจัจััยสำำ�คััญที่่�ส่่งผลกระทบต่อ่อุุตสาหกรรมแฟช่ั่�นและพฤติิกรรมของผู้้�บริโิภค แม้ว้่า่

ผู้้�บริิโภคอาจยัังไม่่เต็็มใจจ่่ายเงิินเพิ่่�มสำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์ที่่�เป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อมมากนััก แต่่การเปลี่่�ยนแปลงสภาพ

ภููมิิอากาศที่่�รุุนแรงขึ้้�นและนโยบายของรััฐบาลที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับสิ่่�งแวดล้้อมจะผลัักดัันให้้ความยั่่�งยืืนเป็็นหนึ่่�งในวาระ

สำำ�คััญของอุุตสาหกรรม แบรนด์์ที่่�มุ่่�งเน้้นการดำำ�เนินิธุุรกิจิอย่่างย่ั่�งยืืนในระยะยาวจะได้ร้ัับประโยชน์ใ์นระยะยาว เช่น่ 

การเพิ่่�มประสิิทธิิภาพในการดำำ�เนิินงานและได้้เปรีียบในการแข่่งขััน

	 ผู้้�นำำ�ในอุุตสาหกรรมที่่�สามารถระบุุและใช้้ประโยชน์จากโอกาสต่่างๆ ไม่่ว่่าจะเป็็นด้้านภููมิศาสตร์์ 

ประชากรศาสตร์์ หรืือเทคโนโลยีี  จะมีีความพร้้อมและมุ่่�งสู่่�ความสำำ�เร็็จ แต่่การปรัับตััวและพััฒนาอย่่างต่่อเนื่่�อง   

ก็็เป็็นสิ่่�งสำำ�คััญ เนื่่�องจากสููตรสำำ�เร็็จแบบเดิิมไม่่สามารถนำำ�มาใช้้ได้้อีีกต่่อไป อุ ตสาหกรรมแฟช่ั่�นจำำ�เป็็นต้้องมีี     

สููตรใหม่่สำำ�หรัับการสร้้างความแตกต่่างและการเติิบโตอย่่างยั่่�งยืืน

	 จากรายละเอีียดข้้างต้้น ระบุุเป็็น 3 มิ ิติิหลััก ป ระกอบด้้วย มิ ิติิด้้านเศรษฐกิิจโลก (Global Economy)     

มิติิดิ้า้นการเปลี่�ยนแปลงพฤติิกรรมของผู้้�บริิโภค (Consumer Shifts) และมิิติดิ้า้นอุตุสาหกรรมแฟช่ั่�น (Fashion System) 

รายละเอีียดมีีดัังนี้้�

มิิติิด้้านเศรษฐกิิจโลก (Global Economy)
การปฏิิรููปโครงสร้้างการค้้า
	 การค้้าโลกกำำ�ลัังเปลี่�ยนแปลงไปสู่่�การค้้าระหว่่างประเทศที่่�มีีความสััมพัันธ์์ทางการเมืืองใกล้้ชิิดกัันมากข้ึ้�น 

และรวมถึึงอุตุสาหกรรมแฟช่ั่�นก็เ็ช่น่กััน จะมีีการกระจายแหล่ง่จััดหาสินิค้า้ไปยัังประเทศต่า่งๆ ในเอเชีียมากขึ้้�น และ

มีีแนวโน้้มที่่�จะย้้ายฐานการผลิิตไปยัังประเทศใกล้้เคีียงมากขึ้้�น เพื่่�อรัับมืือกัับต้้นทุุนที่่�สููงขึ้้�น นโยบายการค้้าที่่�

เปลี่่�ยนแปลง และเป้้าหมายด้้านความยั่่�งยืืน

 

‘จำำ�นวนอุุปสรรคทางการค้า้ทั่่�วโลกได้เ้พ่ิ่�มข้ึ้�นอย่่างมากในช่่วงไม่ก่ี่่�ปีทีี่่�ผ่่านมา โดยมีีการบังัคัับ

ใช้้ข้้อจำำ�กััดทางการค้้าจำำ�นวนมากในปีี 2023 (ปีี พ.ศ.2566)’

เอเชีียกำำ�ลัังก้้าวขึ้้�นมาเป็็นผู้้�นำำ�ในการขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจโลก
	 การเติิบโตทางเศรษฐกิิจของจีีนที่่�ชะลอตััว รวมถึึงการเปลี่่�ยนแปลงของพฤติิกรรมผู้้�บริิโภค และการฟื้้�นตััว

ของการท่่องเที่่�ยวระหว่่างประเทศ ทำำ�ให้้แบรนด์์แฟชั่่�นหลายประเทศต่่างหัันไปมองตลาดอื่่�นๆ ในเอเชีียเพิ่่�มมากขึ้้�น 

โดยเฉพาะอิินเดีียสำำ�หรัับแบรนด์์ระดัับกลาง และญี่่�ปุ่่�นสำำ�หรัับตลาดสิินค้้าหรููหรา

 

‘ผลสำำ�รวจล่าสุด พบว่า่ ผู้้�บริิหารในวงการแฟชั่่�นกว่่าร้อยละ 63.0 เช่ื่�อมั่�นว่า่ประเทศพััฒนา

แล้้วในภููมิิภาคเอเชีียแปซิิฟิิกจะมีีแนวโน้้มการเติิบโตที่่�ดีีในปีี 2025 (ปีี พ.ศ.2568)’
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มิติิดิ้า้นการเปล่ี่�ยนแปลงพฤติกิรรมของผู้้�บริิโภค (Consumer Shifts)
การค้้นพบโอกาสทางธุุรกิิจใหม่่ๆ
	 ผู้้�บริิโภคในวงการแฟช่ั่�นกำำ�ลัังเผชิิญกัับตััวเลืือกมากเกิินไปจนทำำ�ให้้ยากต่่อการตััด สิ ินใจซื้้�อสิินค้้า ซึ่่ �งส่่ง

ผลกระทบต่่อการซื้้�อสิินค้า้กัับแบรนด์์ อย่า่งไรก็ต็าม เทคโนโลยีี AI จะเข้้ามามีีบทบาทสำำ�คััญในการช่ว่ยแก้้ไขปัญัหา

เหล่่านี้้� โดยคััดเลืือกผลิิตภััณฑ์์และข้้อมููลที่่�ตรงกัับความสนใจของผู้้�บริิโภคมากที่่�สุุด

 

‘ผลสำำ�รวจล่่าสุุด พบว่่า ผู้้�บริิหารในวงการแฟชั่่�นกว่่าครึ่่�ง หรืือร้้อยละ 50.0 เชื่่�อว่่าปััญญา

ประดิิษฐ์์จะเข้้ามามีีบทบาทสำำ�คััญในการช่่วยให้้ลููกค้้าค้นพบผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�ต้้องการได้้อย่่าง

แม่่นยำำ�ยิ่่�งขึ้้�น’

กลุ่่�มผู้้�สููงอายุุที่่�มีีกำำ�ลัังซื้้�อสููง (Silver Spenders)
	 แบรนด์์แฟชั่่�นโดยทั่่�วไปมุ่่�งเน้้นไปที่่�กลุ่่�มลููกค้้าวััยรุ่่�น แต่่ในปีี 2025 (ปีี พ.ศ.2568) แบรนด์์แฟชั่่�นอาจประสบ

ปัญัหาในการเติบิโตของยอดขายจากกลุ่่�มผู้้�บริโิภควััยรุ่่�นเพีียงอย่า่งเดีียว ดัังนั้้�น “กลุ่่�ม Silver Generation” ซึ่่�งมีีอายุุ

มากกว่่า 50 ปีี กำำ�ลัังเติิบโตเป็็นกลุ่่�มประชากรที่่�มีีสััดส่่วนการใช้้จ่่ายทั่่�วโลกสููง แบรนด์์ที่่�เข้้าถึึงกลุ่่�มลููกค้้าที่่�ถููกมอง

ข้้ามเหล่่านี้้�ไปพร้้อมๆ กัับการสร้้างความน่่าสนใจข้้ามรุ่่�น จะสามารถปลดล็็อกการเติิบโตที่่�เพิ่่�มขึ้้�น

 

‘กลุ่่�มผู้้�สููงอายุุที่่�มีีอายุุ 55 ปีีขึ้้�นไปมีีส่่วนแบ่่งความมั่่�งคั่่�งของสหรััฐอเมริิกาถึึงร้้อยละ 72.0 

ซึ่่�งสะท้้อนให้้เห็็นถึึงพลัังทางเศรษฐกิิจที่่�สำำ�คััญของกลุ่่�มประชากรกลุ่่�มนี้้�’

การเปลี่่�ยนแปลงสำำ�คััญของผู้้�บริิโภค
	 แรงกดดัันทางเศรษฐกิจิและราคาที่่�สููงขึ้้�นได้ผ้ลัักดัันให้ผู้้้�บริโิภคในวงการแฟช่ั่�นปรัับเปลี่�ยนพฤติกิรรมการใช้้

จ่่าย โดยเน้้นความคุ้้�มค่่ามากขึ้้�น แนวโน้้มนี้้�คาดว่่าจะยัังคงดำำ�เนิินต่่อไป แม้้ว่่าบางประเทศจะเริ่่�มมีีสััญญาณการ

ฟื้้�นตััวทางเศรษฐกิจิก็ต็าม ปัจัจััยนี้้�กำำ�ลัังผลัักดัันการเติบิโตของกลุ่่�มสินิค้า้ที่่�มีีมุมุมองด้า้นราคาคุ้้�มค่า่สููง เช่น่ สินิค้า้

มืือสอง สิินค้้าราคาลด และสิินค้้าเลีียนแบบ เป็็นต้้น เพื่่�อแย่่งชิิงส่่วนแบ่่งการใช้้จ่่ายของลููกค้้า แบรนด์์ต่่างๆ จะ

ต้้องพิิสููจน์์ให้้เห็็นถึึงคุุณค่่าที่่�ลููกค้้าจะได้้รัับ

 

‘ผลสำำ�รวจ พบว่่า ผู้้�บริิโภคคิิดเป็็นร้้อยละ 70.0 มีีแผนที่่�จะยัังคงช้้อปปิ้้�งจากร้้านค้้าปลีีก

ราคาลดหรืือร้้านค้้าปลีีกแบบเอาท์์เล็็ตในอีีก 12 เดืือนข้้างหน้้า แม้้ว่่าพวกเขาจะมีีเงิินใช้้

จ่่ายมากขึ้้�นก็็ตาม ซึ่่�งสะท้้อนให้้เห็็นถึึงการเปลี่่�ยนแปลงพฤติิกรรมการใช้้จ่่ายของผู้้�บริิโภค

ที่่�ให้้ความสำำ�คััญกัับราคาและความคุ้้�มค่่ามากขึ้้�น’
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มิิติิด้้านอุุตสาหกรรมแฟชั่่�น (Fashion System)
ศาสตร์์และศิิลป์์เทคนิิคการขาย 
	 การสร้้างประสบการณ์์การช้้อปปิ้�งภายในร้้านค้้าที่่�แตกต่่างและน่่าประทัับใจ เพื่่�อดึึงดููดลููกค้้ากลัับมาช้้อปปิ้�ง

ในร้้านค้้าอีีกครั้้�ง โดยการเพิ่่�มศัักยภาพให้ก้ัับพนัักงานขายเป็็นกุุญแจสำำ�คััญ เนื่่�องจากพนัักงานขายมีีบทบาทสำำ�คััญ

ในการสร้้างความสััมพัันธ์์และมอบประสบการณ์์ที่่�ดีีให้้กัับลููกค้้า ซึ่่�งจะส่่งผลดีีต่่อทั้้�งลููกค้้าและพนัักงานเอง

 

‘ผลสำำ�รวจ พบว่า่ ร้อ้ยละ 75.0 ของลููกค้า้มีีแนวโน้ม้ที่่�จะใช้้จ่า่ยเพ่ิ่�มข้ึ้�นหลัังจากได้ร้ัับบริิการ  

ที่่�ดีีเยี่่�ยมจากพนัักงานขายในร้้านค้้า ซึ่่�งแสดงให้้เห็็นถึึงความสำำ�คััญของการบริิการลููกค้้าที่่�

มีีคุุณภาพ’

ระบบการค้้าที่่�กำำ�ลัังเผชิิญกัับการเปลี่่�ยนแปลงครั้้�งใหญ่่
	 ตลาดออนไลน์์สิินค้้าท่ั่�วไปได้้รัับผลกระทบอย่่างหนัักจากวิิกฤตเศรษฐกิิจ ราคาหุ้้�นตกต่ำำ��ถึึงร้้อยละ 98.0 

บริิษััทเหล่่านี้้�ต้้องปรัับตััวครั้้�งใหญ่่เพื่่�อหาบทบาทใหม่่ในวงการแฟช่ั่�น การสร้้างจุุดยืืนที่่�ชััดเจนในวงการแฟช่ั่�นเป็็น

กุุญแจสำำ�คััญในการฟื้้�นฟููธุุรกิิจและสร้้างความเติิบโตในระยะยาว

 

‘ราคาหุ้้�นของตลาดค้้าปลีีกแฟชั่่�นออนไลน์์ลดลงเฉลี่่�ยร้้อยละ 77.0 ระหว่่างเดืือนมกราคม       

ปีี 2021 (ปีี พ.ศ.2564) ถึึง กัันยายน ปีี 2024 (ปีี พ.ศ.2567)’

การแข่่งขัันของสิินค้้าในกลุ่่�มเสื้้�อผ้้ากีีฬา
	 คาดการณ์์ว่่า แบรนด์์ท้้าชิิง (แบรนด์์ใหม่่ และ/หรืือแบรนด์์ที่่�มีีขนาดเล็็กกว่่าที่่�เข้้ามาแข่่งขัันกัับแบรนด์์ที่่�มีี

อยู่่�เดิิมในตลาด) จะสร้้างกำำ�ไรทางเศรษฐกิิจมากกว่่าครึ่่�งหนึ่่�งของตลาดเสื้้�อผ้้ากีีฬาในปีี 2024 (ปีี พ.ศ.2567)       

เพิ่่�มขึ้้�นจากร้้อยละ 20.0 ในปีี 2020 (ปีี พ.ศ.2563) ซึ่่�งหมายความว่่า การแข่่งขัันระหว่่างแบรนด์์ท้้าชิงิและแบรนด์์เดิิม 

ในตลาดเสื้้�อผ้้ากีีฬาที่่�กำำ�ลัังเติบิโตจะมีีแนวโน้้มรุนุแรงขึ้้�น ดัังนั้้�น เพื่่�อรัักษาและเพิ่่�มส่่วนแบ่่งการตลาด แบรนด์์จะต้้อง 

เลือืกใช้้กลยุทุธ์์การตลาดที่่�สร้้างสรรค์์ พััฒนาผลิติภััณฑ์ที่่�เป็็นนวััตกรรมใหม่่ ใช้้พรีีเซ็็นเตอร์์ที่่�เหมาะสม และใช้้ช่่องทาง 

ที่่�ถููกต้้องในการสื่่�อสารเรื่่�องราวของแบรนด์์ให้้โดดเด่่น

 

‘ในปีี 2024 (ปีี พ.ศ.2567) แบรนด์์เสื้้�อผ้ากีีฬาที่�เพ่ิ่�งเข้้ามาในตลาดจะมีีส่วนแบ่่งกำำ�ไรสููงมาก

ถึึงร้้อยละ 57.0 ซึ่่�งแสดงให้้เห็็นว่่าแบรนด์์เหล่่านี้้�กำำ�ลัังเติิบโตอย่่างรวดเร็็วและสามารถแย่่ง

ส่่วนแบ่่งตลาดจากแบรนด์์เดิิมได้้เป็็นจำำ�นวนมาก’
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Source: BoF-McKinsey State of Fashion 2025

Photo credit: BoF-McKinsey State of Fashion 2025

เรีียบเรีียง : ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

ความเป็็นเลิิศในการบริิหารจััดการสิินค้้าคงคลััง
	 ความท้้าทายในการบริิหารจััดการสิินค้้าคงคลัังยัังคงเป็็นความท้้าทายสำำ�คััญสำำ�หรัับอุุตสาหกรรม          

โดยแบรนด์์ต่่างๆ กำ ำ�ลัังเผชิิญทั้้�งสิินค้้าคงคลัังส่่วนเกิินและสิินค้้าขาดสต็็อก ซึ่่ �งคาดว่่าจะส่่งผลกระทบต่่อแบรนด์์ 

ในปีี 2025 (ปีี พ.ศ.2568) และจะส่ง่ผลต่อ่แรงกดดัันด้้านกำำ�ไรและกฎระเบีียบด้า้นความย่ั่�งยืนื อีีกทั้้�งจะยิ่่�งเพิ่่�มความ

สำำ�คััญให้ก้ัับการวางแผนแบบครบวงจรที่่�มีีประสิิทธิภิาพสููงสุุด โดยแบรนด์์ต่า่งๆ จะหัันมาใช้้เครื่่�องมืือทางเทคโนโลยีี

มากขึ้้�น และปรัับปรุุงรููปแบบการดำำ�เนิินงานเพื่่�อรองรัับห่่วงโซ่่อุุปทานที่่�คล่่องตััวมากขึ้้�น

 

‘อุุตสาหกรรมแฟชั่่�นได้้ผลิิตสิินค้้าคงคลัังส่่วนเกิินประมาณ 2.5-5 พัันล้้านชิ้้�นในปีี 2023          

(ปีี พ.ศ.2566) คิิดเป็็นมููลค่่าการขายระหว่่าง 70-140 พัันล้้านดอลลาร์์สหรััฐ’

กลุ่่�มธุุรกิิจเพ่ื่�อมุ่่�งสู่่�ความยั่่�งยืืน
	 การกระจายตััวและความซับัซ้้อนภายในห่ว่งโซ่อุ่ปุทานแฟช่ั่�น ร่ว่มกัับความลัังเลของผู้้�บริโิภคในการจ่า่ยเงินิ

สำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์ที่่�ยั่่�งยืืน เป็็นอุุปสรรคสำำ�คััญในการบรรลุุเป้้าหมายด้้านความยั่่�งยืืน แต่่ด้้วยความพยายามในการ

ลดคาร์์บอนที่่�ยัังไม่่บรรลุุเป้้าหมาย และวิิกฤตสภาพภููมิอากาศที่่�ทวีีความรุุนแรง การนิ่่�งเฉยจึึงไม่่ใช่่ทางเลืือก 

อุุตสาหกรรมแฟชั่่�นจำำ�เป็็นต้้องร่่วมมืือกัันเพื่่�อผลัักดัันการเปลี่่�ยนแปลงที่่�สร้้างผลกระทบเชิิงบวกต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

 

‘ด้้วยนโยบายส่ง่เสริิมพลัังงานทดแทน บังักลาเทศตั้้�งเป้า้ที่่�จะผลิิตกระแสไฟฟ้า้จากพลัังงาน

สะอาดได้้ถึึงร้้อยละ 40.0 ภายในปีี 2041 (ปีี พ.ศ.2584)’
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สถานการณ์์อุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทย  
เดืือนธัันวาคม 2567    

สถานการณ์์อุุตสาหกรรมเครื่่�องหนัังและรองเท้้าไทย  
เดืือนธัันวาคม 2567      

สถานการณ์์นำำ�เข้้าส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย  
เดืือนมกราคม-ธัันวาคม 2567
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	 ภาพรวมการค้้าระหว่่างประเทศของอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทย ในเดืือนธัันวาคม 2567 พบว่่า การส่่งออก

สิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่ม มีีมูู ลค่่า 504.8 ล้ ้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 4.7 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY)   

แบ่่งเป็็น (1) การส่่งออกกลุ่่�มสิ่่�งทอ มีีมููลค่่า 326.3 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 4.0 และ (2) การส่่งออกกลุ่่�มเครื่่�องนุ่่�งห่่ม 

มีีมููลค่่า 178.5 ล้ ้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 6.0 ขณ ะที่่�ภาพรวมการนำำ�เข้้าของอุุตสาหกรรมดัังกล่่าว มีีมูู ลค่่า 441.2      

ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 9.1 แบ่่งเป็็น (1) การนำำ�เข้้ากลุ่่�มสิ่่�งทอ มีีมููลค่่า 255.1 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 13.1 

และ (2) การนำำ�เข้้ากลุ่่�มเครื่่�องนุ่่�งห่่ม มีีมูู ลค่่า 186.1 ล้ ้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 3.9 โดยภาพรวมดุุลการค้้าเกิินดุุล      

คิิดเป็็นมููลค่่า 63.6 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ

	 และสรุุปภาพรวมการค้้าระหว่่างประเทศของอุุตสาหกรรมดัังกล่่าว ในปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม) พบว่่า 

การส่่งออกสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่ม มีีมููลค่่า 6,196.7 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 2.7 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน 

(%YoY) แบ่่งเป็็น (1) การส่่งออก (สะสม) กลุ่่�มสิ่่�งทอ มีีมููลค่่า 3,989.7 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 0.1 และ (2) การส่่งออก 

(สะสม) กลุ่่�มเครื่่�องนุ่่�งห่่ม มีีมููลค่่า 2,207.0 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 8.2 ขณะที่่�สรุุปภาพรวมการนำำ�เข้้าในปีี พ.ศ. 2567 

ของอุุตสาหกรรมดัังกล่่าว มีีมููลค่่า 5,251.5 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 3.6 แบ่่งเป็็น (1) การนำำ�เข้้า (สะสม) กลุ่่�มสิ่่�งทอ 

มีีมููลค่่า 3,223.7 ล้ ้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 0.6 และ (2) การนำำ�เข้้า (สะสม) กลุ่่�มเครื่่�องนุ่่�งห่่ม มีีมูู ลค่่า 2,027.8        

ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 8.8 และส่่งผลให้้ภาพรวมดุุลการค้้า (สะสม) เกิินดุุล คิิดเป็็นมููลค่่า 945.2 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ

สถานการณ์์อุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทย เดืือนธัันวาคม 2567  
และสรุุปปีี พ.ศ. 2567

ภาพที่่� 1 แสดงภาพรวมการค้้าระหว่่างประเทศของอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทย เดืือนธัันวาคม 2567 

สถานการณ์์อุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทย  
เดืือนธัันวาคม 2567    

สถานการณ์์อุุตสาหกรรมเครื่่�องหนัังและรองเท้้าไทย  
เดืือนธัันวาคม 2567      

สถานการณ์์นำำ�เข้้าส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย  
เดืือนมกราคม-ธัันวาคม 2567



	 เมื่่�อพิิจารณามููลค่่าการส่่งออกใน 4 ผลิิตภััณฑ์์หลััก ประกอบด้้วย เส้้นใยประดิิษฐ์์ เส้้นด้้าย ผ้้าผืืน และเครื่่�องนุ่่�งห่่ม 

ในเดืือนธัันวาคม 2567 พบว่่า เกืือบทุุกรายการผลิิตภััณฑ์์ขยายตััวเพิ่่�มข้ึ้�นเมื่่�อเปรีียบเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) 

ยกเว้้นการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์ผ้้าผืืน ลดลงร้้อยละ 2.7 (%YoY) หากเปรีียบเทีียบกัับเดืือนที่่�ผ่่านมา (%MoM) พบว่่า ลดลงทั้้�ง 4 

ผลิิตภััณฑ์์หลััก    

ภาพที่่� 2 แสดงมููลค่่าการส่่งออกสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มแยกตาม 4 ผลิิตภััณฑ์์หลััก

ภาพที่่� 3 แสดงมููลค่่าการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เส้้นใยประดิิษฐ์์ เดืือนธัันวาคม 2567 และสรุุปปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม)

	 การส่่งออกผลิิตภััณฑ์เส้้นใยประดิิษฐ์์ ในเดืือนธัันวาคม 2567 พบว่่า มีีมููลค่่าการส่่งออก 87.5 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�น 

ร้้อยละ 19.6 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) และเมื่่�อพิิจารณาตลาดส่่งออกหลััก 3 อัันดัับแรก พบว่่า การส่่งออก

เส้้นใยประดิิษฐ์์ของไทยไปยัังตลาดจีีน สหรััฐอเมริิกา และปากีีสถานในเดืือนนี้้� เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 132.1, 12.0 และ 1.6 ตามลำำ�ดัับ 

	 และการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เส้้นใยประดิิษฐ์์ ในปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม) พบว่่า มีีมูู ลค่่าการส่่งออกรวม 

1,064.1 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 4.3 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) จากการส่่งออกไปยัังตลาดจีีนและ

ปากีีสถาน เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 14.3 และ 26.6 ขณะที่่�การส่่งออกเส้้นใยประดิิษฐ์์ของไทยไปยัังตลาดสหรััฐอเมริิกาในช่่วงเวลาดัังกล่่าว 

พบว่่า ลดลงร้้อยละ 2.1  
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ภาพที่่� 4 แสดงมููลค่่าการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เส้้นด้้าย เดืือนธัันวาคม 2567 และสรุุปปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม)

 	 การส่่งออกผลิิตภััณฑ์เส้้นด้้าย ในเดือืนธัันวาคม 2567 พบว่่า มีีมููลค่่าการส่่งออก 41.4 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มข้ึ้�นร้้อยละ 4.5   

เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) และเมื่่�อพิจิารณาตลาดส่่งออกหลััก 3 อัันดัับแรก พบว่่า การส่่งออกเส้้นด้้ายของไทยไปยััง

ตลาดจีีน และเวีียดนาม เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 10.8 และ 58.4 ขณะที่่�การส่่งออกเส้้นด้้ายของไทยไปยัังตลาดญ่ี่�ปุ่่�นในเดือืนนี้้� พบว่่า ลดลงร้้อยละ 14.9

	 และการส่่งออกผลิิตภััณฑ์เส้้นด้้าย ในปีี พ.ศ. 2567 (เดือืนมกราคม-ธัันวาคม) พบว่่า มีีมููลค่่าการส่่งออกรวม 526.7 ล้านดอลลาร์์

สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 4.8 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) จากการส่่งออกเส้้นด้้ายของไทยไปยัังตลาดจีีนและเวีียดนาม          

เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 16.3 และ 53.4 ขณะที่่�การส่่งออกเส้้นด้้ายของไทยไปยัังตลาดญ่ี่�ปุ่่�นในช่่วงเวลาดัังกล่่าว พบว่่า ลดลงร้้อยละ 13.6

	 การส่่งออกผลิิตภััณฑ์ผ้้าผืืน ในเดืือนธัันวาคม 2567 พบว่่า มีีมููลค่่าการส่่งออก 87.7 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 2.7 

เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) และเมื่่�อพิิจารณาตลาดส่่งออกหลััก 3 อัันดัับแรก พบว่่า การส่่งออกผ้้าผืืนไปยััง

ตลาดบัังกลาเทศและกััมพููชา เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 51.3 และ 9.6 ขณะที่่�การส่่งออกผ้้าผืนืของไทยไปยัังตลาดเวีียดนาม ลดลงร้้อยละ 22.2 

	 และการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์ผ้้าผืืน ในปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม) พบว่่า มีีมููลค่่าการส่่งออกรวม 1,013.3 ล้้าน

ดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 4.1 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) แต่่หากพิจิารณาในรายตลาดส่่งออกหลััก 3 อัันดัับแรก 

พบว่่า การส่่งออกผ้้าผืืนของไทยไปยัังตลาดเวีียดนาม กััมพููชา และบัังกลาเทศ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 0.01, 3.5 และ 30.3 ตามลำำ�ดัับ

ภาพที่่� 5 แสดงมููลค่่าการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์ผ้้าผืืน เดืือนธัันวาคม 2567 และสรุุปปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม)
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	 การส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องนุ่่�งห่่ม ในเดืือนธัันวาคม 2567 พบว่่า มีีมูู ลค่่าการส่่งออก 178.4 ล้ ้านดอลลาร์์สหรััฐ        

เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 6.0 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) และเมื่่�อพิิจารณาตลาดส่่งออกหลััก 3 อัั นดัับแรก พบว่่า     

การส่่งออกเครื่่�องนุ่่�งห่่มของไทยไปยัังตลาดสหรััฐอเมริิกาและฮ่่องกงในเดืือนนี้้� เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 21.0 และ 49.2 ขณะที่่�การส่่งออก

เครื่่�องนุ่่�งห่่มของไทยไปยัังตลาดญี่่�ปุ่่�น ลดลงร้้อยละ 3.2      

	 และการส่ง่ออกผลิติภััณฑ์์เครื่่�องนุ่่�งห่่ม ในปี ีพ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม) พบว่่า มีีมููลค่่าการส่ง่ออกรวม 2,207.0 

ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 8.2 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) จากการส่่งออกไปยัังจากการส่่งออกไปยััง

ตลาดสหรััฐอเมริิกาและญี่่�ปุ่่�น เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 14.4 และ 4.6 ขณะที่่�การส่่งออกเครื่่�องนุ่่�งห่่มของไทยไปยัังตลาดเบลเยีียมในช่่วง

เวลาดัังกล่่าว พบว่่า ลดลงร้้อยละ 0.3 

ภาพที่่� 6 แสดงมููลค่่าการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องนุ่่�งห่่ม เดืือนธัันวาคม 2567 และสรุุปปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม)

ภาพที่่� 7 แสดงมููลค่่าการนำเข้้าสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มแยกตาม 3 ผลิิตภััณฑ์์หลััก

   	 เมื่่�อพิิจารณามููลค่่าการนำำ�เข้้าใน 3 ผลิิตภััณฑ์์หลััก ประกอบด้้วย เส้้นด้้าย ผ้้าผืืน และ เครื่่�องนุ่่�งห่่ม ในเดืือนธัันวาคม 

2567 พบว่่า มีีการนำำ�เข้้าเพิ่่�มขึ้้�น ทั้้�ง 3 กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ เมื่่�อเปรีียบเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) 
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ภาพที่่� 8 แสดงมููลค่่าการนำเข้้าผลิิตภััณฑ์์เส้้นด้้าย เดืือนธัันวาคม 2567 และสรุุปปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม)

	 การนำำ�เข้้าผลิิตภััณฑ์์เส้้นด้้าย ในเดืือนธัันวาคม 2567 พบว่่า มีีมูู ลค่่าการนำำ�เข้้า 101.6 ล้ ้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�น   

ร้้อยละ 6.0 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) และเมื่่�อพิิจารณาตลาดนำำ�เข้้า 3 อัั นดัับแรก พบว่่า ป ระเทศไทย      

มีีการนำำ�เข้้าเส้้นด้้ายเพิ่่�มขึ้้�นจากตลาดจีีน ญี่่�ปุ่่�น และเวีียดนาม เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 20.3, 5.8 และ 22.2 ตามลำำ�ดัับ    

	 และการนำำ�เข้้าผลิิตภััณฑ์์เส้้นด้้าย ในปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม) พบว่่า มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้ารวม 1,387.6 

ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 4.8 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) และเมื่่�อพิิจารณาตลาดนำำ�เข้้า 3 อัันดัับแรก 

พบว่่า นำำ�เข้้าเส้้นด้้ายลดลงจากตลาดเวีียดนาม ลดลงร้้อยละ 4.8 ขณะที่่�ไทยมีีการนำำ�เข้้าเส้้นด้้ายจากตลาดจีีนและญี่่�ปุ่่�นในช่่วง

เวลาดัังกล่่าว เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 8.6 และ 1.3 

ภาพที่่� 9 แสดงมููลค่่าการนำเข้้าผลิิตภััณฑ์์ผ้้าผืืน เดืือนธัันวาคม 2567 และสรุุปปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม)

	 การนำำ�เข้้าผลิิตภััณฑ์์ผ้้าผืืน ในเดืือนธัันวาคม 2567 พบว่่า มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้า 153.5 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 

18.3 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) และเมื่่�อพิิจารณาตลาดนำำ�เข้้า 3 อัันดัับแรก พบว่่า ประเทศไทยมีีการนำำ�เข้้า

ผ้้าผืืนเพิ่่�มขึ้้�นจากตลาดจีีน เวีียดนาม และไต้้หวััน เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 22.5, 0.7 และ 14.5 ตามลำำ�ดัับ    

	 และการนำำ�เข้้าผลิิตภััณฑ์์ผ้้าผืืน ในปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม) พบว่่า มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้ารวม 1,836.1 ล้้าน

ดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 4.9 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) จากการนำำ�เข้้าที่่�เพิ่่�มขึ้้�นในตลาด 3 อัันดัับแรก

เช่่นเดีียวกััน ได้้แก่่ จีีน เวีียดนาม และไต้้หวััน เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 9.0, 11.1 และ 4.8 ตามลำำ�ดัับ 
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	 การนำำ�เข้้าผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องนุ่่�งห่่ม ในเดืือนธัันวาคม 2567 พบว่่า มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้า 139.7 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�น

ร้้อยละ 5.0 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) และเมื่่�อพิิจารณาตลาดนำำ�เข้้า 3 อัั นดัับแรก พบว่่า ป ระเทศไทย      

มีีการนำำ�เข้้าเครื่่�องนุ่่�งห่่มเพิ่่�มขึ้้�นจากตลาดจีีน เวีียดนาม และกััมพููชา เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 1.7, 15.7 และ 106.5 ตามลำำ�ดัับ 

	 และการนำำ�เข้้าผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องนุ่่�งห่่ม ในปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม) พบว่่า มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้ารวม 1,502.1 

ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 10.5 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) จากการนำำ�เข้้าที่่�เพิ่่�มขึ้้�นในตลาด 3 อัันดัับแรก 

ได้้แก่่ จีีน เวีียดนาม และอิิตาลีี นำำ�เข้้าเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 13.8, 21.9 และ 0.6 ตามลำำ�ดัับ

ภาพที่่� 10 แสดงมููลค่่าการนำเข้้าผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องนุ่่�งห่่ม เดืือนธัันวาคม 2567 และสรุุปปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม)

ภาพที่่� 11 แสดงมููลค่่าการส่่งออกสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มแยกตาม 4 ผลิิตภััณฑ์์หลััก เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (%MoM)

	 ทั้้�งนี้้� หากพิิจารณามููลค่่าการส่่งออกสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่ม ใน 4 ผลิิตภััณฑ์์หลััก ป ระกอบด้้วย เส้้นใยประดิิษฐ์์        

เส้้นด้้าย ผ้าผืืน และเครื่่�องนุ่่�งห่่ม ในเดืือนธัันวาคม 2567 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (%MoM) จากการส่่งออกไปยัังตลาด 3 อัันดัับแรก 

ของแต่่ละผลิิตภััณฑ์์ โดยมีีรายละเอีียดในภาพรวมของการส่่งออกในแต่่ละผลิิตภััณฑ์์มีีดัังนี้้�
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	 การส่ง่ออกเส้น้ใยประดิิษฐ์ใ์นภาพรวม ลดลงร้อ้ยละ 5.8 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่อ่น (%MoM) จากการส่ง่ออกเส้้นใยประดิิษฐ์์

ของไทยไปยัังตลาดจีีน ลดลงร้้อยละ 11.0 แต่่การส่่งออกเส้้นใยประดิิษฐ์์ของไทยไปยัังตลาดสหรััฐอเมริิกาและปากีีสถานในเดืือนนี้้� 

เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 8.8 และ 10.1

	 การส่่งออกเส้้นด้้ายในภาพรวม ลดลงร้้อยละ 7.7 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (%MoM) จากการส่่งออกเส้้นด้้ายของไทย   

ไปยัังตลาดญ่ี่�ปุ่่�นและจีีน ลดลงร้้อยละ 13.1 และ 0.4 แต่่การส่่งออกเส้้นด้้ายของไทยไปยัังตลาดเวีียดนามในเดืือนนี้้� เพิ่่�มข้ึ้�นร้้อยละ 1.7 

	 สำำ�หรัับการส่่งออกผ้้าผืืนในภาพรวม ลดลงร้้อยละ 1.0 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (%MoM) จากการส่่งออกผ้้าผืืนไปยัังตลาด

เวีียดนาม ลดลงร้้อยละ 15.5 แต่่การส่่งออกผ้้าผืืนของไทยไปตลาดบัังกลาเทศและกััมพููชาในเดืือนนี้้� เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 9.0 และ 37.0 

	 และการส่่งออกเครื่่�องนุ่่�งห่่มในภาพรวม ลดลงร้้อยละ 10.8 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (%MoM) จากการส่่งออกเครื่่�องนุ่่�งห่่ม

ไปยัังตลาดสหรััฐอเมริิกา ญี่่�ปุ่่�น และฮ่่องกง ลดลงร้้อยละ 10.8, 20.4 และ 12.9 ตามลำำ�ดัับ   

ภาพที่่� 12 แสดงมููลค่่าการนำเข้้าสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มแยกตาม 3 ผลิิตภััณฑ์์หลััก เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (%MoM)

	 และมููลค่่าการนำำ�เข้้าสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่ม ใน 3 ผลิิตภััณฑ์์หลััก ป ระกอบด้้วย เส้้นด้้าย ผ้ ้าผืืน และเครื่่�องนุ่่�งห่่ม     

ในเดืือนธัันวาคม 2567 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (%MoM) จากการนำำ�เข้้าใน 3 อัันดัับแรกของแต่่ละผลิิตภััณฑ์์ โดยมีีรายละเอีียด

ในภาพรวมของการนำำ�เข้้าในแต่่ละผลิิตภััณฑ์์มีีดัังนี้้�  

	 การนำำ�เข้้าเส้้นด้้ายในภาพรวมเดืือนนี้้� นำำ�เข้้าลดลงร้้อยละ 3.6 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (%MoM) โดยนำำ�เข้้าเส้้นด้้ายลดลง

จากตลาดจีีนและญี่่�ปุ่่�น ลดลงร้้อยละ 6.2 และ 1.3 ขณะที่่�การนำำ�เข้้าเส้้นด้้ายจากตลาดเวีียดนามในเดืือนนี้้� เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 9.4

	 การนำำ�เข้า้ผ้า้ผืืนในภาพรวมเดืือนนี้้� นำำ�เข้า้ลดลงร้้อยละ 3.9 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่อ่น (%MoM) โดยนำำ�เข้้าลดลงจากตลาด

จีีน เวีียดนาม และไต้้หวััน ลดลงร้้อยละ 6.9, 0.7 และ 13.7 ตามลำำ�ดัับ    

	 และการนำำ�เข้้าเครื่่�องนุ่่�งห่่มในภาพรวมเดืือนนี้้� นำ ำ�เข้้าลดลงร้้อยละ 5.0 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนก่่อน (%MoM) โดยนำำ�เข้้า  

เพิ่่�มขึ้้�นจากตลาดจีีนและเวีียดนาม ลดลงร้้อยละ 4.7 และ 18.1 ขณ ะที่่�การนำำ�เข้้าเครื่่�องนุ่่�งห่่มจากตลาดกััมพููชาในเดืือนนี้้�       

เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 21.6   
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ภาพที่่� 13 สรุุปภาพรวมมููลค่่าการส่่งออกสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทยไปยัังตลาดสำคััญ (5 อัันดัับแรก) 

เดืือนธัันวาคม 2567 และสรุุปปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม)

	 สรุุปภาพรวมการส่่งออกสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทย ในเดืือนธัันวาคม 2567 มีีมููลค่่า 504.8 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ 

เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 4.7 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (%YoY) และเมื่่�อพิิจารณาในภาพรวมมููลค่่าการส่่งออกสิ่่�งทอและ

เครื่่�องนุ่่�งห่่มไทยไปยัังตลาดสำำ�คััญ ใน 5 อัันดัับแรก ซึ่่�งมีีสััดส่่วนทางการตลาดรวมกัันคิิดเป็็นร้้อยละ 50 โดยจััดเรีียงตาม

มููลค่่าการส่่งออกในเดืือนดัังกล่่าว ได้้แก่่ สหรััฐอเมริิกา ญี่่�ปุ่่�น เวีียดนาม จีี น และอิินโดนีีเซีีย พบว่่า การส่่งออกของ

อุุตสาหกรรมขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นในตลาดสหรััฐอเมริิกา จีีน และอิินโดนีีเซีีย เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 16.2, 22.8 และ 9.8 ตามลำำ�ดัับ 

ขณะที่่�ภาพรวมการส่่งออก ในปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม) เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 2.7 โดยมีีมููลค่่าส่่งออกรวมตลอด

ทั้้�งปีี ที่่� 6,196.7 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ สำำ�หรัับตลาดที่่�ขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นในช่่วงเวลาดัังกล่่าว ได้้แก่่ สหรััฐอเมริิกา เวีียดนาม 

และจีีน ตามลำำ�ดัับ

	 สำำ�หรัับแนวโน้้มอุุตสาหกรรมแฟช่ั่�นโลกในปีี พ.ศ. 2568 คาดว่่าจะยัังคงเผชิิญกัับภาวะ การเติิบโตที่่�ชะลอตััว   

โดยอััตราการเติิบโตของรายได้้จะทรงตััวอยู่่�ในระดัับต่ำำ��  แม้้ว่่าในช่่วงหลายปีีที่่�ผ่่านมาสิินค้้าฟุ่่�มเฟืือยจะเป็็นตััวขัับเคลื่่�อนหลััก 

ในการสร้า้งมููลค่า่ แต่เ่มื่่�อปีีที่่�ผ่า่นมาพบว่า่ กลุ่่�มสินิค้า้ที่่�ไม่ใ่ช่่สินิค้า้ฟุ่่�มเฟือืยกลายเป็น็ตััวขัับเคลื่่�อนหลัักในการเพิ่่�มผลกำำ�ไร

ทางเศรษฐกิิจแทน 

	 ทั้้�งนี้้� ผลสำำ�รวจของ BoF-McKinsey ระบุวุ่า่ ผู้้�นำำ�ในอุตุสาหกรรมแฟช่ั่�นส่ว่นใหญ่ ่ยัังคงมีีความกัังวลเกี่่�ยวกัับอนาคต

ของอุุตสาหกรรมแฟช่ั่�น พบว่่า จากกลุ่่�มสำำ�รวจ คิ ิดเป็็นร้้อยละ 20 คาดหวัังความเชื่่�อมั่่�นของผู้้�บริิโภคจะปรัับตััวดีีขึ้้�น      

ในปีีนี้้� ขณะที่่�ร้้อยละ 39 คาดการณ์์ว่่า สภาวะตลาดของอุุตสาหกรรมแฟชั่่�นมีีแนวโน้้มลดลง

	 ขณะที่่�ปััจจััยทางภููมิิศาสตร์์ คาดว่่า จะมีีส่วนช่่วยในการขัับเคลื่่�อนรายได้้ผลกำำ�ไรทางเศรษฐกิิจ และเกิิดการ

เปลี่�ยนแปลงอย่่างมีีนััยสำำ�คััญ ซึ่่�งมิติิดิ้า้นอุตุสาหกรรม คาดว่า่ อาจจะได้้รัับประโยชน์เชิงิบวกจากหลายภููมิภาค เช่่น ยุโุรป 

สหรััฐอเมริิกา และตลาดเกิิดใหม่่ในเอเซีีย และ ‘จีีน’ จะยัังคงเป็็นตลาดสำำ�คััญ แต่่แบรนด์์ต่่างๆ จะต้้องปรัับกลยุุทธ์์เพื่่�อ

รัับมืือกัับความไม่่แน่่นอนทางเศรษฐกิิจในจีีน และหัันไปให้้ความคััญกัับตลาดอื่่�นๆ ในเอเซีียมากเช่่น เช่่น ญี่่�ปุ่่�น เกาหลีี 

และอิินเดีีย เป็็นต้้น
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ข้้อมููลอ้้างอิิง :	ศููนย์์เทคโนโลยีีสารสนเทศและการสื่่�อสาร สำำ�นัักงานปลััดกระทรวงพาณิิชย์์
	 Global Trade Atlas
	 BoF-McKinsey State of Fashion 2025

จ่ดทำำ�และเรีียบเรีียงโดย : ศููนย์์ข้้อมููลและดิิจิทิััลอุุตสาหกรรม (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุตุสาหกรรมสิ่่�งทอ

	 สำำ�หรัับปััจจััยที่่�คาดว่่าอาจส่่งผลกระทบต่่ออุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทย ในปีี พ.ศ. 2568 นั่ �นคืือ      

การท่อ่งเที่่�ยวในประเทศ น่า่จะเป็็นปัจัจััยที่่�ช่ว่ยดัันให้ก้ารบริโิภคขยัับตััวเพิ่่�มข้ึ้�น โดยเฉพาะกลุ่่�มสิินค้้าเสื้้�อผ้า้เครื่่�องแต่ง่กาย

ที่่�คาดว่า่จะปรัับตััวเพิ่่�มขึ้้�นเช่น่กััน แต่ข่้อ้กัังวลสำำ�คััญ คือื การนำำ�เข้้าที่่�ขยัับตััวเพิ่่�มขึ้้�นตลอด Supply Chain ของอุตุสาหกรรม

สิ่่�งทอเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทยในปีีที่่�ผ่่านมา พบว่่า มูู ลค่่าการนำำ�เข้้ามีีความใกล้้เคีียงกัับการมููลค่่าการส่่งออก อาจส่่งผลให้้       

ในปีี พ.ศ. 2568 ดุุลการค้้าเกิินดุุลอาจอยู่่�ในอััตราที่่�ลดลง และอาจส่่งผลให้้เกิิดการขาดดุุลการค้้าเกิิดขึ้้�น

	 จากภาพที่่� 14 พบว่่า ในเดืือนธัันวาคม 2567 ประเทศไทยมีีมููลค่่าการนำำ�เข้้ากลุ่่�มเครื่่�องนุ่่�งห่่มมากกว่่าการส่่งออก

และส่่งผลให้้ขาดดุุลการค้้าที่่�มููลค่่า 7.6 ล้ ้านดอลลาร์์สหรััฐ ทั้้ �งนี้้� หากพิิจารณาถึึงสััดส่่วนภาพรวมการการส่่งออกและ   

นำำ�เข้้า ในปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม) พบว่่า มีีสัั ดส่่วนที่่�ใกล้้เคีียงกััน โดยเฉพาะการส่่งออกกลุ่่�มสิ่่�งทอ       

ในปีีที่่�ผ่่านมา ลดลงร้้อยละ 0.1 (%YoY) 

	 ข้้อกัังวลอีีกประการหนึ่่�ง คืือ ต้้นทุุนที่่�อาจปรัับตััวสููงขึ้้�น โดยเฉพาะหากมีีการปรัับขึ้้�นค่่าจ้้างแรงงาน อาจส่่งผลให้้

ผู้้�ประกอบการในประเทศแข่ง่ขัันยาก รวมถึึงปัจัจััยด้้านเศรษฐกิจิโลกที่่�คาดว่า่จะยัังคงชะลอตััว บวกกัับต้้นทุนุด้า้นพลัังงาน 

(ค่่าไฟและค่่านำ้้��มััน) ค่ ่าเงิินและอััตราดอกเบี้้�ย ปั ัจจััยเหล่่านี้้�อาจส่่งผลกระทบต่่อขีีดความสามารถในการแข่่งขัันของ

อุุตสาหกรรม สิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทยในปีีถััดไป

ภาพที่่� 14 แสดงมููลค่่าการส่่งออกและนำเข้้าของอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทย เดืือนธัันวาคม 2567 

และสรุุปปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม)
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	 ภาพรวมการค้้าระหว่่างประเทศของอุตุสาหกรรมเครื่่�องหนัังและรองเท้้า ในเดืือนธัันวาคม 2567 พบว่่า การส่่งออกเครื่่�องหนััง

และรองเท้้า มีีมููลค่่า 144.4 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 2.2 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) แบ่่งเป็็น (1) การส่่งออก 

กลุ่่�มเครื่่�องหนััง มีีมููลค่่า 97.2 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 9.3 และ (2) การส่่งออกกลุ่่�มรองเท้้า มีีมููลค่่า 47.2 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ 

เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 16.3 ขณะที่่�ภาพรวมการนำำ�เข้้าของอุตุสาหกรรมในเดือืนดัังกล่่าว มีีมููลค่่า 168.4 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 

0.4 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) แบ่่งเป็็น (1) การนำำ�เข้้ากลุ่่�มเครื่่�องหนััง มีีมูู ลค่่า 102.7 ล้ ้านดอลลาร์์สหรััฐ      

ลดลงร้้อยละ 5.4 และ (2) การนำำ�เข้า้กลุ่่�มรองเท้้า มีีมููลค่่า 65.7 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มข้ึ้�นร้อ้ยละ 8.7 ส่งผลให้้ภาพรวมดุุลการค้้า

ขาดดุุลในเดืือนนี้้�

	 ในขณะที่่�ภาพรวมการค้้าระหว่่างประเทศของอุุตสาหกรรมดัังกล่่าว ในปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม) พบว่่า 

การส่่งออกเครื่่�องหนัังและรองเท้้า มีีมููลค่่า 1,952.9 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 1.4 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน 

(YoY) แบ่่งเป็็น (1) การส่่งออกกลุ่่�มเครื่่�องหนััง มีีมููลค่่า 1,392.1 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 3.0 และ (2) การส่่งออกกลุ่่�ม

รองเท้้า มีีมููลค่า่ 560.8 ล้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 2.5 ขณะที่่�ภาพรวมการนำำ�เข้้าของอุุตสาหกรรมดัังกล่่าว มีีมููลค่า่ 2,467.5 

ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 2.4 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY)   แบ่่งเป็็น (1) การนำำ�เข้้ากลุ่่�มเครื่่�องหนััง        

มีีมููลค่่า 1,670.1 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 0.9 และ (2) การนำำ�เข้้ากลุ่่�มรองเท้้า มีีมููลค่่า 797.4 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ  

เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 5.6 ส่่งผลให้้ภาพรวมดุุลการค้้าขาดดุุลเช่่นกััน   

สถานการณ์์อุุตสาหกรรมเครื่่�องหนัังและรองเท้้าไทย เดืือนธัันวาคม 2567

ภาพที่่� 1 แสดงภาพรวมการค้้าระหว่่างประเทศของอุุตสาหกรรมเครื่่�องหนัังและรองเท้้าไทย เดืือนธัันวาคม 2567

ที่่�มา : ศููนย์์เทคโนโลยีีสารสนเทศและการสื่่�อสาร สำนัักงานปลััดกระทรวงพาณิิชย์์

รวบรวมโดย : ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ



ตารางที่่� 1	 แสดงมููลค่่าการส่่งออกของไทยแยกตามรายผลิิตภััณฑ์์ (เคร่ื่�องหนัังและรองเท้้า) ในเดืือนธัันวาคม 2567 และ

		  สรุปุปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธันัวาคม)

ที่่�มา : ศููนย์์เทคโนโลยีีสารสนเทศและการสื่่�อสาร สำนัักงานปลััดกระทรวงพาณิิชย์์

รวบรวมโดย : ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

 	 จากตารางที่่� 1 พบว่่า ภาพรวมการส่่งออกผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องหนัังและรองเท้้า ในเดืือนธัันวาคม 2567 มีีมููลค่่าการส่่งออก

รวม 144.4 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 2.2 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) หากจำำ�แนกตามรายผลิิตภััณฑ์์  

พบว่่า ผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องหนััง มีีมููลค่่าการส่่งออก 97.2 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 9.3 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน 

(YoY) จากการส่่งออกหนัังและผลิิตภััณฑ์์หนัังฟอกและหนัังอััด มีีมููลค่่าการส่่งออก 57.2 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 4.2 

เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) จากการส่่งออกไปยัังตลาดหลััก 3 อัันดัับแรก ได้้แก่่ เวีียดนาม จีีน และอิินโดนีีเซีีย 

มีีมููลค่่าการส่่งออก 18.1, 8.3 และ 7.4 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 6.3 และ 48.6 จากการส่่งออกไปยัังตลาดเวีียดนาม

และจีีน ขณะที่่�การส่่งออกไปยัังตลาดอิินโดนีีเซีียในเดืือนนี้้� ลดลงร้้อยละ 35.0 

	 ถััดไป  เครื่่�องใช้้สำหรัับเดิินทาง มีีมูู ลค่่าการส่่งออก 40.0 ล้ ้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 23.8 เมื่่�อเทีียบกัับ          

เดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) ขณะที่่�การส่่งออกไปยัังตลาดหลััก 3 อัันดัับแรก ได้้แก่่ สหรััฐอเมริิกา สวิิตเซอร์์แลนด์์ และญี่่�ปุ่่�น 

มีีมููลค่่าการส่่งออก 22.2, 3.1 และ 2.7 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 3.2 จากการส่่งออกไปตลาดสวิิตเซอร์์แลนด์์ ขณะที่่� 

การส่่งออกไปยัังตลาดสหรััฐอเมริิกาและญี่่�ปุ่่�น เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 28.7 และ 5.0

	 และรองเท้้าและชิ้้�นส่่วน มีีมููลค่่าการส่่งออก 47.2 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 9.2 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของ

ปีีก่่อน (YoY) ขณะที่่�การส่่งออกไปยัังตลาดหลััก 3 อัันดัับแรก ได้้แก่่ สหรััฐอเมริิกา จีีน และเมีียนมา มีีมููลค่่าการส่่งออก 7.4, 

5.1 และ 3.3 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 19.9, 4.7 และ 172.4 ตามลำำ�ดัับ
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	 และการส่่งออกเครื่่�องหนัังและรองเท้้า ในปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม) พบว่่า มีีมููลค่่าการส่่งออกรวม 1,953.0 

ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 1.4 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) จากการส่่งออกเครื่่�องหนััง มีีมููลค่่า 1,392.2 

ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 3.0 และการส่่งออกรองเท้้า มีีมููลค่่า 560.8 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 2.5

ตารางที่่� 2	 แสดงมููลค่่าการนำเข้้าของไทยแยกตามรายผลิิตภััณฑ์์ (เครื่่�องหนัังและรองเท้้า) ในเดืือนธัันวาคม 2567 และ

		  สรุปุปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม)

ที่่�มา : ศููนย์์เทคโนโลยีีสารสนเทศและการสื่่�อสาร สำนัักงานปลััดกระทรวงพาณิิชย์์

รวบรวมโดย : ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

	 จากตารางที่่� 2 พบว่่า ภาพรวมการนำำ�เข้้าเครื่่�องหนัังและรองเท้้า ในเดืือนธัันวาคม 2567 มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้า 168.4 ล้้าน

ดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 0.4 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) จากการนำำ�เข้้าสิินค้้าในกลุ่่�มเครื่่�องหนััง มีีมููลค่่า 

102.7 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ ลดลงร้้อยละ 5.4 และกลุ่่�มรองเท้้า มีีมููลค่่า 65.7 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 8.7

	 และนำำ�เข้้าเครื่่�องหนัังและรองเท้้า ในปีี พ.ศ. 2567 (เดืือนมกราคม-ธัันวาคม) พบว่่า มีีมููลค่่าการนำำ�เข้้ารวม 2,467.6 ล้้าน

ดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 2.4 เมื่่�อเทีียบกัับช่่วงเดีียวกัันของปีีก่่อน (YoY) จากการนำำ�เข้้าสิินค้้าในกลุ่่�มเครื่่�องหนััง มีีมูู ลค่่า 

1,670.2 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 0.9 และกลุ่่�มรองเท้้า มีีมููลค่่า 797.4 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 5.6

ข้้อมููลอ้้างอิิง : ศููนย์์เทคโนโลยีีสารสนเทศและการสื่่�อสาร สำำ�นัักงานปลััดกระทรวงพาณิิชย์์

จััดทำำ�และเรีียบเรีียงโดย : ศููนย์์ข้้อมููลและดิิจิิทััลอุุตสาหกรรม (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ
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สถานการณ์์การนำำ�เข้้า
	 การนำำ�เข้้าสิินค้้าอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทยระหว่่างเดืือนมกราคม-ธัันวาคม 2567 มีีมูู ลค่่า 21,492.86 ล้ ้าน

ดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 58.43 เมื่่�อเทีียบกัับปีีก่่อนหน้้า โดยไทยนำำ�เข้้าสิินค้้าหลัักอย่่างทองคำำ�ฯ ในสััดส่่วนร้้อยละ 

71.52 ปรัับตััวสููงขึ้้�นร้้อยละ 94.12 สิินค้้ารองลงมาอย่่างเครื่่�องประดัับแท้้ เติิบโตได้้ร้้อยละ 10.65 โดยร้้อยละ 69 เป็็นการ

นำำ�เข้้าเครื่่�องประดัับทองที่่�มีีมููลค่่าสููงขึ้้�นร้้อยละ 2.27 และเครื่่�องประดัับเงิิน เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 60.54 สำำ�หรัับสิินค้้าอัันดัับ 4 

คืือ พลอยสีี มีีสิินค้้าหลััก คืือ พลอยเนื้้�อแข็็งและเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน ขยายตััวได้้ร้้อยละ 10.64 และร้้อยละ 5.46 ตามลำำ�ดัับ 

เช่่นเดีียวกัับโลหะเงิิน สิินค้้าอัันดัับที่่� 5 เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 27.32 ส่่วนสิินค้้าที่่�ไทยนำำ�เข้้า ลดลง ได้้แก่่ เพชร ส่่วนใหญ่่เป็็นการ

นำำ�เข้้าเพชรเจีียระไน ซึ่่�งลดลงร้้อยละ 13.11

	 ทั้้�งนี้้� สิินค้้านำำ�เข้้าส่่วนใหญ่่ราวร้้อยละ 89 ประกอบด้้วยทองคำำ�ฯ เพชร พลอยสีี โลหะเงิิน และอััญมณีีสัังเคราะห์์ 

อยู่่�ในหมวดสิินค้้าวััตถุุดิิบและกึ่่�งวััตถุุดิิบ ซึ่่�งมีีการนำำ�เข้้าเพิ่่�มขึ้้�นเกืือบทุุกรายการ ยกเว้้นเพชร

สถานการณ์์นำำ�เข้้าส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย
เดืือนมกราคม-ธัันวาคม 2567

ตารางที่่� 1 มููลค่่าการนำเข้้าสิินค้้าอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทยระหว่่างเดืือนมกราคม-ธัันวาคม ปีี 2567

ที่่�มา: กรมศุุลกากร ประมวลผลโดยสถาบัันวิิจััยและพััฒนาอััญมณีีและเครื่่�องประดัับแห่่งชาติิ (องค์์การมหาชน)
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*	 พิกิััดอััตราศุลุกากรตอนที่่� 71 ว่าด้้วย “ไข่่มุกุธรรมชาติิหรือืไข่่มุกุเลี้้�ยง รััตนชาติหิรือืกึ่่�งรััตนชาติ ิโลหะมีีค่า โลหะที่่�หุ้้�มติดิด้้วยโลหะมีีค่า

	 และของที่่�ทำำ�ด้้วยของดัังกล่่าว เครื่่�องเพชรพลอย และรููปพรรณที่่�เป็็นของเทีียม เหรีียญกษาปณ์์”

สถานการณ์์การส่่งออก
	 การส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทยตามพิิกััดอััตราศุลุกากรตอนที่่� 71* ในเดือืนมกราคม-ธัันวาคม ปีี 2567 ปรัับตััว

เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 25.49 เมื่่�อเทีียบกัับปีี 2566 ที่่�มีีมููลค่่า 14,636.84 ล้ ้านดอลลาร์์สหรััฐ มาอยู่่�ที่่� 18,367.12 ล้ ้านดอลลาร์์สหรััฐ    

โดยเป็็น สิินค้้าส่่งออกในอัันดัับที่่� 3 คิิดเป็็นสััดส่่วนร้้อยละ 6.11 ของสิินค้้าส่่งออกโดยรวมของไทย ทั้้�งนี้้� หากนำำ�มููลค่่าดัังกล่่าว

ข้้างต้้นหัักออกด้้วยการส่่งออกทองคำำ�ที่่�ยัังมิิได้้ขึ้้�นรููป พบว่่า การส่่งออกสิินค้้าอััญมณีีและเครื่่�องประดัับที่่�แท้้จริิงมีีมููลค่่า 9,609.10 

ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เพิ่่�มขึ้้�นจากปีีก่่อนหน้้าร้้อยละ 10.99 อย่่างไรก็็ดีี  เมื่่�อพิิจารณาการส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย      

(ไม่่รวมทองคำำ�) รายเดืือน พบว่่า เดืือนธัันวาคม 2567 มีีมููลค่่าเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 20.62 เมื่่�อเทีียบกัับเดืือนพฤศจิิกายน 2567

ตารางที่่� 2 มููลค่่าการส่่งออกสิินค้้าอััญมณีแีละเครื่่�องประดัับไทยช่่วงเดืือนมกราคม-ธันัวาคม ปีี 2566 และปีี 2567

ที่่�มา: กรมศุุลกากร ประมวลผลโดยสถาบัันวิิจััยและพััฒนาอััญมณีีและเครื่่�องประดัับแห่่งชาติิ (องค์์การมหาชน)

	 สิินค้้าที่่�มีีมููลค่่าส่่งออกสููงสุุดในรอบปีี 2567 คืือ        

	 ทองคำที่่�ยัังมิิได้้ขึ้้�นรููปหรืือทองคำกึ่่�งสำเร็็จรููป คิิดเป็็นสััดส่่วนร้้อยละ 47.68 ข องมููลค่่าการส่่งออกอััญมณีีและ     

เครื่่�องประดัับไทยโดยรวม โดยรวมมีีมููลค่่าเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 46.48 ขณ ะที่่�ราคาทองคำำ�โดยเฉลี่่�ยของตลาดโลกในเดืือนธัันวาคม    

ปรัับลดลงเล็็กน้้อยมาอยู่่�ที่่�ระดัับ 2,644.1 ดอลลาร์์สหรััฐต่่อออนซ์์ (World Gold Council) โดยราคาทองคำำ�ปรัับตััวลงต่่อเนื่่�องเป็็น

เดืือนที่่�สองติิดต่่อกััน เนื่่�องจากได้้รัับแรงกดดัันจากการแข็็งค่่าของสกุุลเงิินดอลลาร์์สหรััฐและการเพิ่่�มขึ้้�นของอััตราผลตอบแทน

พัันธบััตรรััฐบาลสหรััฐ 10 ปีี ปรัับตััวสููงขึ้้�นใกล้้ระดัับสููงสุุดนัับในรอบเกืือบ 8 เดืือน รวมทั้้�งในช่่วงปลายปีีทองคำำ�มัักเคลื่่�อนไหว 

ไม่่มากนัักจากการชะลอการซื้้�อขายเพื่่�อเตรีียมตััวเฉลิิมฉลองในเทศกาลคริิสต์์มาสและปีีใหม่่ ขณะที่่�กองทุุนทองคำำ� SPDR เทขาย

ทองคำำ�สุุทธิิในเดืือนธัันวาคม 6.03 ตััน 

	 เครื่่�องประดัับแท้้ เป็็นสินิค้้าส่่งออกในอัันดัับ 2 ในสััดส่่วนร้้อยละ 26.40 ของมููลค่่าการส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย 

เพิ่่�มข้ึ้�นร้้อยละ 8.11 โดยสินิค้้าส่่งออกหลัักคืือ เครื่่�องประดัับทอง สามารถขยายตััวได้ร้้้อยละ 3.91 จากการส่ง่ออกไปยัังสหรััฐอเมริิกา 

ฮ่่องกง และอิิตาลีี ซึ่่ �งเป็็นตลาดอัันดัับที่่� 1-2 และ 4 ได้้สููงข้ึ้�นร้้อยละ 11.91, ร้ อยละ 9.94 และร้้อยละ 6.59 ตามลำำ�ดัับ         

ส่่วนตลาดอัันดัับ 3 และ 5 อย่่างสหราชอาณาจัักรและสหรััฐอาหรัับเอมิิเรตส์์ ลดลงร้้อยละ 11.48 และร้้อยละ 2.23 ตามลำำ�ดัับ 

ส่่วนเครื่่�องประดัับเงิิน ปรัับตััวเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 18.22 เนื่่�องจากการส่่งออกไปยัังตลาดทั้้�ง 5 อัันดัับแรก อย่่างสหรััฐอเมริิกา เยอรมนีี 

อิินเดีีย สหราชอาณาจัักร และออสเตรเลีีย เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 18.89, ร้้อยละ 11.41, ร้้อยละ 76.38, ร้้อยละ 0.21 และร้้อยละ 2.21 

ตามลำำ�ดัับ การส่ง่ออกเครื่่�องประดัับแพลทินิััม เติบิโตได้ร้้้อยละ 24 เป็น็ผล จากการส่ง่ออกไปยัังสหรััฐอเมริกิา ฮ่่องกง และอินิเดีีย 

ตลาด อัันดัับที่่� 1, 3 และ 5 ได้้เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 166.98, ร้้อยละ 64.42 และร้้อยละ 9,600.33 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนการส่่งออกไปยััง

ตลาดใน อัันดัับ 2 และ 4 อย่่างญี่่�ปุ่่�นและสิิงคโปร์์หดตััวลงร้้อยละ 0.64 และร้้อยละ 72.67 ตามลำำ�ดัับ   

	 พลอยสีี เป็็นสิินค้้าส่่งออกสำำ�คััญอัันดัับที่่� 3 มีีสััดส่่วน ร้้อยละ 11.40 ของมููลค่่าการส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับ 

โดยรวมของไทย เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 3.99 โดยสิินค้้าส่่งออกหลัักใน หมวดนี้้�เป็็น พลอยเนื้้�อแข็็งเจีียระไน (ทัับทิิม แซปไฟร์์ และมรกต) 

ปรัับตััวเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 5.64 จากการส่่งออกไปยัังฮ่่องกงและสหรััฐอเมริิกา ตลาดใน 2 อัันดัับแรก ได้้เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 13.16 และ

ร้้อยละ 5.69 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนตลาดอัันดัับ 3-5 อย่่าง สวิิตเซอร์์แลนด์์ ฝรั่่�งเศส และอิิตาลีี ปรัับตััวลงร้้อยละ 15.65, ร้้อยละ 0.06 

และร้้อยละ 9.02 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนพลอยเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน หดตััวลงร้้อยละ 5.35 อัันเนื่่�องมาจากการส่่งออกไปยัังสวิิตเซอร์์แลนด์์

และฝรั่่�งเศส ตลาดสำำ�คััญในอัันดัับ 3 และ 4 ได้้ ลดลงร้้อยละ 20.12 และร้้อยละ 34.18 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนตลาดอัันดัับ 1-2 และ 

5 อย่่างฮ่่องกง สหรััฐอเมริิกา และอิินเดีีย ยัังขยายตััวได้้ร้้อยละ 0.35, ร้้อยละ 6.08 และร้้อยละ 9.28 ตามลำำ�ดัับ
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 	 เพชร เป็็นสิินค้้าส่่งออกในอัันดัับ 4 ซึ่่ �งมีีสััดส่่วนร้้อยละ 6.58 ข องมููลค่่าการส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย        
มีีมููลค่่าลดลงร้้อยละ 7.35 โดยเพชรเจีียระไนเป็็นสิินค้้าส่่งออกหลัักในหมวดนี้้� ปรัับตััวลงร้้อยละ 7.53 เนื่่�องมาจากการส่่งออกไปยััง
ฮ่่องกง เบลเยีียม อิิสราเอล และสหรััฐอเมริิกา ตลาดสำำ�คััญอัันดัับที่่� 1, 3-5 ได้้ลดลงร้้อยละ 7.96, ร้้อยละ 20.28, ร้้อยละ 5.35 
และร้้อยละ 26.30 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนการส่่งออกไปยัังตลาดอัันดัับ 2 อย่่างอิินเดีีย ยัังเพิ่่�มขึ้้�นได้้ร้้อยละ 11.50

	 แพลทิินััม เป็็นสิินค้้าส่่งออกในอัันดัับที่่� 5 คิิดเป็็นสััดส่่วนร้้อยละ 2.86 เติิบโตได้้สููงถึึงร้้อยละ 4,497.57 จากการส่่งออก
ไปยัังอิินเดีีย ซึ่่�งเป็็นตลาดในอัันดัับ 1 เพิ่่�มขึ้้�นจากที่่�ไม่่เคยส่่งออกในปีีก่่อนหน้้า รวมทั้้�งญี่่�ปุ่่�นและอิินโดนีีเซีีย ตลาดอัันดัับ 2-3 ได้้ 
เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 28.71 และร้้อยละ 30.51 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนตลาดอัันดัับ 4-5 อย่่างเยอรมนีีและเวีียดนาม หดตััวลงร้้อยละ 82.88 
และร้้อยละ 47.86 ตามลำำ�ดัับ ทั้้�งนี้้� ตั้้�งแต่่ปลายเดืือนกรกฎาคมปีีที่่�ผ่่านมา อิินเดีียปรัับลดภาษีีนำำ�เข้้าแพลทิินััมลงจาก    ร้้อย
ละ 15.4 เหลืือร้้อยละ 6.4 เพื่่�อกระตุ้้�นการบริิโภคในประเทศ ทำำ�ให้้มีีการนำำ�เข้้าแพลทิินััมเพิ่่�มขึ้้�น โดยมากกว่่าร้้อยละ 80 เป็็นการ
นำำ�เข้้าจากสหรััฐอาหรัับเอมิิเรตส์์ซึ่่�งมีีความตกลงหุ้้�นส่่วนทางเศรษฐกิิจ CEPA ระหว่่างกััน

ตารางที่่� 3 มููลค่่าการส่่งออกอััญมณีแีละเคร่ื่�องประดับัไทยรายสิินค้้าในช่่วงเดืือนมกราคม-ธันัวาคม ปีี 2566 และปีี 2567

ที่่�มา: กรมศุุลกากร ประมวลผลโดยสถาบัันวิิจััยและพััฒนาอััญมณีีและเครื่่�องประดัับแห่่งชาติิ (องค์์การมหาชน)

 	 มููลค่่าการส่่งออกสิินค้้าอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย (ไม่่รวมทองคำำ�) ในรอบปีี 2567 นั้้�น มีีมููลค่่าเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 10.99 
เมื่่�อเทีียบกัับปีีก่่อนหน้้า โดยไทยสามารถส่่งออกไปยััง ฮ่่องกง สหรััฐอเมริิกา อิ ินเดีีย เยอรมนีี  เบลเยีียม อิ ิตาลีี  และญี่่�ปุ่่�น      
ซึ่่�งเป็็นตลาดสำำ�คััญอัันดัับ 1-4, 6-7 และ 10 ได้้เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 5.69, ร้้อยละ 14.51, ร้้อยละ 118.04, ร้้อยละ 9.63, ร้้อยละ 16.25, 
ร้้อยละ 2.34 และร้้อยละ 5.40 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนสหราชอาณาจัักร สหรััฐอาหรัับเอมิิเรตส์์ และ สวิิตเซอร์์แลนด์์ ตลาดอัันดัับที่่� 5 
และ 8-9 ลดลงร้้อยละ 5.37, ร้้อยละ 0.30 และร้้อยละ 7.77 ตามลำำ�ดัับ 

	 มููลค่่าการส่่งออกไปยััง ฮ่อ่งกง ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นนั้้�น เนื่่�องมาจากการส่ง่ออกสิินค้า้หลัักอย่่างพลอยเนื้้�อแข็็งเจีียระไน รวมทั้้�งสิินค้้า
สำำ�คััญอย่่างเครื่่�องประดัับทอง และพลอยเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน ได้้สููงขึ้้�นร้้อยละ 13.16, ร้้อยละ 9.94 และร้้อยละ 0.35 ตามลำำ�ดัับ 
ส่่วนเพชรเจีียระไนและเครื่่�องประดัับเทีียม ลดลงร้้อยละ 7.96 และร้้อยละ 0.66 ตามลำำ�ดัับ

	 ส่่วนการส่่งออกไป สหรััฐอเมริิกา ซึ่่�งขยายตััวได้้มาจากการส่่งออกสิินค้้าหลัักอย่่างเครื่่�องประดัับทองและเครื่่�องประดัับเงิิน 
ที่่�มีีสััดส่่วนรวมกัันร้้อยละ 68 ได้้สููงขึ้้�นร้้อยละ 11.91 และร้้อยละ 18.89 รวมทั้้�งสิินค้้าสำำ�คััญอย่่างพลอยเนื้้�อแข็็งและเนื้้�ออ่่อน
เจีียระไน ก็็เติิบโตได้้ร้้อยละ 5.69 และร้้อยละ 6.08 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนการส่่งออกเพชรเจีียระไน ลดลงร้้อยละ 26.30
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	 ขณะที่่�การส่่งออกไปยััง อิินเดียี เติิบโตสููงข้ึ้�น จากการส่่งออกสิินค้้าหลัักอย่่างแพลทินิััม ซึ่่�งมีีสััดส่่วนราวร้้อยละ 41 เพิ่่�มขึ้้�น 
จากที่่�ไม่่เคยมีีการส่่งออกในปีีก่่อนหน้้า (เนื่่�องจากตั้้�งแต่่กรกฎาคมปีีที่่�ผ่่านมา อินิเดีียปรัับลดภาษีีนำำ�เข้้าแพลทินิััมลงจากร้้อยละ 15.4 
เหลือืร้้อยละ 6.4) รวมทั้้�งสินิค้้าสำำ�คััญรองมาอย่่างเครื่่�องประดัับเงิิน เพชรเจีียระไน พลอยเนื้้�อแข็็งและเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน ได้้เพิ่่�มขึ้้�น 
ร้้อยละ 76.38, ร้้อยละ 11.50, ร้้อยละ 9.95 และร้้อยละ 9.28 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนอััญมณีีสัังเคราะห์์ ลดลงร้้อยละ 57.59

	 สำำ�หรัับการส่่งออกไป เยอรมนี ีที่่�ปรัับตััวเพิ่่�มขึ้้�นนั้้�น เป็น็ผลจากการส่่งออกเครื่่�องประดัับเงิิน (ซึ่่�งเป็็นสินิค้า้หลัักในสััดส่่วน
ร้้อยละ 74) รวมทั้้�งสินิค้้าสำำ�คััญอย่่างเศษหรือืของที่่�ใช้้ไม่่ได้้ทำำ�ด้วยโลหะมีีค่าได้้เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 11.41 และ ร้อยละ 36.72 ตามลำำ�ดัับ 
ส่่วนเครื่่�องประดัับทอง เครื่่�องประดัับเทีียม และพลอยเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน ลดลงร้้อยละ 5.60, ร้อยละ 8.52 และร้้อยละ 33.44 ตามลำำ�ดัับ

	 มููลค่่าการส่่งออกไปยััง เบลเยียีม ซึ่่�งเพิ่่�มขึ้้�นนั้้�น มาจากการส่่งออกสินิค้้ารองหลายรายการอย่่างเครื่่�องประดัับเทีียม พลอยเนื้้�อแข็ง็ 
และเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน และเครื่่�องประดัับทอง เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 100.80, ร้อยละ 159.68, ร้อยละ 8.16 และ ร้อยละ 42.96 ตามลำำ�ดัับ 
มีีเพีียงเพชรเจีียระไนสิินค้้าหลัักที่่�ลดลงร้้อยละ 20.28 

	 การส่่งออกไป อิิตาลีี มีีมููลค่่าเพิ่่�มขึ้้�นนั้้�น มาจากการส่่งออกเครื่่�องประดัับทอง (ซึ่่�งเป็็นสิินค้้าหลัักในสััดส่่วน ร้้อยละ 59) 
รวมทั้้�งสินิค้้าสำำ�คััญเพชรเจีียระไนและเครื่่�องประดัับเงิิน ได้้เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 46.70 และร้้อยละ 17.01 ตามลำำ�ดัับ ส่วนพลอยเนื้้�อแข็ง็ 
และเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน ลดลงร้้อยละ 9.02 และร้้อยละ 25.25 ตามลำำ�ดัับ 

	 ส่่วนการส่่งออกไปยััง ญี่่�ปุ่่�น ที่่�ขยายตััวได้้ เนื่่�องจากการส่่งออกเครื่่�องประดัับทอง เศษหรืือของที่่�ใช้้ไม่่ได้้ทำำ�ด้วยโลหะมีีค่า และ
เครื่่�องประดัับเงิิน ได้้เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 13.69, ร้อยละ 31.76 และร้้อยละ 7.19 ตามลำำ�ดัับ ขณะที่่�เครื่่�องประดัับแพลทิินััมลดลงร้้อยละ 0.64

	 การส่ง่ออกไป สหราชอาณาจัักร ซึ่่�งลดลงนั้้�น มาจากการส่ง่ออกสินิค้า้สำำ�คััญอย่า่งเครื่่�องประดัับทอง เครื่่�องประดัับเทีียม 
พลอยเนื้้�อแข็็งและเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน ได้้ลดลงร้้อยละ 11.48, ร้ ้อยละ 3.38, ร้ ้อยละ 39.53 และร้้อยละ 25.38 ตามลำำ�ดัับ         
ส่่วนเครื่่�องประดัับเงิินและเพชรเจีียระไน ยัังขยายตััวได้้ร้้อยละ 0.21 และร้้อยละ 153.34 ตามลำำ�ดัับ

	 สำำ�หรัับการส่่งออกไป สหรััฐอาหรัับเอมิิเรตส หดตััวลงจากการส่่งออกเครื่่�องประดัับทองและเพชรเจีียระไน ลดลงร้้อยละ 2.23 
และร้้อยละ 34.90 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนพลอยเนื้้�อแข็็งและเนื้้�ออ่่อนเจีียระไน ยัังเพิ่่�มขึ้้�นได้้ร้้อยละ 10.41 และ ร้้อยละ 34.83 ตามลำำ�ดัับ

	 ขณะที่่�การส่่งออกไปยััง สวิิตเซอร์์แลนด์์ ซึ่่�งปรัับตััวลดลง เนื่่�องจากการส่่งออกสิินค้้าสำำ�คััญอย่่างพลอยเนื้้�อแข็็ง และเนื้้�อ
อ่่อนเจีียระไน และเพชรเจีียระไน ได้้ลดลงร้้อยละ 15.65, ร้้อยละ 20.12 และร้้อยละ 11.50 ตามลำำ�ดัับ ส่่วนเครื่่�องประดัับทอง 
เพิ่่�มขึ้้�นได้้ร้้อยละ 16.81

แผนภาพที่่� 1 ตลาดส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย (ไม่่รวมทองคำ) ในเดืือนมกราคม-ธัันวาคม ปีี 2567

ที่่�มา: กรมศุุลกากร ประมวลผลโดยสถาบัันวิิจััยและพััฒนาอััญมณีีและเครื่่�องประดัับแห่่งชาติิ (องค์์การมหาชน)
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สมััครสมาชิิกเพื่่�อติิดตามข้้อมููลได้้ที่่� infocenter.git.or.th

ทางไลน์์ที่่�          git_info_center หรืือติิดตามผ่่านเฟชบุ๊๊�ค          facebook.com/GITInfoCenter

จััดทำำ�และเรีียบเรีียงโดย
ศููนย์์ข้้อมููลอััญมณีีและเครื่่�องประดัับ สถาบัันวิิจััยและพััฒนาอััญมณีีและเครื่่�องประดัับแห่่งชาติิ (องค์์การมหาชน)

บทสรุุป
	 มููลค่่าการส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับของไทยใน เดืือนมกราคม-ธัันวาคม ปีี 2567 มีีมููลค่่าเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 25.49 

แต่่หากพิิจารณาถึึงมููลค่่าการส่่งออกสิินค้้าอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย เมื่่�อไม่่รวมการส่่งออกทองคำำ�  พบว่่า มีีมูู ลค่่าเพิ่่�มขึ้้�น 

ร้้อยละ 10.99 และหากพิิจารณาถึึงมููลค่่าส่่งออกอััญมณีีและเครื่่�องประดัับของไทย เมื่่�อหัักออกด้้วยมููลค่่าการส่่งออกทองคำำ�และ

มููลค่่าสิินค้้าส่่งกลัับจากต่่างประเทศ พบว่่า มูู ลค่่าการส่่งออกสิินค้้าอััญมณีีและเครื่่�องประดัับสุุทธิิ เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 11.25            

มีีรายละเอีียดดัังตารางที่่� 4 โดยสิินค้้าของไทยที่่�เติิบโตได้้ดีี คืือ เครื่่�องประดัับทอง พลอยเนื้้�อแข็็งและ เนื้้�ออ่่อนเจีียระไน

	 ภาพรวมเศรษฐกิิจโลกในปีี 2567 นั้้ �น มีี การฟื้้�นตััวมากข้ึ้�น แต่่การเติิบโตทั่่�วโลกฟื้้�นตััวยัังไม่่กระจายไปในทุุกภููมิิภาค    

จากการใช้้นโยบายเพื่่�อลดระดัับอััตราเงิินเฟ้้ออย่่างต่่อเนื่่�องของธนาคารกลางท่ั่�วโลก โดยเฟดที่่�ปรัับลดดอกเบี้้�ยเชิิงนโยบาย     

ตลอดปีี 2567 จำ ำ�นวน 3 ครั้้�ง มาอยู่่�ที่่�ระดัับร้้อยละ 4.25-4.50 ซึ่่ �งเศรษฐกิิจของสหรััฐฯ ยัั งเป็็นกำำ�ลัังสำำ�คััญตลอดปีีที่่�ผ่่านมา    

โดยเฉพาะการเติิบโตของภาคบริิการที่่�เข้้มแข็็ง ร่ ่วมกัับความ เชื่่�อมั่่�นผู้้�บริิโภคทะยานสููงขึ้้�นต่่อเนื่่�องในช่่วงครึ่่�งหลัังของปีี ขณ ะที่่� 

ในยููโรโซนเศรษฐกิจิยัังเปราะบางมีีการฟื้้�นตััวต่ำำ��  และความกัังวลต่่อสถานการณ์์ทางการเมือืงของสหภาพยุุโรปเพิ่่�มสููงขึ้้�น ขณ ะที่่�จีีน

ซึ่่�งได้ร้ัับผลกระทบจากภาคอสัังหาริมิทรััพย์แ์ละความเชื่่�อมั่่�นของผู้้�บริโิภคที่่�อ่อ่นแอการบริโิภคยัังไม่ฟ่ื้้�นตััว มีีเพีียงอินิเดีียซึ่่�งสามารถ

เติบิโตได้้ดีี โดยคาดการณ์์ว่่า ปีีงบประมาณ 2567/2568 จะเติบิโตประมาณร้อยละ 6.5 ใกล้้เคีียงกัับเป้้าหมายที่่�วางไว้้ นอกจากนีี 

ปััญหาความขััดแย้้งทางภููมิริััฐศาสตร์์ที่่�สำำ�คััญทั้้�งรััสเซีีย-ยููเครน และอิสิราเอล-ฮามาส รวมทั้้�งนโยบายของประธานาธิบิดีีโดนััลด์์ ทรััมป์์ 

ในการเก็็บภาษีีนำำ�เข้้าประเทศที่่�เกิินดุุลการค้้าสหรััฐฯ ในลำำ�ดัับต้้นๆ และมาตรการตอบโต้้ด้้านต่่างๆ ที่่�สหรััฐฯ มองว่่าไม่่เป็็นธรรม 

ซึ่่�งอาจนำำ�ไปสู่่�สงครามการค้้าในระยะอัันใกล้้ หลายปััจจััยนี้้�จะมีีผลต่่อเนื่่�องและอาจเป็็นกำำ�แพงกีีดกัันการค้้าโลกในปีี 2568

	 ในช่่วงที่่�ผ่่านมานั้้�น อุ ุตสาหกรรมค้้าปลีีกได้้ก้้าวเข้้าสู่่�โลกดิิจิิทััล โดยพฤติิกรรมผู้้�บริิโภคมีีการเปลี่่�ยนแนวทางจากการ    

ขัับเคลื่่�อนด้ว้ยเทรนด์์สำำ�หรัับคนจำำ�นวนมากไปเป็็นประสบการณ์์ ส่วนบุคุคลที่่�ขัับเคลื่่�อนด้ว้ยความมีีเอกลัักษณ์์สำำ�หรัับแต่่ละบุุคคล 

หรืือเปลี่่�ยนจากแบบกลุ่่�มขนาดใหญ่่เป็็นแบบกลุ่่�มย่่อย โดยปััญญาประดิิษฐ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ได้้เข้้ามามีีบทบาทเพิ่่�มมากขึ้้�น ทั้้�งการ

ปฏิิสััมพัันธ์์กัับลููกค้้า การตลาด และการทำำ�ธุุรกิิจในด้้านต่่างๆ ซึ่่�งรายงานจาก Deloitte เห็็นว่่า ในปีี 2568 นี้้� ด้้วยความก้้าวหน้้า

ทางเทคโนโลยีีดิจิิทััลอาจเป็็นปีีแห่่งการพััฒนาที่่�สำำ�คััญของธุุรกิิจที่่�นำำ�เทคโนโลยีีนี้้�มาใช้้เพิ่่�มประสิิทธิภาพ ทั้้ �งนี้้� ธุ รกิิจยัังคงต้้อง    

ยึึดเป้้าหมาย 3 ประการ คืือ การดึึงดููดผู้้�บริิโภค เชิิงคุุณค่่า การปลดล็็อคการเชื่่�อมโยงช่่องทางแบบ Omnichannel และการสร้้าง

ประสิิทธิิภาพความเชี่่�ยวชาญ สำำ�หรัับตลาดแบบเฉพาะบุุคคลให้้ มากขึ้้�น

ตารางที่่� 4	มูู ลค่่าการส่่งออกสุทุธิิของสิินค้้าอััญมณีแีละเครื่่�องประดัับไทยในระหว่่างเดืือนมกราคม-ธัันวาคม ปีี 2566 และ ปีี 2567

ที่่�มา: กรมศุุลกากร ประมวลผลโดยสถาบัันวิิจััยและพััฒนาอััญมณีีและเครื่่�องประดัับแห่่งชาติิ (องค์์การมหาชน)



	 เนื่่�องจากการเปลี่�ยนแปลงของภููมิทััศน์์การค้้าโลกและความ

ต้้องการที่่�เพิ่่�มขึ้้�นในด้้านความยั่่�งยืืน แบรนด์์แฟชั่่�นชั้้�นนำำ�กำำ�ลัังพิิจารณา

ขยายฐานการผลิิตไปยัังตลาดเกิิดใหม่่ที่่�มีีศัักยภาพในการเติิบโตสููง      

ในเอเชีีย และหนึ่่�งในตลาดที่่�น่่าจัับตามองมากที่่�สุุดคืือ “อิินเดีีย”

แบรนด์์แฟชั่่�น
มุ่่�งสู่่�ตลาดเป้้าหมายใหม่่

อย่่าง ‘อิินเดีีย’
เพ่ื่�อการผลิิตในอนาคต
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	 ในช่่วงหลายปีีที่่�ผ่่านมาแบรนด์์แฟช่ั่�นต่่างหัันไปพึ่่�งพาตลาดเวีียดนามเพื่่�อลดการพึ่่�งพาจากจีีน      

โดยมููลค่่าการส่่งออกสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มจากเวีียดนามขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 35.0 ระหว่่างปีี พ.ศ. 2558-2563 

(ปีี 2015-2020) แต่่ปััจจุุบััน พบว่่า ประเทศอื่่�นๆ ในเอเชีีย เช่่น อิินเดีียและบัังกลาเทศก็็กลายเป็็นแหล่่งผลิิต

ที่่�สำำ�คััญเช่่นกััน เห็็นได้้ชััดจากการที่่�ประเทศสหรััฐอเมริิกามีีการนำำ�เข้้าเครื่่�องนุ่่�งห่่มและสิ่่�งทอจากประเทศ   

ที่่�กล่่าวถึึงเพิ่่�มข้ึ้�นอย่่างมีีนััยสำำ�คััญ โดยมีีการนำำ�เข้้าเครื่่�องนุ่่�งห่่มเพิ่่�มข้ึ้�น 3 จุ ุดเปอร์์เซ็็นต์์ และการนำำ�เข้้า   

สิ่่�งทอเพิ่่�มขึ้้�น 2 จุุดเปอร์์เซ็็นต์์ ในช่่วงระหว่่างปีี พ.ศ. 2563-2566 (ปีี 2020-2023) และมีีแนวโน้้มว่่าจะยัังคง

มีีการนำำ�เข้้าอย่่างต่่อเนื่่�อง เนื่่�องจากผู้้�บริิหารระดัับสููงในวงการแฟชั่่�นจััดให้้ตลาดเกิิดใหม่่ในเอเชีียเป็็นแหล่่ง

จััดหาสิินค้้าที่่�มีีศัักยภาพสููงสุุดในอีีก 5 ปีีข้้างหน้้า และแรงจููงใจด้้านกฎระเบีียบจะช่่วยผลัักดัันให้้ผู้้�ผลิิต    

ในประเทศเหล่่านี้้�มีีความสามารถมากขึ้้�น

	 ทั้้�งนี้้� คาดว่่า ‘อิินเดีีย’ จะก้้าวเข้้ามามีีบทบาทและโดดเด่่นเพิ่่�มมากขึ้้�น ถึึงแม้้ว่่าอิินเดีียจะเผชิิญกัับ

ความท้้าทายด้้านขีีดความสามารถในการผลิติ ซึ่่�งส่่งผลกระทบต่่อขนาดการผลิติในปััจจุบุััน โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�ง 

ปััญหาเรื่่�องคุุณภาพของผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องนุ่่�งห่่มที่่�ไม่่ได้้มาตรฐานเมื่่�อปีี พ.ศ. 2566 (ปีี 2023) แต่่อุุปสรรค

เหล่่านี้้�มีีแนวโน้้มที่่�จะคล่ี่�คลายลง เนื่่�องจากรััฐบาลอินิเดีียได้ทุ้่่�มเงิินลงทุุนประมาณกว่่า 2.5 พัันล้้านดอลลาร์์

ในโครงการสิ่่�งจููงใจที่่�เชื่่�อมโยงกัับการผลิิต (Production-Linked Incentives) และการปฏิรููปคำำ�สั่่�งควบคุุมคุณุภาพ

เพื่่�อยกระดัับมาตรฐานและเพิ่่�มขีีดความสามารถในการผลิิตของอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ และการลงทุุนจาก     

ต่่างประเทศในอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอของอิินเดีียเพิ่่�มขึ้้�นถึึง 3 เท่่าตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ. 2562 (ปีี 2019) ซึ่่ �งเป็็นการ

สนัับสนุุนการพััฒนาเทคโนโลยีีและนวััตกรรมในภาคการผลิิต เนื่่�องจากอิินเดีียมีีตลาดแรงงานขนาดใหญ่่   

ที่่�มีีศัักยภาพในการผลิิตสิินค้้าคุุณภาพสููงในราคาที่่�แข่่งขัันได้้

	 สำำ�หรัับตลาดบัังกลาเทศ แม้้จะเป็็นแหล่่งจััดหาสิินค้้าที่่�ได้้รัับความนิิยมในช่่วงไม่่กี่่�ปีีที่่�ผ่่านมา        

แต่่กลัับประสบกัับความวุ่่�นวายทางการเมืืองและสภาพอากาศที่่�เพิ่่�มมากข้ึ้�น ทำ ำ�ให้้แบรนด์์ต่่างๆ เปลี่�ยน    

คำำ�สั่่�งซื้้�อมากถึึงร้้อยละ 40.0 ในช่่วงครึ่่�งหลัังของปีี พ.ศ. 2567 (ปีี 2024) ไปยัังตลาดอื่่�นๆ ในภููมิิภาค
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เครื่่�องยนต์์ขัับเคลื่่�อนการเติิบโตใหม่่ของ
เอเชีีย
	 จ ากกา รชะลอตัั ว ท า ง เ ศ รษฐกิิ จ ขอ งจีี น               

การเปลี่่�ยนแปลงความชอบของผู้้�บริิโภค และการกลัับมา

ของการเดิินทางระหว่่างประเทศ กำ ำ�ลัังทำำ�ให้้การเติิบโต  

ในประเทศจีีนเป็็นเรื่่�องที่่�ท้้าทายอย่า่งมาก ส่งผลให้้แบรนด์์

แฟช่ั่�นนานาชาติิหัันไปมองตลาดอื่่�นๆ ในเอเชีีย         

ประเทศอิินเดีียจะเป็็นเป้้าหมายหลััก โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�ง

สำำ�หรัับแบรนด์์สิินค้้าแฟช่ั่�นราคาย่่อมเยา ในขณะที่่�     

การเติบิโตอย่า่งรวดเร็็วของสินิค้า้หรููหราในญี่่�ปุ่่�นคาดว่า่จะ

ดำำ�เนิินต่่อไปจนถึึงปีี พ.ศ. 2568 โดยได้้รัับแรงหนุุนจาก

การใช้้จ่่ายทั้้�งในระดัับนานาชาติิและในประเทศ

ข้้อมููลเชิิงลึึกที่่�สำำ�คััญ (Key Insights)
	 ผู้้�บริหิารในอุตุสาหกรรมแฟช่ั่�นมองเห็น็โอกาสการ

เติิบโตในเอเชีียนอกเหนืือจากจีีน โดยเฉพาะในอิินเดีียและ

ตลาดเอเชีียแปซิิฟิิกที่่�เติิบโตเต็็มที่่� (เช่่น ญี่ ่�ปุ่่�นและ

เกาหลีีใต้้) ซึ่่ �งผู้้�บริิหารแสดงความรู้้�สึึกเชิิงบวกสุุทธิิถึึง   

ร้้อยละ 54.0 ซึ่่ �งเป็็นสััญญาณที่่�ดีีสำำ�หรัับอนาคตของ

อุุตสาหกรรมแฟชั่่�นในภููมิิภาคนี้้�

	 ประเทศเกิิดใหม่่ในภููมิิภาคเอเชีียแปซิิฟิิก (APAC) 

เช่่น อิินโดนีีเซีียและไทย กำำ�ลัังได้้รัับความโดดเด่่นบนเวทีี

แฟช่ั่�นระดัับโลกเช่่นกััน ด้ ้วยการเติิบโตของศููนย์์กลาง

แฟชั่่�นอย่่างกรุุงเทพฯ และการเพิ่่�มขึ้้�นของอิินฟลููเอนเซอร์์

ระดัับโลกจากเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้ ้แม้ว้่า่ตลาดเกิิดใหม่่

เหล่่านี้้�ในเอเชีียหลายแห่่งจะยัังมีีขนาดเล็็กในขณะนี้้�      

แต่่ผู้้�บริิหารก็็มั่่�นใจในโอกาสการเติิบโตของพวกเขาใน

อนาคต โดยคิิดเป็็นร้้อยละ 58.0 ข องผู้้�บริิหารเชื่่�อว่่า

ภููมิิภาคเกิิดใหม่่อื่่�นๆ ใน APAC จะมีีโอกาสที่่�สดใสในปีี 

พ.ศ. 2568

	 การเติิบโตอย่่างแข็็งแกร่่งของอิินเดีียกำำ�ลัังทำำ�ให้้

ประเทศนี้้�กลายเป็็นตลาดแฟช่ั่�นระดัับโลกที่่�สำำ�คััญ      

โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในกลุ่่�มตลาดระดัับกลาง ซึ่่�งคาดว่่าจะ

เติิบโตประมาณร้อยละ 12.0-17.0 ในปีี พ.ศ. 2568       

เมื่่�อเทีียบกัับการเติิบโตเพีียงหลัักเดีียวในระดัับต่ำำ��           

ที่่�คาดการณ์์ไว้้สำำ�หรัับตลาดแฟชั่่�นทั่่�วโลก

	 ขณะที่่�ตลาดสิินค้้าหรููหรา (luxury market) ของ

ญี่่�ปุ่่�นเติิบโต คิิดเป็็นร้้อยละ 25.0-30.0 ในช่่วงครึ่่�งแรกของ

ปีี พ.ศ. 2567 โดยได้้รัับแรงหนุุนจากค่่าเงิินเยนที่่�อ่่อนค่่า

อย่า่งต่่อเนื่่�องและการเพิ่่�มข้ึ้�นอย่่างรวดเร็็วของนัักท่่องเที่่�ยว 

คาดว่่าการใช้้จ่่ายของนัักท่่องเที่่�ยวจะเติิบโตจาก             

36 พัั นล้้านดอลลาร์์ในปีี พ.ศ. 2566 และเพิ่่�มขึ้้�นเกืือบ 

100 พัันล้้านดอลลาร์์ในปีี พ.ศ. 2573
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อิินเดีียมีีปััจจััยที่่�เอื้้�อต่่อการเติิบโตของตลาด
แฟชั่่�น ทั้้�งในระดับักลางและระดับัหรููหรา ทำำ�ให้้
เป็น็ตลาดท่ี่�น่า่จับัตามองสำำ�หรับัแบรนด์แฟชั่่�น
ทั่่�วโลก
	 คาดการณ์์ว่่า อิ ินเดีียจะกลายเป็็นเศรษฐกิิจ      

ที่่�ใหญ่่เป็็นอัันดัับ 4 ในปีี พ.ศ. 2568 โดยคาดการณ์์ว่่า 

จะมีีขยายตััวเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 7.0 เมื่่�อเปรีียบเทีียบกัับปีี    

ที่่�ผ่่านมา ซึ่่�งจะแซงหน้า้เศรษฐกิจิอื่่�นๆ ทั้้�งหมด สิ่่�งนี้้�ทำำ�ให้้

อิินเดีียอยู่่�ในเส้้นทางที่่�จะกลายเป็็นตลาดผู้้�บริิโภคที่่�ใหญ่่

เป็็นอัันดัับ 3 ของโลกภายในปีี พ.ศ. 2570

ตลาดสิินค้้าแฟชั่่�นที่่�ไม่่ใช่่สิินค้้าหรููหรา (Non-
luxury) ในอิินเดีียกำำ�ลัังเติิบโตอย่่างรวดเร็็ว 
โดยมีีปััจจััยหลัักมาจากชนชั้้�นกลางที่่�กำำ�ลััง
เติิบโตและการเปลี่่�ยนแปลงสู่่�ดิิจิิทััล
	 ปััจจุุบัันอิินเดีียมีีประชากรชนชั้้�นกลางถึึง 430 

ล้า้นคน ซึ่่�งมีีจำำ�นวนมากกว่า่ชนชั้้�นกลางของสหรััฐอเมริกิา

และยุโุรปตะวัันตกรวมกััน สะท้อ้นให้เ้ห็็นถึึงตลาดผู้้�บริโิภค

ขนาดใหญ่่ คาดการณ์์ว่่าจำำ�นวนชนชั้้�นกลางในอิินเดีียจะ

เพิ่่�มขึ้้�นเป็็น 1 พัันล้้านคนภายในปีี พ.ศ. 2593 ซึ่่ �งเป็็น

สััญญาณของการเติิบโตทางเศรษฐกิิจอย่่างต่่อเนื่่�อง และ

การเพิ่่�มข้ึ้�นของชนชั้้�นกลางส่่งผลให้้กำำ�ลัังซื้้�อของผู้้�บริิโภค

เพิ่่�มขึ้้�น ซึ่่ �งเป็็นปััจจััยสำำ�คััญในการขัับเคลื่่�อนการเติิบโต

ของภาคธุุรกิจิต่า่งๆ โดยเฉพาะธุรุกิจิค้า้ปลีีก สินค้้าอุปุโภค

บริิโภค และบริิการ

	 อีีกทั้้�ง การเติบิโตนี้้�ส่ว่นใหญ่จ่ะมาจากเมือืงระดัับ 

2 และ 3 ซึ่่�งแสดงให้้เห็็นถึึงการกระจายความเจริิญทาง

เศรษฐกิจิไปสู่่�พื้้�นที่่�ต่่างๆ ของประเทศ และยัังส่่งผลให้เ้กิดิ

การขยายตััวของโครงสร้้างพื้้�นฐานและการลงทุุนในพื้้�นที่่�

เหล่่านั้้�นมากยิ่่�งขึ้้�น

	 แสดงให้้เห็็นถึึงศัักยภาพทางเศรษฐกิิจที่่�ยิ่่�งใหญ่่

ของอินิเดีียในอนาคต โดยมีีชนชั้้�นกลางเป็น็แรงขัับเคลื่่�อน

สำำ�คััญ

	 การเปลี่�ยนแปลงที่่�สำำ�คััญในพฤติิกรรมของ        

ผู้้�บริิโภคแฟชั่่�นในอิินเดีีย โดยมีีปััจจััยหลััก 3 ป ระการที่่� 

ส่่งผลต่่อการเปลี่่�ยนแปลงนี้้� ได้้แก่่

1. ความสำำ�คััญของเทรนด์์ พบว่่า ผู้ ้�บริิโภคชาว

อิินเดีียในปััจจุุบัันมีีความตื่่�นตััวและติิดตามเทรนด์์แฟช่ั่�น

มากข้ึ้�น ผู้�บริิโภคกลุ่่�มดัังกล่่าวต้้องการสิินค้า้ที่่�ทัันสมััยและ

สะท้้อนถึึงรสนิิยม

2. การเปล่ี่�ยนแปลงสู่่�ดิจิิทิััล พบว่่า การแพร่่หลาย

ของอิินเทอร์์เน็็ตและสมาร์์ทโฟน ทำ ำ�ให้้ผู้้�บริิโภคสามารถ

เข้้าถึึงข้้อมููลและเทรนด์์แฟช่ั่�นได้้อย่่างง่่ายดายผ่่าน     

ช่อ่งทางออนไลน์ต์่า่งๆ อีีกทั้้�ง แพลตฟอร์ม์อีีคอมเมิริ์ซ์และ

โซเชีียลมีีเดีียมีีบทบาทสำำ�คััญในการเผยแพร่เ่ทรนด์แ์ฟช่ั่�น

และสร้้างแรงบัันดาลใจให้้กัับผู้้�บริิโภค

3. ประชากรอายุุน้้อย พบว่่า อิ ินเดีียมีีประชากร  

อายุุน้้อยจำำ�นวนมาก ซึ่่ �งเป็็นกลุ่่�มที่่�มัักให้้ความสำำ�คััญกัับ

เทรนด์์แฟช่ั่�นและมีีความกระตือืรือืร้้นในการทดลองสิ่่�งใหม่่ ๆ  

และข้้อมููลประชากรอายุุต่ำำ��กว่า่ 35 ปีี คิดเป็็นร้อ้ยละ 66.0 

ของประชากรอิินเดีีย (มากกว่่า 808 ล้ ้านคน) แสดงให้้

เห็็นถึึงศัักยภาพของตลาดแฟชั่่�นในอิินเดีีย

	 โดยสรุุป  แสดงให้้เห็็นว่่าตลาดแฟช่ั่�นในอิินเดีีย

กำำ�ลัังเปลี่�ยนแปลงไปอย่่างรวดเร็็ว โดยมีีผู้�บริิโภคที่่�ให้้

ความสำำ�คััญกัับเทรนด์์และมีีความกระตืือรืือร้้นในการใช้้

เทคโนโลยีีดิิจิิทััล ซึ่่ �งเป็็นโอกาสที่่�ดีีสำำ�หรัับแบรนด์์แฟช่ั่�น

ต่่างๆ ที่่�ต้้องการเข้้าสู่่�ตลาดอิินเดีีย

ตลาดสิินค้้าหรููหรา (Luxury) ในอิินเดีียกำำ�ลััง
เติิบโตอย่่างรวดเร็็ว โดยมีีปััจจััยหลัักมาจาก
ประชากรที่่�มีีรายได้้สููงขึ้้�น และโครงสร้้างทาง
เศรษฐกิิจที่่�เอื้้�ออำำ�นวย
	 การเติิบโตอย่่างรวดเร็็วของกลุ่่�มบุุคคลที่่�มีี

สิินทรััพย์์มููลค่่าสููงพิิเศษ (UHNWI) ในอิินเดีีย ซึ่่ �งเป็็น

สััญญาณที่่�บ่่งชี้้�ถึึงการเติิบโตทางเศรษฐกิิจและศัักยภาพ

ของตลาดสิินค้้าหรููหราในประเทศ โดยมีีประเด็็นสำำ�คััญ 

ดัังนี้้�
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	 คาดการณ์์ว่่าจำำ�นวนบุุคคลที่่�มีีสินทรััพย์์มากกว่่า 

30 ล้านดอลลาร์์ในอินิเดีียจะเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 50.0 ในช่่วงปีี 

พ.ศ. 2566-2571 ซึ่่ �งเป็็นการเติิบโตที่่�รวดเร็็วที่่�สุุดในโลก 

กลุ่่�มบุคุคลเหล่า่นี้้�มีีกำำ�ลัังซื้้�อสููงและเป็น็กลุ่่�มเป้า้หมายหลััก

ของตลาดสิินค้้าหรููหรา การเติิบโตของกลุ่่�ม UHNWI ส่งผล 

ให้้มีีความต้้องการสิินค้้าและบริิการระดัับไฮเอนด์์เพิ่่�มขึ้้�น 

เช่่น สิ ินค้้าแฟชั่่�นหรููหรา อสัังหาริิมทรััพย์์ระดัับพรีีเมีียม 

และบริิการทางการเงิินส่่วนบุุคคล รวมทั้้�ง เป็็นปััจจััย

สำำ�คััญที่่�ขัับเคลื่่�อนการเติิบโตของตลาดสิินค้้าหรููหราใน

อิินเดีีย ทั้้ �งนี้้� แบรนด์์สิินค้้าหรููหราต่่างๆ กำ ำ�ลัังให้้ความ

สนใจและขยายธุุรกิิจในอิินเดีีย เพื่่�อตอบสนองต่่อความ

ต้้องการของผู้้�บริิโภคกลุ่่�มนี้้�

	 ขณะที่่�กลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�ต้้องการเป็็นเจ้้าของสิินค้้า

หรููหรา (Aspirational customers) เพื่่�อแสดงถึึงสถานะทาง

สัังคม ความสำำ�เร็็จ หรืือรสนิิยมส่่วนตััว แม้้ว่่าอาจจะไม่่

ได้้มีีรายได้้สููงเท่่ากัับกลุ่่�มลููกค้้าที่่�มีีกำำ�ลัังซื้้�อสููงจริิงๆ      

แต่่ผู้้�บริิโภคกลุ่่�มนี้้�มีีส่วนแบ่่งทางการตลาดถึึงประมาณ 

ครึ่่�งหนึ่่�งของยอดขายสิินค้้าหรููหราทั่่�วโลก แสดงให้้เห็็นถึึง

อิทิธิพิลและความสำำ�คััญเช่น่กััน โดยคาดการณ์์ว่า่จำำ�นวน

ลููกค้้ากลุ่่�มนี้้�จะเพิ่่�มขึ้้�นจาก 60 ล้้านคนในปีี พ.ศ. 2566 

เป็็น 100 ล้ ้านคนในปีี พ.ศ. 2570 ซึ่่ �งเป็็นการเติิบโตที่่�

แสดงให้้เห็็นถึึงความต้้องการสิินค้้าหรููหราที่่�เพิ่่�มข้ึ้�นอย่่าง

ต่อ่เนื่่�อง แสดงให้เ้ห็น็ถึึงโอกาสในการขยายฐานลููกค้้าและ

เพิ่่�มยอดขายที่่�มีีต่่อแบรนด์์สิินค้้าหรููหรา

	 ทั้้�งนี้้� นโยบายของรััฐบาลอิินเดีียที่่�มุ่่�งเน้้นการ    

ส่่งเสริิมการใช้้จ่่ายภายในประเทศผ่่านการเก็็บภาษีีสิินค้้า

นำำ�เข้้าที่่�มีีมููลค่่าสููง โดยได้้กำำ�หนดให้้สิินค้้าที่่�นำำ�เข้้าจาก 

ต่่างประเทศและมีีมููลค่่าเกิิน 700,000 รููปีี (หรืือประมาณ 

8,400 ดอลลาร์์สหรััฐ) จะต้้องเสีียภาษีีในอััตราร้้อยละ 20.0 

(ข้้อมููล ณ  เดืือนตุุลาคม 2566) ซึ่่ �งนโยบายดัังกล่่าวมีี

วััตถุุประสงค์์หลัักเพื่่�อกระตุ้้�นให้้ผู้้�บริโิภคชาวอินิเดีียหัันมา

ซื้้�อสิินค้้าภายในประเทศมากขึ้้�นแทนที่่�จะซื้้�อสิินค้้านำำ�เข้้า

ที่่�มีีราคาสููง อีีกทั้้�งยัังเป็็นการส่่งเสริิมการเติิบโตของธุุรกิิจ

และอุุตสาหกรรมภายในประเทศ และเพิ่่�มรายได้้ให้้กัับ

รััฐบาล

	 จากการเปิิดตััวห้า้งสรรพสินิค้า้ระดัับ Luxury และ

ห้้างสรรพสิินค้้าใหม่่ อย่่าง จิ โอ เวิิลด์์ พลาซ่่า และ     

กาเลอรีี ลาฟาแยต ส่่งผลให้้มีีพื้้�นที่่�ค้้าปลีีกสำำ�หรัับสิินค้้า

หรููหราเพิ่่�มข้ึ้�นในเมืืองระดัับหนึ่่�งของอินิเดีีย ซึ่่�งการเพิ่่�มข้ึ้�น

ของอสัังหาริิมทรััพย์์ระดัับ Luxury เหล่่านี้้�สะท้้อนให้้เห็็น

ถึึงความต้้องการที่่�เพิ่่�มข้ึ้�นสำำ�หรัับสิินค้้าหรููหราในกลุ่่�ม     

ผู้้�บริิโภคที่่�มีีกำำ�ลัังซื้้�อสููงในอิินเดีียเป็็นสำำ�คััญ

	 ดัังนั้้�น แบรนด์แ์ฟช่ั่�นที่่�ต้้องการประสบความสำำ�เร็็จ

ในอิินเดีียต้้องให้้ความสำำ�คััญกัับการศึึกษาและทำำ�ความ

เข้้าใจตลาดอย่่างลึึกซึ้้�ง และพร้้อมที่่�จะปรัับตััวให้้เข้้ากัับ

ความเปลี่่�ยนแปลง โดยมีีข้้อควรพิิจารณาที่่�สำำ�คััญ       

ดัังต่่อไปนี้้�
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เรีียบเรีียง : ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

ความท้้าทายด้้านโครงสร้้างพื้้�นฐาน
	 การหาพื้้�นที่่�ค้า้ปลีีกระดัับคุณุภาพยัังเป็น็เรื่่�องยาก 

โดยเฉพาะในเมือืงขนาดรองลงไป ส่ง่ผลให้ก้ารขยายสาขา

ในรููปแบบร้้านค้้าจริิงเป็็นไปได้้จำำ�กััด โดยเฉพาะสำำ�หรัับ

แบรนด์์สิินค้้าหรููหรา นอกจากนี้้� การจััดส่่งสิินค้้าถึึงมืือ  

ผู้้�บริิโภคปลายทางยัังคงเป็็นความท้้าทาย ทำ ำ�ให้้บริิษััท 

ข้า้มชาติติ้อ้งลงทุุนอย่่างมากเพื่่�อสร้า้งประสบการณ์์ที่่�ดีีให้้

กัับลููกค้้า

การเลืือกพัันธมิติรและรููปแบบการดำำ�เนินิงาน
	 ถึึงแม้้แบรนด์์อย่่างยููนิิโคล่่จะสามารถบุุกตลาด

อิินเดีียได้้ด้้วยตนเอง การหาพัันธมิิตรท้้องถิ่่�นที่่�เหมาะสม

ก็็ยัังคงเป็็นปััจจััยสำำ�คััญสำำ�หรัับแบรนด์์ต่่างชาติิที่่�ต้้องการ

ดำำ�เนิินธุุรกิิจในอิินเดีีย เพราะพัันธมิิตรท้้องถิ่่�นนั้้�นจะ

สามารถช่่วยวางแผนรููปแบบการดำำ�เนิินงานและกลยุุทธ์์

การเข้้าสู่่�ตลาดได้้อย่่างเหมาะสม โดยเข้้าใจถึึงความ   

แตกต่า่ง ที่่�ซัับซ้อ้นของแต่ล่ะภููมิภิาคในอินิเดีียเป็น็อย่า่งดีี

พลวััตของผู้้�บริิโภคในท้้องถิ่่�น
	 วััฒนธรรมอิินเดีียมีีอิิทธิพลอย่่างมากต่่อแฟช่ั่�น 

และสามารถแตกต่่างกัันอย่่างมากในแต่่ละภููมิิภาค        

ผู้้�บริโิภคชาวอินิเดีียมีีแนวโน้ม้ที่่�จะใช้จ้่า่ยกัับเครื่่�องประดัับ

มากกว่่า (หรืือคิิดเป็็นร้้อยละ 44.0 เทีียบกัับค่่าเฉล่ี่�ย     

ทั่่�วโลก คิดเป็็นร้้อยละ 13.0) และใช้้จ่่ายกัับเสื้้�อผ้้าน้้อยกว่่า 

(หรืือคิิดเป็็นร้้อยละ 40.0 เทีียบกัับร้้อยละ 52.0) และ

แบรนด์์ท้้องถิ่่�นที่่�มีีความเชี่่�ยวชาญด้้านเสื้้�อผ้้าแบบดั้้�งเดิิม

มีีแนวโน้้มที่่�จะครองตลาดเสื้้�อผ้้า โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งกัับ

การเพิ่่�มขึ้้�นของผู้้�เล่่นฟาสต์์แฟช่ั่�นท้้องถิ่่�น ทั้้ �งนี้้� เมื่่�อปีี   

พ.ศ. 2566 พบว่่า แบรนด์์เสื้้�อผ้้า 9 ใน 20 อัันดัับแรก

เป็็นแบรนด์์ในประเทศ อย่่างไรก็็ตาม การเปิิดรัับซิิลลููเอท

แบบตะวัันตกที่่�เพิ่่�มขึ้้�น กำ ำ�ลัังทำำ�ให้้ตลาดต่่างๆ เช่่น 

อุตุสาหกรรมงานแต่่งงานขนาดใหญ่่ เป็น็ที่่�น่่าสนใจสำำ�หรัับ

แบรนด์์นานาชาติิ

ข้้อกำำ�หนดด้้านกฎระเบีียบ
	 กฎระเบีียบต่่างๆ เช่่น ข้ ้อบัังคัับการใช้้วััตถุุดิิบ 

ท้้องถิ่่�น และภาษีีภููมิิภาคที่่�สููง ยัังคงเป็็นอุุปสรรคต่่อการ

ทำำ�ธุุรกิิจในอิินเดีีย อย่่างไรก็็ตาม รัั ฐบาลได้้ปรัับเปลี่่�ยน

นโยบายบางอย่่าง เพื่่�อเปิิดโอกาสให้้แบรนด์์ต่่างชาติิ

สามารถลงทุุนโดยตรง 100% ในธุุรกิจิค้า้ปลีีกแบรนด์์เดีียว 

และสามารถขายสิินค้้าผ่่านช่่องทางออนไลน์์ได้้ ก่่อนที่่�จะ

มีีร้้านค้้าจริิง

ตััวอย่างแบรนด์แฟชั่่�นที่่�วางแผนจะขยาย
ธุุรกิิจในอิินเดีียปีี พ.ศ. 2568
Mango: ให้ค้วามสำำ�คััญกัับตลาดอินิเดีียเป็น็อย่า่งมาก 

‘อิินเดีีย’ เป็็นหนึ่่�งใน 10-15 ตลาดหลัักในกลยุุทธ์์การ

เติบิโตของ Mango และวางแผนที่่�จะเพิ่่�มจำำ�นวนร้้านค้้าใน

อิินเดีียจาก 110 เป็็น 120 แห่่งในอีีกไม่่กี่่�ปีีข้้างหน้้า การ

ที่่�แบรนด์์ Mango ให้้ความสำำ�คััญกัับตลาดอิินเดีียนั้้�นเป็็น

เพราะว่่าตลาดผู้้�บริิโภคของอิินเดีียมีีการเติิบโตข้ึ้�น      

อย่่างมาก

Decathlon:  เล็็งเห็็นถึึงความสำำ�คััญของตลาดอิินเดีีย

นั้้�นเป็็นเพราะว่า่ ประเทศอินิเดีียนั้้�นมีีประชากรจำำ�นวนมาก 

และมีีผู้�ที่่�ให้ค้วามสนใจในด้า้นกีีฬาและการออกกำำ�ลัังกาย

เพิ่่�มมากขึ้้�น โดยวางแผนที่่�จะเพิ่่�มจำำ�นวนร้า้นค้า้ในอินิเดีีย

จาก 110 เป็็น 190 แห่่ง และจะลงทุุน 111 ล้้านดอลลาร์์

ในตลาดอิินเดีียในอีีก 5 ปีีข้้างหน้้า

Bulgari: มีีแผนที่่�จะขยายธุรุกิจิในอิินเดีีย ทั้้�งในรููปแบบ
ร้้านค้้าและช่่องทางออนไลน์์ โดยตั้้�งเป้้าเพิ่่�มจำำ�นวนร้้าน

จาก 12 แห่่งใน 6 เมืือง เพิ่่�มมากกว่่า 20 แห่่งใน 12 

เมืืองขึ้้�นไป นอกจากนี้้� ยัังมีีโอกาสที่่�จะร่่วมมืือกัับ Ethos 

ในการขายสิินค้้าผ่่านช่่องทางอีีคอมเมิิร์์ซอีีกด้้วย



‘ลาติินอเมริิกา’ และ ‘ตุุรกีี’
ศููนย์์กลางการผลิิตแบบ Nearshoring ที่่�สำำ�คััญ 
สำำ�หรัับสหรััฐอเมริิกาและยุุโรป

36

“การกลัับมาให้้ความสนใจการผลิิต การผลิิตในประเทศ
หรืือภููมิิภาคใกล้้เคีียง หรืือ Nearshoring 
นำำ�ไปสู่�การเพิ่่�มขีีดความสามารถและศัักยภาพ”
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	 จากการที่่�ท่ั่�วโลกกลัับมาให้้ความสนใจกัับการผลิิต

ในประเทศหรืือภููมิิภาคใกล้้เคีียง (Nearshoring) มากขึ้้�น 

ได้้ส่่งผลให้้เกิิดการเปลี่�ยนแปลงที่่�สำำ�คััญในอุุตสาหกรรม

การผลิิต โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในด้า้นขีีดความสามารถและ

ศัักยภาพที่่�เพิ่่�มขึ้้�น

	 ถึึงแม้้ว่่าความสนใจในการผลิิตในประเทศหรืือ

ภููมิิภาคใกล้้เคีียง (Nearshoring) จะเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างมากใน

ช่่วงไม่่กี่่�ปีีที่่�ผ่่านมา แต่่การเปลี่่�ยนแปลงในทางปฏิิบััติิจริิง

กลัับยัังไม่่เป็็นไปในทิิศทางเดีียวกััน ซึ่่ �งข้้อมููลชี้้�ให้้เห็็นว่่า 

แม้้การกล่่าวถึึง Nearshoring ในการนำำ�เสนอของบริิษััท

ต่่างๆ จะเพิ่่�มขึ้้�นถึึง 20 เท่่า ระหว่่างปีี พ.ศ. 2561-2565 

(ปีี 2018-2022) แต่่สััดส่่วนการนำำ�เข้้าไปยัังยุุโรปและ

สหรััฐอเมริิกาจากประเทศใกล้้เคีียงยัังคงทรงตััวตั้้�งแต่่     

ปีี พ.ศ. 2562 (ปีี 2019) เนื่่�องจากซััพพลายเออร์์ท้้องถิ่่�น

ในประเทศใกล้้เคีียงหลายแห่่งยัังคงมีีข้อจำำ�กััดด้้านกำำ�ลััง

การผลิิตและความสามารถในการผลิิตสิินค้้าที่่�มีีคุณภาพ

และปริิมาณที่่�ต้้องการ และผลิิตภาพแรงงานที่่�ต่ำำ��กว่่าใน

ประเทศใกล้้เคีียงบางแห่่ง ส่งผลให้้ต้น้ทุุนการผลิิตโดยรวม

สููงกว่่าภููมิิภาคอื่่�นๆ แม้้จะมีีข้อได้้เปรีียบด้้านค่่าจ้้างที่่�    

ต่ำำ��กว่่า แม้้จะมีีต้้นทุุนการขนส่่งที่่�ต่ำำ��กว่่าและข้้อได้้เปรีียบ

ทางภาษีี  แต่่ต้้นทุุนรวมของสิินค้้าที่่�ผลิิตในประเทศใกล้้

เคีียงยัังคงสููงกว่่าภููมิิภาคอื่่�นๆ เนื่่�องจากปััจจััยด้้านผลิิต

ภาพแรงงานและกำำ�ลัังการผลิิต

การสร้้างขีีดความสามารถและศัักยภาพ 
ด้า้นการลงทุนุ พบว่า่ ส่วนแบ่ง่ของการลงทุนุโดยตรง

จากต่า่งประเทศในด้้านการผลิติแบบ Nearshoring สำำ�หรัับ

เครื่่�องนุ่่�งห่่มเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 20.0 สำ ำ�หรัับสหรััฐอเมริิกา 

และเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 8.0 สำำ�หรัับยุุโรปในช่่วง 5 ปีีที่่�ผ่่านมา

ด้้านแรงจููงใจจากนโยบายภาครััฐ พบว่่า      

ร่่างกฎหมาย Americas Act ซึ่่ �งเป็็นร่่างกฎหมายของ     

ทั้้�ง 2 พรรคในสหรััฐอเมริิกา โดยหากมีีผลบัังคัับใช้้จะ

จััดสรรเงิิน 14 พัั นล้้านดอลลาร์์ สำ ำ�หรัับเงิินอุุดหนุุน   

เครื่่�องนุ่่�งห่่มและการลงทุุนในการผลิิตแบบ Nearshoring 

และกลยุุทธ์์ของสหภาพยุุโรปสำำ�หรัับสิ่่�งทอที่่�ยั่่� งยืืน        

ได้้กำำ�หนดขึ้้�นหลายโครงการริิเริ่่�มเพื่่�อลดผลกระทบต่่อ    

สิ่่�งแวดล้้อมเมื่่�อปีี พ.ศ. 2566 (ปีี 2023) ซึ่่�งอาจได้้รัับการ

แก้้ไขผ่่านการผลิิตแบบ Nearshoring ด้้วยเช่่นกััน

องค์์ประกอบของต้้นทุุนที่่�สามารถแข่่งขัันได้้ 
ผลิิตภาพ ผู้้�ผลิิตท้้องถิ่่�นและบริิษััทในเอเชีียที่่�มีีโรงงาน

ในอเมริิกากลางกำำ�ลัังลงทุุนโดยใช้้กลยุุทธ์์การควบรวม

กิิจการแนวดิ่่�งของการผลิิตสิ่่�งทอ ตั้้�งแต่่การผลิิตผ้้าผืืนไป

จนถึึงการผลิิตเสื้้�อผ้้าสำำ�เร็็จรููปไว้้ในบริิษััทเดีียวเพื่่�อ

ปรัับปรุุงผลิิตภาพ ในขณะที่่�การเปลี่่�ยนแปลงประชากร   

วััยทำำ�งานของจีีนกำำ�ลัังทำำ�ให้ข้้อ้ได้เ้ปรีียบด้า้นผลิติภาพของ

จีีนค่่อยๆ ลดลง การเปลี่�ยนแปลงนี้้�ทำำ�ให้้บริิษััทต่างๆ   

ต้้องมองหาแหล่่งผลิิตใหม่่ๆ ที่่�มีีต้้นทุุนแรงงานที่่�ต่ำำ��กว่่า 

และมีีศัักยภาพในการผลิิตที่่�มีีประสิิทธิิภาพ

ความรวดเร็็วในการออกสู่่�ตลาด เนื่่�องจาก

ความเร็็วของวงจรเทรนด์์เร่่งตััวขึ้้�น การผลิิตใกล้้แบบ 

Nnearshoring อาจเป็็นประโยชน์ต่่อผลกำำ�ไรของบริิษััท  

โดยอาจนำำ�ไปสู่่�ระยะเวลารอคอยที่่�เร็็วขึ้้�น 3-5 เท่่า     

อััตรากำำ�ไรสุุทธิิที่่�สููงขึ้้�น และระดัับสิินค้้าคงคลัังที่่�ต่ำำ��ลง

	 ทั้้�งนี้้� ลาติินอเมริิกาและตุุรกีีกำำ�ลัังกลายเป็็น

ศููน ย์์กลางการผลิิตที่่� สำำ�คััญสำำ�หรัับการผลิิตแบบ 

Nearshoring โดยลาติินอเมริกิาเป็็นแหล่่งผลิติที่่�สำำ�คััญสำำ�หรัับ 

สหรััฐอเมริิกา ในขณะที่่�ตุุรกีีเป็็นศููนย์์กลางการผลิติที่่�สำำ�คััญ 

สำำ�หรัับยุุโรป
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ลาติินอเมริิกา (LATIN AMERICA)
	 บริษิััทแฟช่ั่�นของสหรััฐฯ คิดิเป็น็ร้อ้ยละ 65.0 ระบุวุ่า่ กำำ�ลัังเพิ่่�มการจััดหาสินิค้า้จากประเทศสมาชิกิ USMCA 

เมื่่�อปีี พ.ศ. 2566 (ปีี 2023) โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งจากประเทศเม็็กซิิโก ซึ่่�งเพิ่่�มขึ้้�นจากร้้อยละ 40 เมื่่�อปีี พ.ศ. 2563 

(ปีี 2020) เนื่่�องจากข้้อตกลงทางการค้้าที่่�เป็็นประโยชน์์สำำ�หรัับสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่ม และการลงทุุนที่่�เพิ่่�มขึ้้�นของ

สหรััฐฯ

	 เส้น้ทางการขนส่ง่สินิค้า้ระหว่า่งเม็ก็ซิโิกและสหรััฐอเมริกิา กำำ�ลัังกลายเป็น็ทางเลือืกที่่�น่า่สนใจมากขึ้้�นสำำ�หรัับ

ธุุรกิิจต่่างๆ เนื่่�องจากมีีข้้อได้้เปรีียบด้้านต้้นทุุนและความเร็็วในการขนส่่งที่่�เหนืือกว่่าเส้้นทางการขนส่่งจากจีีน

	 ด้ว้ยต้น้ทุนุการขนส่่งที่่�ต่ำำ��กว่า่ (เปรีียบเทีียบระหว่่างเม็็กซิโิกและจีีน) พบว่า่ การขนส่่งสิินค้า้ 1 ตู้�คอนเทนเนอร์์

จากเม็็กซิิโกไปสหรััฐอเมริิกา มีีค่ ่าใช้้จ่่ายโดยเฉลี่่�ยประมาณ  5,000 ดอลลาร์์สหรััฐ ในทางตรงกัันข้้ามการขนส่่ง

สิินค้้า 1 ตู้้�คอนเทนเนอร์์จากจีีนไปสหรััฐอเมริิกา มีีค่่าใช้้จ่่ายสููงถึึง 18,000 ดอลลาร์์สหรััฐ ซึ่่�งสููงกว่่าถึึง 3.6 เท่่า 

ขณะเดีียวกัันระยะเวลาการขนส่่งที่่�รวดเร็็วกว่่า พบว่่า ระยะเวลาการขนส่่งสิินค้้าจากเม็็กซิิโกไปสหรััฐอเมริิกา      

ใช้้เวลาเพีียง 5-10 วััน ในขณะที่่�การขนส่่งจากจีีนไปสหรััฐอเมริิกา ต้้องใช้้เวลานานถึึง 60 วััน หรืือมากกว่่านั้้�น

	 โดยมููลค่่าการส่่งออกสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มจากกััวเตมาลาไปยัังสหรััฐอเมริิกาเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 10.0 ตั้้�งแต่่

ปีี พ.ศ. 2563-2566 (ปีี 2020-2023) แม้ว้่า่ต้น้ทุนุการผลิติในประเทศจะสููงกว่า่หากเปรีียบเทีียบกัับเวีียดนาม ประมาณ 

5 ถึึง 10% แต่่ระยะเวลาการขนส่่งเร็็วกว่่าประมาณ 3

	 ทั้้�งนี้้� เมื่่�อช่่วงปลายปีี พ.ศ. 2566 (ปีี 2023) ‘โคลััมเบีีย’ ได้้ประกาศแผนการที่่�จะย้้ายการผลิิตออกจาก

เอเชีีย และเพิ่่�มการผลิิตในอเมริิกากลางเป็็นสองเท่่าในอีีก 3-5 ปีีข้้างหน้้า และ ‘SAE-A’ ผู้้�ผลิิตเครื่่�องนุ่่�งห่่มแบบ

ครบวงจรของเกาหลีีใต้้ ได้้ลงทุุนมากกว่่า 150 ล้้านดอลลาร์์ ในการขยายธุุรกิิจในลาติินอเมริิกา
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Source: BoF-McKinsey State of Fashion 2025
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เรีียบเรีียง : ศููนย์์ข้้อมููลฯ (แผนกข้้อมููลอุุตสาหกรรม) สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

ตุุรกีี (TURKEY)
	 ตุรุกีีได้้กลายเป็็นผู้้�ผลิติหลัักสำำ�คััญในอุตุสาหกรรมสิ่่�งทอโลกอย่่างแข็ง็แกร่่ง โดยในช่่วง 2 ทศวรรษที่่�ผ่่านมา 

พบว่่า ส่่วนแบ่่งการผลิิตสิ่่�งทอทั่่�วโลกของตุุรกีีเพิ่่�มขึ้้�นเป็็น 2 เท่่า นั่่�นแสดงให้้เห็็นถึึงการเติิบโตอย่่างมีีนััยสำำ�คััญของ

อุตุสาหกรรมสิ่่�งทอของตุรุกีี ทั้้�งนี้้� การเติบิโตของตุรุกีีในฐานะผู้้�ผลิติหลัักอาจนำำ�ไปสู่่�การเปลี่�ยนแปลงในห่่วงโซ่่อุปุทานโลก 

และส่่งผลกระทบต่่อผู้้�ผลิิตรายอื่่�นๆ ในภููมิิภาคต่่างๆ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญด้้วยเช่่นกััน

	 โดยเมื่่�อปีี พ.ศ. 2566 (ปีี 2023) ตุรุกีีประสบความสำำ�เร็็จในการเพิ่่�มส่่วนแบ่่งการส่่งออกสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่ม 

เข้้าไปยัังยุุโรป สููงถึึงร้้อยละ 6.0 ซึ่่�งเป็็นเครื่่�องพิสิููจน์์ถึึงความสามารถในการแข่่งขัันและคุณุภาพของผลิิตภััณฑ์สิ่่�งทอ 

ของตุุรกีี  การส่่งออกที่่�เพิ่่�มขึ้้�นในครั้้�งนี้้�ยัังสามารถแซงหน้้าเวีียดนาม ซึ่่ �งเป็็นผู้้�เล่่นสำำ�คััญอีีกรายในตลาดสิ่่�งทอโลก

ด้้วยเช่่นกััน

ตุุรกีีกลายเป็็นแหล่่งจััดหาสิินค้้าที่่�สำำ�คััญสำำ�หรัับแบรนด์์แฟชั่่�นยุุโรป
	 จากข้อ้มููลของ Qima ซึ่่�งเป็น็บริษิััทที่่�ปรึึกษาด้า้นการปฏิบิััติติามข้อ้กำำ�หนดของห่ว่งโซ่อุ่ปุทาน พบว่า่ แบรนด์์

แฟชั่่�นยุุโรปมากกว่่าร้้อยละ 25.0 ยกให้้ตุุรกีีเป็็นแหล่่งจััดหาสิินค้้าที่่�สำำ�คััญให้้กัับแบรนด์์แฟชั่่�นชั้้�นนำำ�หลายแบรนด์์ 

เช่่น Inditex (เจ้้าของแบรนด์์ Zara), H&M, Boohoo และ Asos ต่่างมีีฐานการจััดหาสิินค้้าขนาดใหญ่่อยู่่�ในตุุรกีี   

ซึ่่�งแสดงให้้เห็็นถึึงความสำำ�คััญของตุุรกีีในอุุตสาหกรรมแฟชั่่�นระดัับโลก

	 ดัังนั้้�น การผลิิตใกล้้เคีียงประเทศ หรืือ Nearshoring คื อกลยุุทธ์์ที่่�ธุุรกิิจเลืือกผลิิตสิินค้้าในประเทศที่่�อยู่่�  

ใกล้้เคีียงกัับตลาดเป้า้หมาย เพื่่�อลดความเสี่่�ยงและเพิ่่�มประสิิทธิภิาพในการดำำ�เนินิงาน หนึ่่�งในประเทศที่่�ได้ร้ัับความ

สนใจในฐานะแหล่่งผลิิตแบบ Nearshoring คืือ ตุุรกีี ซึ่่�งมีีข้้อดีีหลายประการที่่�น่่าสนใจ นั้้�นคืือ 

	 การผลิติในตุรุกีีช่ว่ยให้ธุ้รุกิจิสามารถตรวจสอบย้อ้นกลัับของห่ว่งโซ่อุ่ปุทานได้ง้่า่ยยิ่่�งขึ้้�น เนื่่�องจากระยะทาง

ที่่�ใกล้้กว่่าและมีีการสื่่�อสารที่่�สะดวกกว่่าเมื่่�อเทีียบกัับการผลิิตในประเทศที่่�อยู่่�ห่่างไกล เช่่น ในเอเชีียแปซิิฟิิก        

การตรวจสอบย้้อนกลัับได้้นี้้�มีีความสำำ�คััญอย่่างยิ่่�งในปััจจุุบัันที่่�ผู้้�บริิโภคให้้ความสำำ�คััญกัับที่่�มาของสิินค้้าและ

กระบวนการผลิิตที่่�โปร่่งใส

	 หนึ่่�งในข้้อได้้เปรีียบที่่�สำำ�คััญที่่�สุุดของการผลิิตในตุุรกีี คืือ การลดระยะเวลาการสั่่�งซื้้�อจนถึึงการจััดส่่งอย่่าง

มีีนััยสำำ�คััญ ข้้อมููลระบุุว่่าระยะเวลาดัังกล่่าวลดลงจาก 150-170 วัันเมื่่�อผลิิตในเอเชีียแปซิิฟิิก เหลืือต่ำำ��กว่่า 50 วััน

เมื่่�อผลิติในตุรุกีี ซึ่่�งหมายความว่า่ธุรุกิจิสามารถตอบสนองต่อ่ความต้อ้งการของตลาดได้ร้วดเร็ว็ยิ่่�งขึ้้�น และลดความ

เสี่่�ยงจากการที่่�สิินค้้าล้้าสมััย

	 และระยะเวลาการขนส่่งจากตุุรกีีไปยัังตลาดในยุุโรปใช้้เวลาเฉลี่่�ยเพีียง 7 วััน ซึ่่�งถืือว่่ารวดเร็ว็มากเมื่่�อเทีียบกัับ 

การขนส่ง่จากเอเชีียที่่�อาจใช้เ้วลาหลายสััปดาห์ห์รือืหลายเดือืน การขนส่่งที่่�รวดเร็็วนี้้�ช่ว่ยให้ธุ้รุกิจิสามารถหมุนุเวีียน

สิินค้้าคงคลัังได้้เร็็วขึ้้�น และลดต้้นทุุนในการจััดเก็็บสิินค้้า

	 ความเคลื่่�อนไหวที่่�สำำ�คััญ นั่่�นคือื ‘Shein’ แพลตฟอร์ม์ค้า้ปลีีกแฟช่ั่�นออนไลน์ย์ัักษ์ใ์หญ่ส่ััญชาติจิีีน ประกาศ

ความร่่วมมืือกัับผู้้�ผลิิตประมาณ 1,000 รายในตุุรกีี ซึ่่ �งเป็็นส่่วนหนึ่่�งของแผนยุุทธศาสตร์์ระดัับโลกในการย้้ายฐาน

การผลิิตเข้้าใกล้้ตลาดผู้้�บริิโภคหลัักมากขึ้้�น และ ‘Kipas Textiles’ ผู้้�ผลิิตสิ่่�งทอชั้้�นนำำ�ของตุุรกีี กำำ�ลัังดำำ�เนิินกลยุุทธ์์

เชิงิรุกุเพื่่�อเสริมิสร้า้งความสามารถในการแข่ง่ขัันและดึึงดููดแบรนด์แ์ฟช่ั่�นชั้้�นนำำ�จากยุโุรปที่่�กำำ�ลัังมองหาแหล่ง่ผลิติที่่�

ใกล้้เคีียง (nearshoring) โดยมุ่่�งเน้้นการลงทุุนในด้้านนวััตกรรมและความยั่่�งยืืน
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ในปีี 2025 ทิิศทางของตลาด resale
สิินค้้าแฟชั่่�นทั่่�วโลกจะเป็็นอย่่างไร?

	 จากรายงานของ GlobalData เรื่่�อง ‘ตลาด resale สิินค้้าแฟชั่่�นทั่่�วโลกไปจนถึึงปัั 2028 (ปีี พ.ศ. 2571)’ พบ
ว่่า ปััจจััยทางเศรษฐกิิจมหภาคที่่�ไม่่แน่่นอน และความกัังวลในเรื่่�องสิ่่�งแวดล้้อม จะยัังคงเป็็นตััวขัับเคลื่่�อนให้้ตลาด 
resale สิินค้้าแฟชั่่�นทั่่�วโลกยัังคงสามารถเติิบโตต่่อไปได้้ในปีี 2025 (ปีี พ.ศ. 2568) แต่่ก็็ยัังมีีอุุปสรรคบางอย่่างที่่�ต้้อง
แก้้ไข เพื่่�อให้้ตลาดนี้้�สามารถเติิบโตได้้อย่่างเต็็มศัักยภาพ

ปััจจััยที่่�คาดว่่าจะส่่งผลบวกต่่อการเติิบโต
ของตลาด resale สิินค้้าแฟชั่่�น ในปีี 2025 (ปีี พ.ศ. 2568)
การลดต้้นทุุน
	 สิินค้้ามืือสองเป็็นทางเลืือกที่่�ช่่วยประหยััดค่่าใช้้จ่่ายได้้อย่่างมาก โดยเฉพาะในช่่วงเศรษฐกิิจผัันผวน      
และสำำ�หรัับผู้้�บริิโภคที่่�มีีรายได้้น้้อย การขายสิินค้้ามืือสองยัังสร้้างรายได้้เสริิม และกระตุ้้�นให้้ผู้้�บริิโภคใช้้เวลาและ
เงิินบนแพลตฟอร์์มมากขึ้้�น

ความกัังวลด้้านสิ่่�งแวดล้้อม
	 ผู้้�บริิโภคเริ่่�มตระหนัักถึึงผลกระทบของอุุตสาหกรรมแฟช่ั่�นต่่อสิ่่�งแวดล้้อมมากขึ้้�น จึึงหัันมาเลือืกซื้้�อสินิค้้าที่่�ย่ั่�งยืนื 
โดยเฉพาะสินิค้้ามือืสอง คนรุ่่�น Gen Z และ Millennials เป็็นกลุ่่�มหลัักที่่�ขัับเคลื่่�อนการเปลี่�ยนแปลงนี้้� เพราะพวกเขา
ใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อมและเลืือกซื้้�อสิินค้้าที่่�สะท้้อนค่่านิิยมของตััวเอง



Source: Just Style
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ความก้้าวหน้้าทางเทคโนโลยีี
	 แพลตฟอร์์ม resale สิินค้้าออนไลน์์ เช่่น Depop และ Vinted ทำำ�ให้้การซื้้�อขายแฟชั่่�นมืือสองง่่ายดายขึ้้�น 
เทคโนโลยีีที่่�ก้้าวหน้้ายัังช่่วยให้้แพลตฟอร์์มเหล่่านี้้�พััฒนาประสบการณ์์การช็็อปปิ้�งให้้ดีีขึ้้�น ด้ วยอิินเทอร์์เฟซ 
(interfaces) ที่่�ทัันสมััย และการใช้้ AI เพื่่�อปรัับปรุงการค้้นหา ติดิตามเทรนด์์ และแนะนำำ�สินิค้้าและราคาที่่�เหมาะสม

ความต้้องการสิินค้้าวิินเทจ (vintage) และสิินค้้าที่่�มีีเอกลัักษณ์์เฉพาะตััว
	 สิินค้้าที่่�มีีเอกลัักษณ์์หรืือรุ่่�นลิิมิิเต็็ดเป็็นที่่�ต้้องการมากขึ้้�น และมัักถููกนำำ�มาขายต่่อบนแพลตฟอร์์มต่่างๆ   
โดยเฉพาะกลุ่่�มคน Gen Z และ Gen Alpha ที่่�ต้้องการแสดงออกถึึงความเป็็นตััวเองผ่่านการแต่่งกาย

ตลาด resale สิินค้้าแฟชั่่�น แม้้จะมีีแนวโน้้มเติิบโต แต่่ก็็ยัังมีีความท้้าทาย
ที่่�อาจเป็็นอุุปสรรคต่่อการเติิบโตเต็็มศัักยภาพได้้ดัังนี้้�
ความเปราะบางต่่อความท้้าทายทางเศรษฐกิิจ
	 เศรษฐกิิจที่่�ผัันผวนทำำ�ให้้ผู้้�บริิโภคบางส่่วนเลืือกซื้้�อสิินค้้ามืือสองเพื่่�อประหยััด แต่่ภาพรวมการใช้้จ่่ายใน
สินิค้้าเสื้้�อผ้้าก็ย็ัังคงชะลอตััว ซึ่่ �งจะส่่งผลกระทบต่่อเนื่่�องในระยะสั้้�น โดยเฉพาะในยุโุรปและอเมริกิาเหนือืที่่�เผชิญิกัับ
ภาวะเงินิเฟ้อ้รุนุแรง ผู้้�บริโิภคจึึงหัันไปให้ค้วามสำำ�คััญกัับสินิค้า้สุขุภาพและความงาม รวมถึึงการเลือืกซื้้�อเสื้้�อผ้า้แบบ
แคปซููลที่่�มีีจำำ�นวนชิ้้�นน้้อยลง

	 ตู้้�เสื้้�อผ้้าแคปซููล (capsule wardrobes) คื ือคอลเลกชั่่�นเสื้้�อผ้้าสไตล์์มิินิิมอลที่่�สามารถนำำ�มาประกอบกัันได้้
หลายแบบเพื่่�อให้้เข้้ากัับชุุดและโอกาสต่่างๆ จุ ดมุ่่�งหมายคืือการมีีเสื้้�อผ้้าที่่�เหมาะกัับทุุกโอกาสโดยไม่่ต้้องมีีเสื้้�อผ้้า
มากเกิินไป โดยปกติิจะทำำ�ได้้โดยการซื้้�อสิินค้้าที่่�ถืือว่่าเป็็นสิินค้้า “หลััก” หรืือ “หลััก” ในสีีที่่�เข้้ากััน

การแข่่งขัันจาก ultra-fast fashion
	 สินิค้้ามือืสองอาจมีีราคาถููกกว่่า แต่่ก็ต้็้องแข่่งกัับแบรนด์์แฟช่ั่�นราคาถููกอย่่าง Shein และ Temu ที่่�โตเร็็วมาก 
เพราะขายสิินค้้าตามเทรนด์์ในราคาต่ำำ�� ตลาดมืือสองอาจตามเทรนด์์ใหม่่ๆ ได้้ไม่่ทััน เพราะสิินค้้าส่่วนใหญ่่เป็็นของเก่่า 
ทำำ�ให้้สู้้�แบรนด์์เหล่่านี้้�ได้้ยาก

ราคาที่่�สููงเกิินจริิง
	 ปััญหาการตั้้�งราคาเกิินจริิงเป็็นเรื่่�องที่่�พบได้้บ่่อยในตลาดขายต่่อ โดยเฉพาะสิินค้้าที่่�กำำ�ลัังเป็็นที่่�นิิยมหรืือ
ขายหมด มัักถููกนำำ�มาขายต่่อในราคาที่่�สููงกว่่าราคาเดิมิ เช่่น กรณีีของ Adidas Originals และ UGG boots ในปีี 2024 
(ปีี พ.ศ. 2567) ราคาสููงเกิินจริิงเหล่่านี้้� ทำ ำ�ให้้ผู้้�บริิโภคลดความสนใจในการซื้้�อและหัันไปรอซื้้�อสิินค้้าจากช่่องทาง
ปกติิแทน นอกจากนี้้� แบรนด์์สิินค้้าอาจเพิ่่�มจำำ�นวนสิินค้้าในสต็็อกเพื่่�อลดการแข่่งขัันจากตลาดขายต่่อ

ประสบการณ์ล์ููกค้้าที่่�ไม่ส่ม่ำำ��เสมอ (Inconsistent customer experiences) - ความแตกต่า่ง

ของประสบการณ์์ที่่�ลููกค้้าได้้รัับเมื่่�อซื้้�อสิินค้้าหรืือใช้้บริิการ ซึ่่�งอาจเกิิดขึ้้�นได้้จากหลายปััจจััย และส่่งผลกระทบต่่อความพึึง

พอใจและความภัักดีีของลููกค้้า

	 การค้น้หาสิินค้้าในแพลตฟอร์์ม resale ที่่�มีีสินค้้าเยอะมากยัังคงเป็็นปัญัหาใหญ่่ คุณภาพสินิค้้าไม่ร่ัับประกััน 
ผู้้�ซื้้�อต้้องพึ่่�งรููปและคำำ�อธิิบายจากผู้้�ขาย เสี่่�ยงโดนโกง โดยเฉพาะสิินค้้าแบรนด์์เนม เพราะบางแพลตฟอร์์มไม่่มีี
บริิการตรวจสอบ และผู้้�ขายบางรายก็็ไม่่น่่าไว้้ใจ ไม่่ส่่งสิินค้้า หรืือส่่งช้้าแบบไม่่ใส่่ใจ
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Activities

กิิจกรรมสถาบัันพัฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ
(มกราคม-มีีนาคม 2568)



โครงการพััฒนานวััตกรรมผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน
สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการผ้้าและเครื่่�องแต่่งกาย ปีีงบประมาณ 2567

INNO LANNA TEXTILE 2024

	 กระทรวงการอุุดมศึึกษา วิทิยาศาสตร์์ วิจััยและนวััตกรรม  มอบหมายให้้ สถาบัันพััฒนาอุตุสาหกรรมสิ่่�งทอ 
ศููนย์์ภููมิภิาคจัังหวััดเชีียงใหม่่ ดำำ�เนินิงาน โครงการพััฒนานวััตกรรมผลิิตภััณฑ์ชุมุชน สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการประเภทผ้า 
และเครื่่�องแต่่งกายภายใต้้ ภายใต้้โครงการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์สิินค้้าชุุมชน ปีีงบประมาณ พ.ศ. 2567 กิิจกรรมการ
จััดหาช่่องการตลาด หรืือทำำ�การทดสอบตลาดของผลิิตภััณฑ์ต้้นแบบที่่�พััฒนาข้ึ้�นในโครงการฯ เพื่่�อเป็็นการ
ประชาสััมพัันธ์์และเผยแพร่่ผลงานการออกแบบพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบที่่�ได้้รัับการพััฒนาในโครงการ จำ ำ�นวน   
ไม่่น้้อยกว่่า 8 ผลิิตภััณฑ์์/ 8 กลุ่่�ม ในการเข้้าร่่วมจััดกิิจกรรมเดิินแบบ “ผ้้าไทยใส่่ให้้สนุุก” จัั งหวััดเชีียงใหม่่      
ภายใต้้แนวคิิด “ผ้้าไทยแฟชั่่�นแห่่งความยั่่�งยืืน” ทั้้�งนี้้�เพื่่�อร่่วมอนุุรัักษ์์ ฟื้้�นฟูู สนัับสนุุน ส่่งเสริิม สืืบสานเอกลัักษณ์์
ภููมิิปััญญาผ้้าพื้้�นถิ่่�น ด้ ้วยการต่่อยอดภููมิิปััญญาร่่วมกัับการออกแบบที่่�มีีความหลากหลายและร่่วมสมััย นำ ำ�ไปสู่่� 
การเผยแพร่่วััฒนธรรมการแต่่งกายผ้้าไทยให้้คงอยู่่�สืืบไปและขยายผลการอนุุรัักษ์์ศิิลป์์ ผ้ ้าถิ่่�นไทยมาสู่่�  “แฟช่ั่�น   
แห่ง่ความยั่่�งยืนื” ที่่�สำำ�คััญเป็น็การตอบสนองนโยบายของรััฐบาล Soft Power เพื่่�อขัับเคลื่่�อน “เศรษฐกิจิสร้้างสรรค์”์ 
สู่่�ระดัับโลก ดึึงเสน่่ห์์แห่่งภููมิิปััญญาและความคิิดสร้้างสรรค์์มาต่่อยอดทางการค้้า สร้้างรายได้้ให้้กัับผู้้�ประกอบการ
ช่่างทอพื้้�นถิ่่�น 
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กรอบแนวทางในการเพ่ิ่�มมููลค่่าผลิิตภััณฑ์์ผ้้าทอล้้านนาด้้วยนวััตกรรม
	 ผลิิตภััณฑ์ผ้้าทอล้้านนาที่่�ได้้รัับการพััฒนาจากโครงการพััฒนานวััตกรรมผลิิตภััณฑ์ชุมุชน สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการ 
ประเภทผ้้าและเครื่่�องแต่่งกาย จะมีีจุุดเด่่นในเรื่่�องของนวััตกรรมเทคโนโลยีีผสมผสานการออกแบบจากวิิถีีชีีวิิต    
การใช้้ภููมิิปััญญา การสืืบทอดวััฒนธรรม เกิิดเป็็นผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีนวััตกรรม อััตลัักษณ์์ เอกลัักษณ์์ สู่่�การจำำ�หน่่าย
ในเชิิงพาณิิชย์์ นวััตกรรมผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการประเภทผลิิตภััณฑ์์ผ้้าและเครื่่�องแต่่งกาย ในพื้้�นที่่�
ภาคเหนืือ เพื่่�อการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนให้้มีีนวััตกรรมเทคโนโลยีีผสมการออกแบบเชิิงสร้้างสรรค์์บนเอกลัักษณ์์
ทางวััฒนธรรม ยกระดัับมาตรฐานผลิติภััณฑ์ ์OTOP กระตุ้้�นผู้้�ประกอบในการผสานภููมิปัญัญาและนวััตกรรมในการ
สร้้างความแตกต่่างและสร้้างมููลค่า่เพิ่่�มให้ก้ัับสิินค้า้ ด้ว้ยแนวคิดิ BCG หรือื Bio-Circular-Green Economy (เศรษฐกิิจ
ชีีวภาพ-เศรษฐกิิจหมุุนเวีียน-เศรษฐกิิจ สีี เขีียว) เป็็นแนวคิิดหลัักที่่�จะนำำ�มาใช้้ในการพััฒนานวััตกรรมผลิิตภััณฑ์
ชุมุชน โดยอาศััยข้้อได้้เปรีียบที่่�ไทยมีีความหลากหลายทางชีีวภาพและวััฒนธรรมให้้เป็น็ความสามารถในการแข่ง่ขััน 
ด้้วยวิิทยาศาสตร์์ เทคโนโลยีี  และนวััตกรรม เพื่่�อให้้ผู้้�ประกอบการสามารถพััฒนาสู่่�การแข่่งขััน พร้้อมกัับการ  
กระจายรายได้้ลงสู่่�ชุุมชน ทำำ�ให้้ชุุมชนเข็็มแข็็ง มีีความเป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อมอัันจะนำำ�ไปสู่่�การพััฒนาที่่�ยั่่�งยืืน

แนวทางการใช้้นวััตกรรมและเทคโนโลยีี
สำำ�หรัับพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน

New Material	 นวััตกรรมวััสดุุเส้้นใย จะเน้้นถึึงการใช้้ประโยชน์์จากความหลากหลายของ
ทรััพยากรชีีวภาพในท้้องถิ่่�นที่่�จะนำำ�วััสดุุจากธรรมชาติิมาสร้้างมููลค่่าเพิ่่�ม      
โดยใช้้องค์์ความรู้้�และเทคโนโลยีีไปพััฒนาต่่อยอดจากวััสดุเุหลือืทิ้้�งทางการเกษตร 
หรืือวััสดุุในท้้องถิ่่�นมาผสมผสานกัับวััสดุุสัังเคราะห์์

New Function	 ความก้้าวหน้า้ของนวััตกรรมสิ่่�งทอซึ่่�งสามารถนำำ�ไปใช้ป้ระโยชน์และแก้้ไขปัญหา
ในชีีวิิตประจำำ�วัันเป็็นที่่�สนใจในตลาดโลก โดยเฉพาะการพััฒนาสิ่่�งทอให้้มีี
คุุณสมบััติิพิิเศษ หรืือ Functional Textile เพื่่�อตอบโจทย์์การใช้้งานในปััจจุุบััน
มีีนวััตกรรมที่่�หลากหลายสามารถนำำ�มาประยุุกต์์ใช้้ให้้เกิิดคุุณสมบััติต่่างๆ     
บนผืืนผ้้าได้้

New Technology	 นวััตกรรมที่่�มีีความโดดเด่่นในปััจจุุบััน ได้้แก่่ Eco-Innovative นวััตกรรมที่่�
เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมโดยลดผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้้อมด้้วยความรู้้�และ
เทคโนโลยีี รวมทั้้�งมุ่่�งพััฒนาอุุตสาหกรรมสู่่�การพััฒนาที่่�ยั่่�งยืืน แนวทางการทำำ�
นวััตกรรมที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

รายชื่่�อกลุ่่�ม/วิิสาหกิิจชุุมชน
ที่่�เข้้านำำ�เสนอผลงานการออกแบบพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ในโครงการ

1. วิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มเบ้้อเร่่อ	 2. NiRin Premium Clothing    
3. วิิสาหกิิจชุุมชนเกษตรพึ่่�งตนเอง	 4. ขะแจ๋๋หลงลื้้�อ 
5. วิิสาหกิิจชุุมชนกลุ่่�มผ้้าฝ้้ายเชิิงดอย	 6. Hom Studio
7. PAKAPAN.S	 8. กลุ่่�มผ้้าฝ้้ายทอมืือบ้้านแอ่่น     

ท่ี่�มา : https://www.thaitextile.org/th/activities/detail.4405.1.0.html 
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สำำ�นัักงานเศรษฐกิิจอุุตสาหกรรม ร่่วมกัับ สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ 
จััดกิิจกรรมโฟกััสกรุ๊๊�ป แนวทางการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์จากวััสดุุชีีวภาพและ

วััสดเหลืือทิ้้�งทางการเกษตร เพ่ื่�อรองรัับอุุตสาหกรรมความมั่่�นคงของประเทศ

	 สำำ�นัักงานเศรษฐกิิจอุุตสาหกรรม (สศอ.) ร่ วมกัับ สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ (สสท.)                   

จััดกิิจกรรมโฟกััสกรุ๊๊�ป  แนวทางการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์จากวััสดุุชีีวภาพและวััสดเหลืือทิ้้�งทางการเกษตร เพื่่�อรองรัับ

อุุตสาหกรรมความมั่่�นคงของประเทศ

	 เมื่่�อวัันที่่� 20 กุมุภาพัันธ์์ 2568 นายพฤกษ์์ ศิโิรรััตนเศรษฐ์์ ผู้�อำำ�นวยการกองนโยบายอุตุสาหกรรมรายสาขา 2 

สำำ�นัักงานเศรษฐกิิจอุุตสาหกรรม (สศอ.) กระทรวงอุุตสาหกรรม กล่่าวเปิิดประชุุม “โฟกััสกรุ๊๊�ป แนวทางการพััฒนา

ผลิิตภััณฑ์์จากวััสดุุชีีวภาพและวััสดเหลืือทิ้้�งทางการเกษตร เพื่่�อรองรัับอุุตสาหกรรมความมั่่�นคงของประเทศ”     

ภายใต้้โครงการยกระดัับเทคโนโลยีีการผลิิตผลิิตภััณฑ์จากวััสดุุทางชีีวภาพเพื่่�อรองรัับอุุตสาหกรรมความม่ั่�นคง    

ของประเทศ ประจำำ�ปีีงบประมาณ 2568 โดยมีี ดร.ชาญชััย สิริเิกษมเลิศิ ผู้้�อำำ�นวยการสถาบัันพััฒนาอุตุสาหกรรมสิ่่�งทอ 

เป็็นผู้้�ดำำ�เนิินรายการ โดยมีี นัักวิิชาการ ทีีมนัักวิิจััย สมาคม ผู้้�ประกอบการ เข้้าร่่วม

	 ทั้้�งนี้้�เพื่่�อกำำ�หนดผลิติภััณฑ์เ์ป้า้หมายด้า้นความมั่่�นคง และผลิิตภััณฑ์ด้า้นสาธารณภััยจากสิ่่�งทอ ที่่�ผลิิตจาก

วััสดุุทางชีีวภาพจากพืชื หรือืวััสดุุเหลือืทิ้้�งทางการเกษตร พร้อ้มหาแนวทางวิเิคราะห์์ความเป็น็ไปได้้ในการผลิติ และ

ความต้้องการใช้้ ที่่�สามารถต่่อยอดให้้เกิิดการผลิิตสู่่�เชิิงพาณิิชย์์ และแนวทางการคััดเลืือกสถานประกอบการเพื่่�อ

เข้้าร่่วมพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เป้้าหมาย นำำ�ไปสู่่�ความสำำ�เร็็จ ลดต้้นทุุนการนำำ�เข้้า และสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มเชิิงเศรษฐกิิจได้้ 

ท่ี่�มา : https://www.thaitextile.org/th/activities/detail.4471.1.0.html 
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	 SME D Bank ผนึึกพลััง THTI สร้้างปรากฏการณ์์ครั้้�งแรกของความร่่วมมืือระหว่่างสองหน่่วยงานรััฐ      

ในการส่่งเสริิมผู้้�ประกอบการเอสเอ็็มอีีกลุ่่�มอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอแฟช่ั่�นไลฟ์์สไตล์์ เครื่่�องประดัับและเก่ี่�ยวเนื่่�อง         

เข้้าถึึงแหล่่งทุุนดอกเบี้้�ยพิิเศษเพีียง 3% ต่ ่อปีี ควบคู่่�การพััฒนาช่่วยยกระดัับเพิ่่�มมููลค่่าสิินค้้า ด้ วยนวััตกรรม

เทคโนโลยีีและมาตรฐาน ขัับเคลื่่�อนสร้้าง Soft Power แฟชั่่�นไทยบนเวทีีโลกในฐานะสิินค้้าคุุณภาพเยี่่�ยมผลิิตจาก

ประเทศไทย ในนาม “Made in Thailand”

	 นายพิชิิติ มิทิราวงศ์ ์กรรมการผู้้�จััดการธนาคารพััฒนาวิสิาหกิจิขนาดกลางและขนาดย่อ่มแห่ง่ประเทศไทย 

(ธพว.) หรือื SME D Bank กล่า่วว่่า อุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเกี่่�ยวเนื่่�องมีีความสำำ�คััญต่่อเศรษฐกิจิไทย ทั้้�งด้า้นมููลค่่า

ตลาดการค้้าหลัักแสนล้้านบาทต่่อปีี และมีีจำำ�นวนการจ้้างงานสููงกว่่า 4 แสนอััตรา ทว่ ่าปััจจุุบัันผู้้�ประกอบการ   

ในอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอแฟชั่่�น เครื่่�องประดัับ และเกี่่�ยวเนื่่�องของไทย โดยเฉพาะระดัับเอสเอ็็มอีี กำ ำ�ลัังเผชิิญความ

ท้้าทายด้้วยต้้นทุุนการผลิิตที่่�เพิ่่�มข้ึ้�น ทั้้ �งค่่าวััตถุุดิิบ ค่ ่าแรงงาน และค่่าพลัังงาน ทำ ำ�ให้้แบรนด์์แฟช่ั่�นรายใหญ่่     

ย้้ายฐานการผลิิตไปยัังประเทศเพื่่�อนบ้้าน ขณะเดีียวกัันผู้้�ประกอบการอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอไทยส่่วนใหญ่่ยัังเน้้นรัับจ้้างผลิติ 

(OEM) ข าดดีีไซน์์และแบรนด์์ของตััวเอง นอกจากนั้้�น ยัั งต้้องแข่่งขัันกัับสิินค้้าราคาถููกนำำ�เข้้าจากต่่างประเทศ      

มาแย่่งตลาด 

	 SME D Bank และสถาบัันพััฒนาอุตุสาหกรรมสิ่่�งทอ (THTI) จึึงร่่วมมือืกัันเป็็นครั้้�งแรก สนัับสนุุนผู้้�ประกอบการ 

เอสเอ็็มอีีอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอแฟชั่่�น เครื่่�องประดัับ และเกี่่�ยวเนื่่�อง ตั้้�งแต่่ต้้นน้ำำ�� กลางน้ำำ�� และปลายน้ำำ�� ให้้เข้้าถึึง

บริิการด้้าน “เงิินทุุนคู่่�การพััฒนา” เพื่่�อจะยกระดัับสิินค้้า ด้ ้วยนวััตกรรม เทคโนโลยีี  มาตรฐาน ดีี ไซน์์ รวมถึึง  

สร้้างแบรนด์์ให้้เป็็นที่่�รู้้�จัักและจดจำำ� พร้้อมต่่อยอดขยายตลาดส่่งออกต่่างประเทศ สร้้าง Soft Power บนเวทีีโลก

ในฐานะสิินค้้าแฟชั่่�นคุุณภาพเยี่่�ยม ผลิิตจากประเทศไทย หรืือ “Made in Thailand”

ครั้้�งแรกของความร่่วมมืือ SME D Bank x THTI
ปููพรมแดงพาเอสเอ็็มอีีแฟชั่่�นไลฟ์ส์ไตล์์ถึึงแหล่่งทุุน

หนุุนยกระดัับด้้วยนวััตกรรมผสานดีีไซน์์ สร้้างSoft Power
ปลุุกกระแส Made in Thailand บนเวทีีโลก



	 สำำ�หรัับด้้านเงิินทุุน จัั ดเตรีียมสิินเชื่่�อไว้้รองรัับด้้วยอััตราเบี้้�ยต่ำำ��

พิิเศษเพีียง 3% ต่่อปีี คงที่่�ตลอด 3 ปีีแรก ผ่่อนชำำ�ระนานสููงสุุด 10 ปีี 

ปลอดชำำ�ระหนี้้�เงิินต้น้สููงสุุด 12 เดือืน ในโครงการสินิเชื่่�อ “ปลุกพลััง SME” 

สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการเอสเอ็็มอีีรายเล็็กที่่�มีีรายได้้ต่่อปีีไม่่เกิิน 2 ล้ ้านบาท 

วงเงิินกู้้�ต่่อรายสููงสุุด 1.5 ล้้านบาท นำำ�ไปใช้้ลงทุุน ขยาย ปรัับปรุุงกิิจการ 

หรืือปรัับเปลี่่�ยนรููปแบบการดำำ�เนิินธุุรกิิจ รวมถึึงหมุุนเวีียนและเสริิมสภาพ

คล่่องในธุุรกิิจและสิินเชื่่�อ “Beyond ติิดปีีก SME” สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการ

เอสเอ็ม็อีีที่่�มีีรายได้้ต่่อปีีมากกว่่า 2 ล้านบาทขึ้้�นไป วงเงินิกู้้�สููงสุดุ 15 ล้านบาท 

นำำ�ไปเสริมิสภาพคล่อ่ง ลงทุนุ ขยาย ปรัับปรุงุกิจิการ ปรัับเปลี่�ยนทรััพย์ส์ินิ

หรือืเครื่่�องจัักร เพื่่�อเพิ่่�มศัักยภาพการดำำ�เนินิธุุรกิจิ คาดพาถึึงแหล่่งทุุนได้้กว่่า 

1,000 ล้้านบาท

	 รวมถึึง พัั ฒนาธุุรกิิจผ่่านแพลตฟอร์์ม DX by SME D Bank     

(dx.smebank.co.th) ใช้้บริิการได้้สะดวกสบาย ตลอด 24 ช ม. มีีฟี ีเจอร์์

สำำ�คััญๆ เช่่น Business Health Check ระบบตรวจประเมิินสุุขภาพธุุรกิิจ, 

E-Learning รวบรวมหลัักสููตรความรู้้�สำำ�คััญ ช่่วยเพิ่่�มศัักยภาพการประกอบ

ธุุรกิิจ, SME D Coach ที่่�ปรึึกษาและให้้คำำ�แนะนำำ�ธุุรกิิจจากโค้้ชมืืออาชีีพ 

และ Privilege สิ ทธิประโยชน์์เพื่่�อยกระดัับธุุรกิิจ เป็็นต้้น นอกจากนั้้�น 

สนัับสนุนุด้า้นการตลาดผ่า่นกิจิกรรมต่า่งๆ เช่น่ พาออกบููธ และจัับคู่่�ธุรุกิจิ 

เป็็นต้้น

	 ดร.ชาญชััย สิริิเิกษมเลิศิ  ผู้้�อำำ�นวยการสถาบัันพััฒนาอุตุสาหกรรม

สิ่่�งทอ (THTI) กล่่าวว่่า ความร่่วมมือืครั้้�งนี้้� THTI พร้้อมสนัับสนุุนผู้้�ประกอบการ

เอสเอ็็มอีีในกลุ่่�มอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ แฟชั่่�น เครื่่�องประดัับ และเกี่่�ยวเนื่่�อง

ของไทย ให้เ้กิิดการพััฒนายกระดัับสินิค้า้ ด้วยนวััตกรรมเส้้นใย เทคโนโลยีี

การทอผ้้า  มาตรฐานสิ่่�งทอ เป็็นต้้น นอกจากนั้้�น จะเชื่่�อมโยงนำำ�บุุคลากร

ด้้านการออกแบบแฟช่ั่�นหรือืดีีไซน์เนอร์์จากกลุ่่�ม Fashion Hero Brand ในเครือื 

จำำ�นวน 50 ราย ช่วยพััฒนาการออกแบบบนพื้้�นฐานของความคิดิสร้้างสรรค์์

และเอกลัักษณ์์ทางวััฒนธรรม   โดยสองหน่่วยงานจะร่่วมกัันจััดกิิจกรรม 

ส่่งเสริมิช่่องทางการตลาดเพื่่�อกระตุ้้�นเศรษฐกิจิ รวมทั้้�ง กิจกรรม Road Show 

ในพื้้�นที่่�ต่่างๆ ผลัักดัันให้้ผู้้�ประกอบการกลุ่่�มเป้้าหมายเข้้าถึึงการสนัับสนุุน

ด้้านการเงิินและการพััฒนาจากความร่่วมมืือกัันในครั้้�งนี้้� ซี่ ่�งจะมีีส่่วนช่่วย

ผลัักดัันให้อุุ้ตสาหกรรมแฟช่ั่�น สิ่่�งทอ เครื่่�องประดัับ และเกี่่�ยวเนื่่�องของไทย

เพิ่่�มศัักยภาพสามารถตอบเทรนด์ธ์ุรุกิจิแฟช่ั่�นของโลกในปัจัจุบุัันและอนาคต 

ช่่วยขยายตลาดสู่่�การส่่งออก นำำ�ไปสู่่�การสร้้าง Soft Power  สร้้างแบรนด์์ 

Made in Thailand ให้้เป็็นที่่�รู้้�จัักและจดจำำ�ในระดัับนานาชาติิ 

ที่่�มา : https://www.thaitextile.org/th/activities/detail.4489.1.0.html 
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