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3 ข้อกังวลหลักของแบรนด์แฟช่ันระดับพรีเมียมท่ัวโลก 

อ้างอิงจากรายงานฉบับหน่ึง ‘ตลาดแฟช่ันระดับพรีเมียมท่ัวโลกมีปัจจัยท้าทายท่ี
สำคัญ 3 ประการ ซ่ึงจะเป็นอุปสรรคต่อการเติบโตในช่วง 4 ปีข้างหน้า’ 

 
There are three inhibitors facing the premium fashion category to 2029. Credit: Akhmedov Aslan/shutterstock.com. 

อัตราการเติบโตของตลาดแบรนด์แฟช่ันระดับพรีเมียม คาดว่าจะชะลอตัวลงอย่าง
ค่อยเป็นค่อยไปจนถึงป ีพ.ศ. 2572 (ป ี2029) โดยมีอัตราการเติบโตเฉล่ียสะสมต่อป ี
(CAGR) ในช่วง 5 ปีอยู่ท่ีร้อยละ 3.7 ขณะท่ีส่วนแบ่งตลาดของกลุ่มพรีเมียมจะเพ่ิมข้ึน
เพียงเล็กน้อยจากร้อยละ 21.5 เป็นร้อยละ 21.8 

รายงานของ GlobalData ท่ีมีช่ือว่า 'ตลาดเส้ือผ้าพรีเมียมท่ัวโลกถึงปี 2029 
(Global Premium Apparel Market to 2029)' ระบุถึงปจัจัยท้าทาย 3 ประการท่ี
ตลาดน้ีกำลังเผชิญอยู่ ซ่ึงรวมถึงแบรนด์ช่ือดังอย่าง Lululemon, The North Face 
และ Calvin Klein ด้วยเช่นกัน 

1. การชะลอตัวทางเศรษฐกิจและความท้าทายทางการเงิน 

การเติบโตของตลาดเส้ือผ้าพรีเมียมได้รับผลกระทบอย่างมากจากปญัหาทางการเงินท่ี
ผู้บริโภคกำลังเผชิญอยู่ ท้ังภาวะเงินเฟอ้ท่ีสูงและการชะลอตัวทางเศรษฐกิจ ทำให้ผู้
บริโภคต้องระมัดระวังในการใช้จ่ายและลดการซ้ือสินค้าแฟช่ันท่ีไม่จำเปน็ลง  
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แม้ว่าผู้บริโภคบางส่วนจะยังคงเลือกซ้ือสินค้าพรีเมียม แต่หลายคนไม่สามารถทำเช่น
น้ันได้ และจำเป็นต้องหันไปเลือกซ้ือแบรนด์ท่ีมีราคาถูกกว่าแทน 

ในขณะท่ีกลุ่มผู้มีรายได้สูงเคยได้รับผลกระทบน้อยกว่า แต่เม่ือภาวะเศรษฐกิจซบเซา
ลากยาวออกไป ผู้บริโภคกลุ่มน้ีก็เร่ิมใช้จ่ายอย่างระมัดระวังมากข้ึนเช่นกัน ซ่ึงส่งผลกระ
ทบโดยตรงต่อแบรนด์เส้ือผ้าพรีเมียม 

2. ความโดดเด่นของตลาดสินค้ามือสองและการเช่า 

ในช่วงไม่ก่ีปท่ีีผ่านมา ความต้องการเส้ือผ้ามือสองและเส้ือผ้าเช่าเพ่ิมสูงข้ึนอย่าง
รวดเร็ว เน่ืองจากความกังวลด้านเศรษฐกิจและความย่ังยืน โดยคาดว่าตลาดท้ังสอง
ประเภทน้ีจะมีอัตราการเติบโตเฉล่ียสะสมต่อป ี(CAGR) ระหว่างป ีพ.ศ. 2567-2571 (ป ี
2024-2028) อยู่ท่ีร้อยละ 10.2 และร้อยละ 8.8 ตามลำดับ 

การเติบโตน้ีได้รับแรงขับเคล่ือนจากแพลตฟอร์มอย่าง Vinted และ Depop รวมถึง
การท่ีแบรนด์เส้ือผ้าต่าง ๆ เร่ิมเปิดตัวธุรกิจของตัวเอง 

การซ้ือสินค้ามือสองและการเช่าได้รับความนิยมอย่างย่ิงในกลุ่มสินค้าพรีเมียม 
เน่ืองจากเป็นทางเลือกท่ีช่วยให้ผู้บริโภคเข้าถึงแบรนด์ท่ีพวกเขาอาจไม่สามารถซ้ือใหม่
ในราคาเต็มได้ในราคาท่ีเข้าถึงง่ายกว่า 

3. เทรนด์ตู้เสื้อผ้าแบบมินิมอล (Capsule Wardrobe) ที่กำลังมาแรง 

ผู้บริโภคเร่ิมหันมาใส่ใจเร่ืองความย่ังยืนและการบริโภคเกินความจำเปน็มากข้ึน รวมถึง
ให้ความสำคัญกับความคุ้มค่า ซ่ึงเป็นปจัจัยผลักดันให้เกิดเทรนด์ "ตู้เส้ือผ้าแบบมิ
นิมอล" (Capsule Wardrobe) ท่ีเน้นการมีเส้ือผ้าจำนวนน้อยช้ินแต่เปน็สไตล์คลาสสิ
กท่ีสามารถนำมาจับคู่ผสมผสานกันได้ง่าย 

แม้ว่าเทรนด์น้ีจะส่งผลดีต่อแบรนด์พรีเมียมบางส่วนท่ีผลิตสินค้าประเภทน้ี และทำให้ผู้
บริโภคบางรายยอมลงทุนซ้ือสินค้าคุณภาพสูงข้ึน แต่โดยภาพรวมแล้ว เทรนด์น้ีจะ
ทำให้ผู้บริโภคซ้ือเส้ือผ้าน้อยลง โดยเฉพาะอย่างย่ิงเม่ือพวกเขาได้สร้างตู้เส้ือผ้าแบบมินิ
มอลท่ีสมบูรณ์แล้ว การซ้ือสินค้าใหม่ก็จะย่ิงลดความถ่ีลง ซ่ึงส่งผลกระทบต่อตลาด
โดยรวมในท่ีสุด 

------------------------------------------- 
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Source: JustStyle.com and GlobalData 
Photo credit: Akhmedov Aslan/shutterstock.com.  
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