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แบรนด์แฟช่ันพรีเมียมท่ีน่าจับตามองระหว่างปี 2025 ถึง 2029 

แม้ว่าแบรนด์แฟช่ันพรีเมียมท่ีคุ้นเคยอย่าง Lululemon และ Asics จะยังคงได้รับ
อานิสงส์อย่างต่อเน่ืองจากกระแสความนิยมในชุดออกกำลังกายท่ีสวมใส่ได้ในชีวิต
ประจำวัน (athleisure) และชุดกีฬาท่ียังคงเติบโตอย่างแข็งแกร่ง แต่ก็มีแบ
รนด์แฟช่ันพรีเมียมหน้าใหม่หลายรายท่ีน่าจับตาและมีศักยภาพในการเติบโตอย่างมาก
ในช่วงไม่ก่ีปข้ีางหน้า 

 
The premium apparel market is expected to slightly outperform in 2025 to 2029 but it will remain overshadowed 

by the value fashion and luxury sectors. Credit: Shutterstock. 

รายงาน GlobalData ท่ีมีช่ือว่า 'Global Premium Apparel Market to 2029' ได้
ระบุแบรนด์แฟช่ันพรีเมียมหลักท่ีมีแนวโน้มจะประสบความสำเร็จมากท่ีสุดในอีกส่ีปข้ีาง
หน้า รวมถึงแบรนด์ขนาดเล็กบางแบรนด์ท่ีกำลังเติบโตอย่างแข็งแกร่งอย่างต่อเน่ือง 

Lululemon Athletica: ที่สุดแห่งแบรนด์แฟช่ันพรีเมียม 

Lululemon Athletica แบรนด์ชุดออกกำลังกายแนวลำลอง (athleisure) สัญชาติ
แคนาดา ยังคงโชว์ฟอร์มแกร่งอย่างต่อเน่ือง โดยรายงานรายได้สุทธิประจำ
ปีงบประมาณ 2024 (FY24) ทะลุ 10 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ เปน็คร้ังแรกในเดือน
เมษายนท่ีผ่านมา ท้ังน้ี คุณ Meghan Frank ประธานเจ้าหน้าท่ีฝ่ายการเงินของ 
Lululemon ได้กล่าวถึงความสำเร็จน้ีอย่างภาคภูมิใจว่า "เรายินดีท่ีได้ส่งมอบผลการ
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ดำเนินงานท่ีแข็งแกร่งอีกปีในปี 2024 และทำรายได้ต่อปทีะลุ 10 พันล้านดอลลาร์เปน็
คร้ังแรก" 

บทวิเคราะห์จาก Bof A Global Research โดยนักวิเคราะห์คุณ Lorraine 
Hutchinson ระบุว่า Lululemon ได้รับการตอบรับอย่างยอดเย่ียมจากลูกค้าเม่ือมี
การนำเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ซ่ึงสอดคล้องกับความเห็นของ GlobalData ท่ีระบุว่า    
"บริษัทคาดว่าจะยังคงเป็นครองตลาดในป ี 2025 ด้วยเช่นกัน และได้มีการขยายสาขา
ระหว่างประเทศพร้อมมีการแตกไลน์ผลิตภัณฑ์ไปสู่กีฬาประเภทอ่ืน ๆ เช่น เทนนิสและ
กอล์ฟ" 

การขยายตัวท่ัวโลกและการสร้างสรรค์ส่ิงใหม่ 

Lululemon ไม่ได้หยุดน่ิงอยู่กับท่ี โดยในเดือนตุลาคมเม่ือปท่ีีผ่าน แบรนด์ได้เปดิร้าน
ใหม่ในหลายประเทศ เช่น ฝร่ังเศส เยอรมนี นอร์เวย์ แคนาดา ออสเตรเลีย จีน และ
ญ่ีปุ่น ขณะท่ีเม่ือเดือนกุมภาพันธ์ท่ีผ่านมา (ป ี2025) ก็ได้เปดิร้านท่ีใหญ่ท่ีสุดในภูมิภาค
ยุโรป ตะวันออกกลาง และแอฟริกา (EMEA) บนถนน Regent Street ในลอนดอน 
ซ่ึงมีขนาดใหญ่เปน็สองเท่าของร้านแฟล็กชิปเดิม ย่ิงไปกว่าน้ัน ร้านใหม่ในเมลเบิร์น 
ออสเตรเลีย ท่ีเปดิในเดือนตุลาคม ป ี 2024 ยังมาพร้อมกับโปรแกรมซ่อมแซมสินค้า
ภายในร้าน เพ่ือยืดอายุการใช้งานของผลิตภัณฑ์ 

การขยายตัวน้ียังรวมถึงการมุ่งเน้นท่ีสินค้าสำหรับผู้ชายมากข้ึน เพ่ือดึงดูดกลุ่มลูกค้า
ชาย และในเดือนมีนาคม 2025 Lululemon ยังได้สร้างความฮือฮาด้วยการแต่งต้ัง
คุณ Lewis Hamilton แชมปโ์ลก Formula 17 สมัย เปน็แบรนด์แอมบาสเดอร์ 

ความท้าทายและการรักษาฐานลูกค้า 

แม้ว่า Lululemon จะครองตลาด athleisure ได้อย่างแข็งแกร่ง แต่ GlobalData ก็
ต้ังข้อสังเกตว่าอาจมีภัยคุกคามจากคู่แข่งหน้าใหม่ท่ีกำลังมาแรงอย่างรวดเร็ว เช่น 
Alo Yoga และ Vuori อย่างไรก็ตาม Lululemon ได้เสริมสร้างความภักดีต่อแบ
รนด์ผ่านกิจกรรมต่าง ๆ เช่น คลาสโยคะ และกิจกรรมว่ิงร่วมกับชุมชน ซ่ึงเปน็กลยุทธ์
ท่ีประสบความสำเร็จ 

ในช่วง 9 เดือนแรกของปงีบประมาณ 2024/25 ส้ินสุดเดือนตุลาคม 2024 การ
เติบโตของ Lululemon ชะลอตัวลงเล็กน้อยอยู่ท่ี 8.8% แม้จะลดลงเม่ือเปทียบกับปี
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ก่อน แต่ก็ยังคงทำผลงานได้ดีกว่าตลาดพรีเมียมโดยรวม ส่งผลให้มีการคาดการณ์
ส่วนแบ่งตลาดเพ่ิมข้ึน 0.2 จุดเปอร์เซ็นต์ในป ี 2024 เปน็ 2.5% และยังคงรักษา
สถานะผู้นำไว้ได้ 

ผลประกอบการในปีงบประมาณ 2024 แสดงให้เห็นว่ารายได้สุทธิประจำปใีนทวีป
อเมริกาเพ่ิมข้ึน 4% ขณะท่ีรายได้สุทธิระหว่างประเทศพุ่งสูงข้ึนถึง 34% ซ่ึงตอกย้ำถึง
ความสำเร็จในการขยายตลาดนอกประเทศ 

Lululemon ยังคงเร่ิมต้นไตรมาสแรกของปงีบประมาณ 2025 ได้อย่างแข็งแกร่ง 
โดยคุณ Calvin McDonald ซีอีโอได้กล่าวถึงการเปดิตัวนวัตกรรมใหม่ ๆ เช่น 
"Glow Up" ซ่ึงเป็น กลุ่มผลิตภัณฑ์เทคนิคใหม่ล่าสุดสำหรับผู้หญิง ท่ีผลิตจากผ้า 
Ultralu Fabric รุ่นใหม่ท่ีให้ความกระชับและเข้ารูป เหมาะสำหรับการออกกำลังกายท่ี
หลากหลาย ซ่ึงจะมีการขยายไลน์ผลิตภัณฑ์น้ีในอนาคต 

Asics: การเติบโตท่ีแข็งแกร่งและก้าวต่อไปในปี 2025 

Asics แบรนด์รองเท้าว่ิงและชุดออกกำลังกายจากญ่ีปุน่ ได้รับประโยชน์อย่างเต็มท่ี
จากความต้องการรองเท้าว่ิงพรีเมียมท่ีเพ่ิมสูงข้ึนอย่างมากในป ี 2024 โดยมีรายได้
จากการดำเนินงาน (เม่ือเทียบกับอัตราแลกเปล่ียนคงท่ี) เติบโตถึง 13.0% เน่ืองจาก 
ผู้บริโภคให้การตอบรับท่ีดีต่อนวัตกรรมและความสบายของแบรนด์ 

Asics คาดการณ์ว่าในปี 2025 จะเปน็ปท่ีีแข็งแกร่งย่ิงกว่าเดิม โดยมีแนวโน้มการ
เติบโตของรายได้ (เม่ือเทียบกับอัตราแลกเปล่ียนคงท่ี) ถึง 17% แม้ว่าจะต้องเผชิญ
กับการแข่งขันท่ีเพ่ิมข้ึนจากแบรนด์คู่แข่งอย่าง On และ HOKA 

ในเดือนพฤษภาคมท่ีผ่านมา Asics ได้รายงานผลประกอบการไตรมาส 1 ปงีบประมาณ 
2025 โดยมียอดขายสุทธิเพ่ิมข้ึน 19.7% กำไรเพ่ิมข้ึน 18.4% และกำไรจากการดำเนิน
งานเพ่ิมข้ึนถึง 31.6% เม่ือเทียบกับปก่ีอนหน้า 

แม้จะมีความกังวลเก่ียวกับภาษีนำเข้าของสหรัฐฯ และค่าใช้จ่ายในการขนส่ง ซ่ึงอาจ 
ส่งผลกระทบสูงถึง 5 พันล้านเยน แต่การคาดการณ์ทางธุรกิจรวมสำหรับท้ังปขีอง 
Asics ยังคงไม่เปล่ียนแปลง แสดงให้เห็นถึงความม่ันใจในทิศทางของแบรนด์ 
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Ralph Lauren: พร้อมคว้าส่วนแบ่งตลาดในปี 2025 ด้วยกลยุทธ์ท่ีการ
เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค 

Ralph Lauren แบรนด์แฟช่ันช่ือดังจากสหรัฐอเมริกา กำลังอยู่ในตำแหน่งท่ี
แข็งแกร่งอย่างย่ิงในการช่วงชิงส่วนแบ่งตลาดในป ี 2025 หลังจากท่ียอดขายในช่วง 
3 เดือน เม่ือส้ินสุดลงเม่ือเดือนธันวาคม 2024 พุ่งทะยานข้ึนถึง 11%  

GlobalData ได้วิเคราะห์และระบุว่า Ralph Lauren มีแนวโน้มท่ีดีในการเติบโตใน
อนาคต โดยแบรนด์ได้ให้ความสำคัญกับการขยายช่องทางการจำหน่ายสินค้าโดยตรง
ถึงผู้บริโภค (direct-to-consumer) อย่างจริงจัง กลยุทธ์น้ีไม่เพียงช่วยปกปอ้ง
ธุรกิจจากความท้าทายและความอ่อนแอของห้างสรรพสินค้าในสหรัฐฯ เท่าน้ัน แต่ยัง
ช่วยให้ Ralph Lauren สามารถควบคุมประสบการณ์ของลูกค้าได้อย่างครบวงจร 

นอกจากน้ี จุดแข็งสำคัญของ Ralph Lauren ยังคงอยู่ท่ีการออกแบบท่ีเปน็
เอกลักษณ์และเหนือกาลเวลา สไตล์คลาสสิกของแบรนด์ยังคงได้รับความนิยมอย่าง
ต่อเน่ืองและเข้ากับกระแสแฟช่ันในปจัจุบันได้อย่างลงตัว ทำให้ Ralph Lauren ยังคง
เป็นท่ีต้องการของตลาด และพร้อมก้าวข้ึนเปน็ผู้นำในอุตสาหกรรมแฟช่ันพรีเมียมต่อ
ไป 

แบรนด์แฟช่ันพรีเมียมท่ีน่าจับตามอง 

SKIMS: พลังขับเคลื่อนจากความหลากหลาย สู่การเป็นผู้นำแฟชั่นระดับ
โลก 

SKIMS แบรนด์ชุดกระชับสัดส่วน (shapewear) ของ Kim Kardashian ได้สร้าง
ปรากฏการณ์การเติบโตอย่างรวดเร็วนับต้ังแต่เปดิตัวในป ี 2019 โดยให้ความสำคัญ
อย่างย่ิงถึงค่านิยมหลักของแบรนด์ ได้แก่ การยอมรับรูปร่างท่ีหลากหลาย (body 
positivity), การเข้าถึงทุกคน (inclusivity) และความสบาย ตามลำดับ 

เม่ือป ี2023 แบรนด์ได้รับเงินทุนสนับสนุนถึง 270 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ซ่ึงถูกนำไปใช้
ในการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ การเปดิร้านค้า และการขยายกลุ่มผลิตภัณฑ์ 
โดย SKIMS ได้แตกไลน์สู่ชุดลำลอง (loungewear) และชุดนอน (nightwear) 
เพ่ิมเติม 
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และม่ือเดือนมิถุนายน 2024 SKIMS ได้แต่งต้ังคุณ Jude Bellingham นักฟุตบอล
ชาวอังกฤษช่ือดัง เป็นแบรนด์แอมบาสเดอร์สำหรับไลน์สินค้าผู้ชาย นอกจากน้ี SKIMS 
ยังได้ร่วมมือกับแบรนด์แฟช่ันระดับโลกอย่าง Dolce & Gabbana และแบรนด์เอาท์ด
อร์อย่าง The North Face ซ่ึงช่วยให้แบรนด์สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคใหม่ ๆ ได้
อย่างกว้างขวาง 

ก้าวสำคัญ: การจับมือกับ Nike และการขยายสาขา 

ฤดูใบไม้ผลิป ี 2025 ถือเป็นความร่วมมือคร้ังใหญ่ท่ีสุดของ SKIMS กับแบรนด์กีฬา
ยักษ์ใหญ่จากสหรัฐฯ อย่าง Nike โดยได้เปดิตัวแบรนด์แอคทีฟแวร์สำหรับผู้หญิงใหม่
ภายใต้ช่ือ NikeSkims เพ่ือตอกย้ำกระแสความต้องการชุดออกกำลังกายท่ีสวมใส่ใน
ชีวิตประจำวัน (athleisure) ท่ียังคงเติบโตอย่างต่อเน่ือง 

Louise Deglise-Favre นักวิเคราะห์เคร่ืองแต่งกายจาก GlobalData ได้ให้ความเห็น
ว่า เป็นเร่ืองน่าสนใจท่ี Nike เลือกท่ีจะสร้างพันธมิตรทางแบรนด์ (brand 
partnership) มากกว่าการร่วมมือแบบช่ัวคราว (collaboration) เธอกล่าวเสริมว่า  
"แต่มันก็สมเหตุสมผลสำหรับ Adidas และ Yeezy ในอดีตท่ีเคยประสบความสำเร็จ
อย่างมหาศาลในช่วงแรกเร่ิม ดังน้ัน หน่ึงในเหตุผลท่ีเปน็ไปได้สำหรับการเคล่ือนไหว
คร้ังน้ีคือการสร้างความสำเร็จในแบบเดียวกัน โดย Ivy Park x Adidas ก็เปน็อีก
หน่ึงเร่ืองราวความสำเร็จ" เธอยังต้ังข้อสังเกตอีกว่า SKIMS ได้สร้างช่ือเสียงอย่าง
ม่ันคงในตลาดชุดลำลองและชุดกระชับสัดส่วน ซ่ึงอาจเปน็อีกเหตุผลหน่ึงท่ีทำให้ Nike 
ต้องการเปน็พันธมิตรกับแบรนด์น้ี 

SKIMS ยังคงเดินหน้าขยายการเข้าถึงผู้บริโภคด้วยการเพ่ิมจำนวนสาขา โดยร้านค้า
แบบสแตนด์อะโลนแห่งแรกเปิดทำการในกรุงวอชิงตัน ดี.ซี. เม่ือเดือนมิถุนายน 2024 
ตามมาด้วยร้านแฟล็กชิปในนครนิวยอร์กในเดือนธันวาคม และแบรนด์ยังคงพิจารณา
ทำเลในกรุงลอนดอนเพ่ือขยายสาขาในอนาคต 

HOKA: แบรนด์รองเท้าว่ิงพรีเมียมท่ีพุ่งทะยานอย่างไม่หยุด 

HOKA ยังคงได้รับอานิสงส์อย่างต่อเน่ืองจากความต้องการรองเท้าว่ิงพรีเมียมท่ีสูง
ข้ึนอย่างล้นหลาม โดยยอดขายในปงีบประมาณ 2023/24 ของแบรนด์พุ่งข้ึนถึง 
27.9% แตะระดับ 1.8 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯ และยังคงทำผลงานได้ดีย่ิงข้ึนในช่วงเก้า
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เดือนส้ินสุดเดือนธันวาคม 2024 ด้วยการเพ่ิมข้ึนถึง 29.3% ส่งผลให้ส่วนแบ่งการ
ตลาดในปี 2024 ของ HOKA แตะท่ี 0.87% 

แบรนด์ได้ขยายช่องทางการจำหน่ายสินค้าเพ่ือเพ่ิมการรับรู้ของผู้บริโภค โดยได้เปดิ
ร้านแฟล็กชิปแห่งแรกในกรุงลอนดอนเม่ือเดือนตุลาคม 2023 ตามมาด้วยสาขาในกรุง
ปารีสเม่ือเดือนพฤษภาคม 2024 ร้านค้าเหล่าน้ีไม่ได้เปน็เพียงจุดจำหน่ายสินค้า แต่ยัง
นำเสนอบริการหลากหลายรูปแบบ เช่น คลาสโยคะ บริการด้านสุขภาพ และบริการ
ซ่อมแซมอุปกรณ์ เพ่ือเพ่ิมการมีส่วนร่วมกับลูกค้า นอกจากน้ี HOKA ยังได้เปดิร้าน
ป๊อปอัพช่ือ "Hoka Run Stop Corner Shop" ในลอนดอนเม่ือเดือนมกราคม 2025 
ซ่ึงเป็นการผสมผสานร้านขายของชำแบบด้ังเดิมเข้ากับอุปกรณ์ว่ิงท่ีจำเปน็ ของว่าง 
และประสบการณ์แบบอินเทอร์แอคทีฟ 

ในด้านความร่วมมือ HOKA ได้ร่วมมือกับ Reformation ในเดือนกันยายน 2024 
เพ่ือเปิดตัวคอลเลกชันรองเท้าผ้าใบท่ีผลิตแบบจำกัดจำนวน โดยเน้นความย่ังยืน มี
สามสีพิเศษท่ีท้ังมีสไตล์และสามารถรีไซเคิลได้ 100% ซ่ึงช่วยเพ่ิมความน่าดึงดูดใน
กลุ่มผู้หญิง นอกจากน้ี ในเดือนมกราคม 2025 HOKA ยังได้จัดกิจกรรมปอ๊ปอัพใน
ฮ่องกงเพ่ือแนะนำรองเท้ารุ่นใหม่ล่าสุดอย่าง Bondi 9 อีกด้วย 

Aligne: แบรนด์เส้ือผ้าสตรีอังกฤษกับการเติบโตอย่างย่ังยืน 

Aligne แบรนด์เส้ือผ้าสตรีสัญชาติอังกฤษท่ีก่อต้ังข้ึนในป ี2020 โดดเด่นด้วยการมุ่ง
เน้นสไตล์ท่ีเรียบง่ายเหนือกาลเวลาและเปน็มิตรต่อส่ิงแวดล้อมเปน็สำคัญ แบ
รนด์ดำเนินธุรกิจหลักผ่านช่องทางออนไลน์ โดยมีการจัดส่งสินค้าไปยังตลาดสำคัญ ๆ 
ท่ัวโลก และยังวางจำหน่ายผ่านร้านค้าปลีกช่ือดังอย่าง Liberty และ 
Anthropologie ในสหราชอาณาจักรอีกด้วย 

เพ่ือสร้างการรับรู้ในวงกว้าง Aligne ได้ประกาศแต่งต้ัง Lucy Bronze นักฟุตบอล
หญิงทีมชาติอังกฤษช่ือดัง เป็นแบรนด์แอมบาสเดอร์คนแรกเม่ือเดือนมีนาคม 2024 
และในเดือนมีนาคม 2025 ท่ีผ่านมา แบรนด์ยังได้เปดิตัวคอลเลกชันพิเศษจำนวน
จำกัดท่ีร่วมมือกับนักเขียนช่ือดัง Elizabeth Day 

สำหรับก้าวต่อไป แบรนด์มีแผนท่ีจะเปดิร้านปอ๊ปอัพในนครนิวยอร์ก สหรัฐอเมริกา ใน
เดือนเมษายน 2025 ซ่ึงจะดำเนินงานเปน็เวลาส่ีเดือน การเคล่ือนไหวคร้ังน้ีถือเปน็การ
สนับสนุนเปา้หมายการขยายตลาดของ Aligne ในสหรัฐอเมริกาอย่างเปน็รูปธรรม 
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Peachy Den: แบรนด์เส้ือผ้าสตรีลอนดอนท่ีผสานสไตล์ยุค 70s เข้ากับ
ความนิยมของเซเลบริต้ี 

Peachy Den แบรนด์เส้ือผ้าสตรีจากลอนดอนท่ีก่อต้ังข้ึนเม่ือ 6 ปท่ีีแล้ว (ป ี 2019) 
ได้รับความนิยมอย่างรวดเร็วในกลุ่มหญิงสาวท่ีช่ืนชอบแฟช่ัน ด้วยสไตล์ท่ีได้แรง
บันดาลใจจากยุค 70s อันเปน็เอกลักษณ์ เส้ือผ้าของแบรนด์น้ีเปน็ท่ีสะดุดตาและถูก
สวมใส่โดยเซเลบริต้ีระดับโลกหลายคน เช่น Dua Lipa และ Bella Hadid 

เพ่ือตอบรับกับความต้องการท่ีเพ่ิมข้ึน Peachy Den ได้ขยายช่องทางการเข้าถึง
ลูกค้า โดยได้เปดิร้านค้าถาวรแห่งแรกในลอนดอนเม่ือเดือนกรกฎาคม 2024 และยังได้
เปิดร้านป๊อปอัพเป็นระยะเวลาส่ีเดือนท่ีห้าง Liberty ในเดือนตุลาคม 2024 เพ่ือเข้าถึง
กลุ่มลูกค้าท่ีหลากหลายย่ิงข้ึน 

นอกจากน้ี ในเดือนกันยายนท่ีผ่านมา Peachy Den ยังได้สร้างความฮือฮาด้วยการ
ร่วมมือกับ Adidas แบรนด์กีฬายักษ์ใหญ่จากเยอรมนี ในการเปดิตัวคอลเลกชันพิเศษ
ท่ีวางจำหน่ายเฉพาะท่ีร้านแฟล็กชิปของ Adidas ในลอนดอนเท่าน้ัน ความร่วมมือคร้ัง
น้ีไม่เพียงแต่ช่วยเพ่ิมการรับรู้ให้กับ Peachy Den อย่างมาก แต่ยังเปน็ช่องทาง
สำคัญท่ีช่วยดึงดูดกลุ่มลูกค้าใหม่ๆ ให้เข้ามาทำความรู้จักกับแบรนด์อีกด้วย 

Denim Tears: สตรีทแวร์ท่ีบอกเล่าเรื่องราวผ่านแฟช่ัน 

Denim Tears แบรนด์สตรีทแวร์ท่ีก่อต้ังข้ึนในป ี 2019 โดยนักออกแบบและนัก
สร้างสรรค์ Tremaine Emory ถือเปน็อีกหน่ึงปรากฏการณ์ในวงการแฟช่ัน โดยมุ่ง
เป้าไปท่ีกลุ่มสุภาพบุรุษ (วัยรุ่น) ด้วยผลิตภัณฑ์ท่ีออกแบบมาเพ่ือบอกเล่าเร่ืองราวและ
ประวัติศาสตร์ของชาวแอฟริกันอเมริกันอย่างลึกซ้ึง 

แบรนด์ดำเนินธุรกิจหลักผ่านช่องทางออนไลน์ และมีการวางจำหน่ายผ่านร้านค้าท่ีได้รับ
เลือกอย่าง Dover Street Market นอกจากน้ี Denim Tears ยังได้เปดิร้านแฟล็กชิ
ปเปน็ของตัวเองในนครนิวยอร์กเม่ือเดือนมีนาคม 2024 ซ่ึงถือเปน็ก้าวสำคัญในการ
ขยายฐานลูกค้าและสร้างการรับรู้ในระดับสากล 

Denim Tears มีช่ือเสียงจากการร่วมมือกับแบรนด์ดังระดับโลกมากมาย อาทิ Dior 
และ Levi's การร่วมงานเหล่าน้ีไม่เพียงช่วยยกระดับแบรนด์ แต่ยังขยายขอบเขต
อิทธิพลในตลาดแฟช่ัน และในเดือนมกราคม 2025 ท่ีผ่านมา แบรนด์ได้จับมือกับ 
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Stüssy เพ่ือสร้างสรรค์คอลเลกชันท่ีได้รับแรงบันดาลใจจากช่วงชีวิตวัยเรียนมัธยม
ปลายของผู้ก่อต้ัง Stüssy ท่ีจาเมกา ซ่ึงเปน็การผสมผสานวัฒนธรรมและเร่ืองราวท่ี
น่าสนใจลงบนผลงานได้อย่างลงตัว 

R.M. Williams: ตำนานรองเท้าบูทออสเตรเลีย สู่การขยายตลาดระดับ
โลก 

R.M. Williams คือแบรนด์ดังสัญชาติออสเตรเลียท่ีเปน็ท่ีรู้จักกันดีในด้านรองเท้า
บูทหนังคุณภาพสูงและเคร่ืองแต่งกายสุดประณีต รองเท้าบูทของแบรนด์น้ีเปน็ท่ีนิยม
ถึงข้ันท่ี Hugh Jackman นักแสดงช่ือดังระดับโลก ได้สวมใส่และถูกแต่งต้ังเปน็แบ
รนด์แอมบาสเดอร์ระดับโลกต้ังแต่ป ี2019 

ปัจจุบัน R.M. Williams กำลังมุ่งเน้นการขยายตลาดสู่ระดับสากล โดยใช้กลยุทธ์การ
เป็นพันธมิตรกับห้างสรรพสินค้าระดับหรู เช่น Harrods, Selfridges และ Liberty 
ในสหราชอาณาจักร เพ่ือเพ่ิมการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าท่ีมีกำลังซ้ือสูง และเพ่ือสนับสนุน
เป้าหมายในการเพ่ิมการปรากฏตัวในตลาดต่างประเทศ แบรนด์ยังได้เปดิร้านค้าแห่ง
ใหม่ในเมือง Buckinghamshire ประเทศอังกฤษ เม่ือเดือนตุลาคม 2024 ท่ีผ่านมา 
ซ่ึงนับเป็นอีกก้าวสำคัญในการตอกย้ำตำแหน่งในเวทีแฟช่ันโลก 

รายงาน: วิเคราะห์ตลาดเครื่องแต่งกายพรีเมียมท่ัวโลก (อดีต - คาด
การณ์ปี 2029) 

รายงานฉบับน้ีได้นำเสนอการวิเคราะห์ข้อมูลท้ังในอดีตและคาดการณ์ของตลาดเคร่ือง
แต่งกายพรีเมียมท่ัวโลกไปจนถึงปี 2029 โดยให้ข้อมูลเชิงลึกเก่ียวกับแนวโน้มสำคัญ
ภายในตลาดน้ี รวมถึงยอดขายและการเติบโตในภูมิภาคต่าง ๆ และกลุ่มผลิตภัณฑ์ 
นอกจากน้ียังเน้นย้ำถึงแบรนด์เคร่ืองแต่งกายพรีเมียมช้ันนำระดับโลกและสถานะการ
แข่งขันในปจัจุบัน 

การเติบโตของตลาดเคร่ืองแต่งกายพรีเมียมท่ัวโลกชะลอตัวลงเหลือ 0.7% ในป ี
2024 จากเดิม 4.6% ในปี 2023 ซ่ึงเปน็ผลมาจากประเด็นเศรษฐกิจมหภาคท่ียืดเย้ือ
และภาวะเงินเฟอ้ท่ีสูงข้ึนส่งผลกระทบต่อความต้องการของผู้บริโภค 
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คาดการณ์ว่ากลุ่มรองเท้าจะมีการเติบโตท่ีรวดเร็วท่ีสุด โดยเพ่ิมข้ึนด้วยอัตราการ
เติบโตเฉล่ียสะสมต่อปี (CAGR) ระหว่างป ี 2024-2029 ท่ี 4.3% ซ่ึงได้รับแรงหนุน
จากความสำเร็จของแบรนด์รองเท้าว่ิงพรีเมียมเฉพาะทางอย่าง On และ HOKA 

สำหรับภูมิภาค เอเชียแปซิฟกิ และ ตะวันออกกลางและแอฟริกา คาดว่าจะแสดงการ
เติบโตท่ีแข็งแกร่งท่ีสุดไปจนถึงป ี 2029 โดยมี CAGR ระหว่างป ี2024-2029 อยู่ท่ี 
5.6% และ 4.4% ตามลำดับ เน่ืองจากการขยายตัวของเมืองท่ีรวดเร็วและการเพ่ิมข้ึน
ของประชากรชนช้ันกลาง 

Lululemon ยังคงเป็นแบรนด์เคร่ืองแต่งกายพรีเมียมท่ีใหญ่ท่ีสุดในป ี 2024 และ
สามารถเพ่ิมส่วนแบ่งทางการตลาดได้มากข้ึนจากการขยายตลาดระหว่างประเทศและ
ความต้องการชุดกีฬาและชุดลำลองแนวสปอร์ต (athleisure) ท่ียังคงสูงอย่างต่อ
เน่ือง 

------------------------------------------- 

Source: JustStyle.com and GlobalData 
Photo credit: Shutterstock  

 

 

 
  ข้อมูลความเคลื่อนไหวแฟชั่น                                                                                           หน้า 9-9 

http://juststyle.com

	แบรนด์แฟชั่นพรีเมียมที่น่าจับตามองระหว่างปี 2025 ถึง 2029 

