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ในภาพรวมมูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยลดลงร้อยละ9.92ขณะที่มูลค่าการนำเข้าเพิ่มขึ้นร้อยละ 75.19 โดยทองคำที่ยังมิได้ขึ้นรูปหรือทองคำกึ่งสำเร็จรูปเป็นสินค้าหลักทั้งในด้านการส่งออกและนำเข้าแต่หากพิจารณามูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยไม่รวมทองคำฯ จะพบว่าขยายตัวสูงขึ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 2.15 อย่างไรก็ดี มูลค่าการส่งออกในปี 2561 มีแนวโน้มปรับตัวดีขึ้นจากปี 2560 จากปัจจัยบวกเศรษฐกิจและการค้าโลกโดยรวมทยอยฟื้นตัว ทำให้กำลังซื้อบางส่วนกลับมา อีกทั้งภาครัฐดำเนินมาตรการเสริมสร้างความเข้มแข็งแก่ผู้ประกอบการไทยเพื่อเตรียมพร้อมสู่การเป็นศูนย์กลางการค้าโลกในอีก 5 ปีข้างหน้าขณะที่อาจได้รับปัจจัยเสี่ยงจากความไม่แน่นอนของนโยบายการค้าของสหรัฐฯ และการเมืองในยุโรป ความขัดแย้งระหว่างประเทศ ภัยธรรมชาติและภัยก่อการร้าย ซึ่งจะส่งผลกระทบต่อความเชื่อมั่นของผู้บริโภค รวมถึงค่าเงินบาทที่มีแนวโน้มแข็งค่า และพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปจากเดิม


มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71* ในปี 2560 ลดลงร้อยละ 9.92 จากเดิมในปี 2559 ที่มีมูลค่า 14,246.83 ล้านเหรียญสหรัฐมาอยู่ที่ 12,832.96 ล้านเหรียญสหรัฐ นับเป็นสินค้าส่งออกที่สำคัญในอันดับที่ 3 และคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 5.42 ของสินค้าส่งออกโดยรวมของไทย อย่างไรก็ตาม หากนำมูลค่าการส่งออกดังกล่าวข้างต้นหักออกด้วยการส่งออกทองคำที่ยังมิได้ขึ้นรูปซึ่งมีสัดส่วนราวร้อยละ 45 พบว่า การส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับที่แท้จริงมีมูลค่า 7,117.58 ล้านเหรียญสหรัฐ ปรับตัวสูงขึ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 2.15
ส่วนการนำเข้าสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ มีมูลค่าเพิ่มขึ้นร้อยละ 75.19 จากมูลค่า 8,611.30 ล้านเหรียญสหรัฐมาอยู่ที่ 15,086.30 ล้านเหรียญสหรัฐ
ทั้งนี้ หากพิจารณาดุลการค้าสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับพบว่าในปี 2560 ไทยขาดดุล 2,253.34 ล้าน-เหรียญสหรัฐดังแผนภาพที่ 1 อันเนื่องมาจากการนำเข้าสินค้าหลายรายการเพิ่มสูงขึ้น โดยเฉพาะทองคำฯ ซึ่งมีสัดส่วนการนำเข้าสูงสุดราวร้อยละ 73 รองลงมาเป็นเพชรเจียระไน เครื่องประดับทองและพลอยเนื้อแข็งเจียระไน
แผนภาพที่ 1 มูลค่าการนำเข้าส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย ปี 2551-2560

                ที่มา : กรมศุลกากรประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
สถานการณ์การนำเข้าส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย
1. สถานการณ์การส่งออก


สินค้าที่มีมูลค่าการส่งออกสูงสุดในปี 2560 คือ ทองคำที่ยังมิได้ขึ้นรูปหรือทองคำกึ่งสำเร็จรูปในสัดส่วนร้อยละ 44.54 ของมูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยโดยรวมหากแต่มีมูลค่าลดลงร้อยละ 21.48 อันเนื่องมาจากมูลค่าการส่งออกทองคำในช่วงไตรมาส 1,2 และ 4 ของปี 2560 ลดลงร้อยละ 37.67, ร้อยละ 45.81และร้อยละ 47.55 ตามลำดับเมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีที่ผ่านมา ส่งผลให้มูลค่าการส่งออกทองคำตลอดปี 2560 อยู่ในแนวลบ แม้ว่าภาพรวมราคาทองคำในปี 2560 จะปรับตัวในแนวบวก หากแต่ปรับตัวขึ้นไม่มากนัก โดยราคาทองคำเฉลี่ยตลอดปี 2560 อยู่ที่ระดับ 1,257.12 เหรียญสหรัฐต่อออนซ์ (http://www.kitco.com) เพิ่มขึ้นจากปี 2559 เพียง
ร้อยละ 0.51 ในขณะที่ตลาดหุ้นทั่วโลกปรับตัวสูงขึ้นโดยเฉพาะในช่วงครึ่งปีหลัง จึงทำให้นักลงทุนชะลอการลงทุนในทองคำ และหันไปลงทุนในสินทรัพย์เสี่ยงแทน
ทั้งนี้ ตลาดหลักส่งออกทองคำฯ ของไทย คือ สวิตเซอร์แลนด์ซึ่งมีสัดส่วนสูงสุดกว่าร้อยละ 57มีมูลค่าลดลงร้อยละ 20 รองลงมาคือ กัมพูชาเติบโตได้ร้อยละ 26.97 และสิงคโปร์ ปรับตัวลดลงร้อยละ 45.45
เครื่องประดับแท้ เป็นสินค้าส่งออกที่สำคัญเป็นอันดับ 2 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 28.61 ของมูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยเติบโตสูงขึ้นร้อยละ 2.96 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า ซึ่งหากแยกพิจารณาในสินค้ารายการสำคัญพบว่า
	เครื่องประดับทองปรับตัวลดลงร้อยละ 3.71 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า เนื่องจากอุปสงค์ต่อเครื่องประดับทองอ่อนแอตามความผันผวนของภาวะเศรษฐกิจโลกส่งผลให้ไทยส่งออกไปยังหลายตลาดสำคัญได้ลดลง โดยเฉพาะตลาดหลักใน 3 อันดับแรกอย่างฮ่องกงสหรัฐอเมริกา และสหรัฐ-อาหรับเอมิเรตส์ รวมถึงสหราชอาณาจักรตลาดในอันดับ 5 ล้วนมีมูลค่าหดตัวลงร้อยละ 1.69, ร้อยละ 8.64, ร้อยละ 30.31 และร้อยละ 10.15ตามลำดับนอกจากเหตุผลข้างต้นแล้ว สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์นำเข้าเครื่องประดับทองจากไทยลดลง ส่วนหนึ่งมาจากรัฐบาลเก็บภาษีนำเข้าเครื่องประดับทองร้อยละ 5 อย่างจริงจัง จากเดิมที่เคยผ่อนผันให้เสียภาษีนำเข้าไม่เกินร้อยละ 1 มีผลทำให้เครื่องประดับทองนำเข้ามีราคาสูงขึ้น ทั้งนี้ ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2561 เป็นต้นไป รัฐบาลได้เริ่มเก็บภาษีมูลค่าเพิ่ม (VAT) สินค้าทุกชนิดรวมถึงอัญมณีและเครื่องประดับร้อยละ 5 ซึ่งอาจเป็นอีกหนึ่งปัจจัยทำให้สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ลดการนำเข้าเครื่องประดับทองจากไทยลงต่อเนื่องในปี 2561
	ส่วนสวิตเซอร์แลนด์ ตลาดในอันดับ 4 ผู้บริโภคยังมีกำลังซื้อ และส่วนใหญ่นิยมเครื่องประดับทองไทยจึงยังสามารถส่งออกเครื่องประดับทองไปยังสวิตเซอร์แลนด์ได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 5.60
	เครื่องประดับเงินขยายตัวร้อยละ 14.76 จากการส่งออกไปยังเยอรมนี ออสเตรเลีย จีน และฮ่องกง ตลาดในอันดับ 2, 3, 4 และ 5 ได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 16.25, ร้อยละ 53.19, ร้อยละ 94.62 และร้อยละ 48.37 ตามลำดับ โดยส่วนหนึ่งอาจมีผลมาจากเครื่องประดับเงินมีราคาถูกลงเนื่องจากราคาโลหะเงินปรับตัวลดลง โดยในปี 2560 โลหะเงินมีราคาเฉลี่ยลดลงราวร้อยละ 1 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า ส่งผลให้ผู้บริโภคมีความต้องการซื้อเครื่องประดับเงินเพิ่มขึ้น ในขณะที่การส่งออกไปยังสหรัฐอเมริกา ตลาดในอันดับ 1 มีมูลค่าลดลงต่อเนื่องร้อยละ 1.86 ส่วนหนึ่งมาจากจำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้าไปท่องเที่ยวในสหรัฐฯ และมักซื้อเครื่องประดับเงินมีจำนวนลดลง จึงทำให้มีการใช้จ่ายซื้อสินค้าเครื่องประดับเงินลดลง อีกส่วนหนึ่งมาจากอุปสงค์ของผู้บริโภคชาวอเมริกันลดลง เนื่องจากยังไม่มั่นใจในภาวะเศรษฐกิจ จึงทำให้ผู้ซื้อนำเข้าเครื่องประดับเงินจากไทยลดลง 
	เครื่องประดับแพลทินัมหดตัวลงร้อยละ 22.36 อันเป็นผลมาจากการส่งออกไปยังญี่ปุ่นซึ่งครองส่วนแบ่งสูงสุดเกือบครึ่งหนึ่ง ฮ่องกง สหรัฐอเมริกา และสหราชอาณาจักรตลาดในอันดับ 2, 3 และ 4 ที่ต่างปรับตัวลดลงร้อยละ 18.39, ร้อยละ 34.53, ร้อยละ 44.86 และร้อยละ 15.19 ตามลำดับ ทั้งนี้ เครื่องประดับแพลทินัมเป็นที่นิยมในกลุ่มคู่แต่งงาน แต่เนื่องจากปัจจุบันหนุ่มสาวในประเทศดังกล่าวข้างต้นครองตัวเป็นโสดมากขึ้นหรือแต่งงานช้าลงโดยเฉพาะประเทศญี่ปุ่นในช่วง 5 ปีที่ผ่านมามีแนวโน้มแต่งงานน้อยลงทุกปี และในปี 2560 มีจำนวนคู่แต่งงานลดลงราวร้อยละ 2 เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา ความต้องการเครื่องประดับแพลทินัมจึงน้อยลง ส่งผลให้ไทยส่งออกไปได้ลดลง ทั้งนี้ World Platinum Investment Council ได้ประมาณการว่า ยอดขายเครื่องประดับแพลทินัมของโลกในปีนี้ลดลงร้อยละ 1 แต่คาดว่าจะปรับตัวดีขึ้นราวร้อยละ 3 ใน ปี 2561 จากแรงขับเคลื่อนของอุปสงค์ชาวอินเดีย และจีน ซึ่งนับเป็นตลาดผู้บริโภคเครื่องประดับแพลทินัมขนาดใหญ่ของโลก
เพชร เป็นสินค้าส่งออกที่สำคัญในอันดับที่ 3 ในสัดส่วนร้อยละ 12.19 และปรับตัวลดลงร้อยละ 6.39 จากการส่งออกเพชรเจียระไนซึ่งเป็นสินค้าหลักในหมวดนี้ได้ลดลง
ร้อยละ 6.29 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า ส่วนหนึ่งมาจากอุปสงค์ในตลาดชะลอตัวตามภาวะเศรษฐกิจโลก อีกส่วนหนึ่งมาจากผู้บริโภคมีความกังวลกับเพชรสังเคราะห์ที่ปะปนอยู่ในท้องตลาดจำนวนมากจนทำให้ไม่มั่นใจในการซื้อเพชรเจียระไน หรืออาจเป็นผลมาจากผู้บริโภคเปลี่ยนพฤติกรรมโดยเฉพาะชาวสหรัฐฯ ที่บริโภคเพชรสังเคราะห์ (lab-grown diamonds) มากขึ้นอีกทั้งราคาเพชรเฉลี่ยลดลง โดยราคาเฉลี่ยเพชรขนาด 0.3 และ 0.5 กะรัตลดลงร้อยละ 0.1 และร้อยละ 17.8 ตามลำดับ ส่วนเพชรขนาด 1 กะรัตลดลง
ร้อยละ 5.3 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า (RAPAPORT, มกราคม 2561) เหล่านี้มีผลให้ไทยส่งออกไปยังตลาดสำคัญได้ลดลง ไม่ว่าจะเป็นฮ่องกง เบลเยียม สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ และสหรัฐอเมริกา ตลาดในอันดับที่ 1, 2, 4 และ 5 ที่ต่างมีมูลค่าหดตัวลงร้อยละ 8.41, ร้อยละ 0.55, ร้อยละ 20.67 และ
ร้อยละ 17.88 ตามลำดับ ส่วนตลาดที่ยังขยายตัวได้คืออินเดียซึ่งเป็นตลาดในอันดับที่ 3 มีมูลค่าเติบโตได้ร้อยละ 10.44 
พลอยสีเป็นสินค้าส่งออกอันดับ 4 ด้วยสัดส่วน
ร้อยละ 9.34 ขยายตัวได้ร้อยละ 12.41 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้าทั้งนี้ หากแยกพิจารณาเป็นรายผลิตภัณฑ์ พบว่า 
พลอยเนื้อแข็งเจียระไน (ทับทิม แซปไฟร์ และมรกต)เพิ่มขึ้นร้อยละ 22.23 โดยไทยส่งออกทับทิมราว
ร้อยละ 43 ด้วยมูลค่าเติบโตร้อยละ 27.15 และเป็นการส่งออกแซปไฟร์ในสัดส่วนราวร้อยละ 40 ขยายตัวสูงขึ้น
ร้อยละ 17.64 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า ทั้งนี้ มูลค่าการส่งออกพลอยเนื้อแข็งเจียระไนที่เติบโตได้ดีนั้นเนื่องจากการส่งออกไปยังตลาดสำคัญส่วนใหญ่ได้เพิ่มขึ้น โดยเฉพาะตลาดหลักใน 5 อันดับแรกอย่างฮ่องกงที่ครองส่วนแบ่งสูงสุดราวร้อยละ 56สหรัฐอเมริกา สวิตเซอร์แลนด์ อินเดียและจีน ที่ล้วนเติบโตได้ร้อยละ 32.28, ร้อยละ 15.69, ร้อยละ 14.91, 
ร้อยละ 44.56และร้อยละ 40.17 ตามลำดับสะท้อนถึงความต้องการสินค้าพลอยเนื้อแข็งเจียระไนจากไทยที่ยังมีอยู่มากในตลาดโลก
	พลอยเนื้ออ่อนเจียระไนหดตัวลงร้อยละ 3.87 โดยเป็นผลจากการส่งออกไปยังฮ่องกงสหรัฐอเมริกา สวิตเซอร์แลนด์ และจีน ตลาดในอันดับที่ 1, 2, 3 และ 5 ที่ต่างมีมูลค่าลดลงร้อยละ 4.68, ร้อยละ 15.18, ร้อยละ 5.64และร้อยละ 5.63 ตามลำดับขณะที่การส่งออกไปยังอินเดีย ซึ่งอยู่ในอันดับ 4 ยังสามารถเติบโตได้ร้อยละ 42.66
เครื่องประดับเทียมเป็นสินค้าส่งออกในอันดับที่ 5 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 2.66และมีมูลค่าลดลงร้อยละ 16.21เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า จากการส่งออกไปยังลิกเตนสไตน์ สิงคโปร์ สหรัฐอเมริกา และเยอรมนี ตลาดในอันดับ 1, 2, 3และ 5 ได้ลดลงร้อยละ 10.57, ร้อยละ 7.35, ร้อยละ 31.18และร้อยละ 47.96 ตามลำดับ ส่วนหนึ่งมาจากเศรษฐกิจ
ผันผวน ทำให้ผู้บริโภคที่เป็นชนชั้นกลางชะลอการใช้จ่ายซื้อสินค้าที่ไม่จำเป็น อีกส่วนหนึ่งอาจมาจากผู้ส่งออกรายใหญ่ของไทยอย่างบริษัท แมรีกอท จิวเวลรี่ (ประเทศไทย) จำกัด (บริษัทในเครือสวารอฟกี้) ซึ่งมีโรงงานอีกแห่งหนึ่งในเวียดนาม อาจส่งออกสินค้าจากเวียดนามไปยังประเทศดังกล่าวแทนการส่งออกจากไทยมากขึ้น สะท้อนได้จากสถิติส่งออกเครื่องประดับเทียมของเวียดนามตามรายงานข้อมูลสถิติของ Global Trade Atlas ที่เติบโตในแนวบวก







สถานการณ์การนำเข้าส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย
ตารางที่ 1  มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยระหว่างเดือนมกราคม-ธันวาคม ปี 2559 และ 2560

	รายการ
	มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ)
	สัดส่วน (ร้อยละ)
	เปลี่ยนแปลง

	
	ม.ค.-ธ.ค. 59
	ม.ค.-ธ.ค.60
	ม.ค.-ธ.ค. 59
	ม.ค.-ธ.ค.60
	(ร้อยละ)

	1. ทองคำที่ยังมิได้ขึ้นรูปหรือทองคำกึ่งสำเร็จรูป
	7,278.72 
	5,715.38 
	51.09 
	44.54 
	-21.48 

	2. เครื่องประดับแท้
	3,565.51 
	3,670.99 
	25.03 
	28.61 
	2.96 

	2.1 เครื่องประดับเงิน
	1,559.56 
	1,789.71 
	10.95 
	13.95 
	14.76 

	2.2 เครื่องประดับทอง
	1,769.64 
	1,703.91 
	12.42 
	13.28 
	-3.71 

	2.3 เครื่องประดับแพลทินัม
	100.73 
	78.21 
	0.71 
	0.61 
	-22.36 

	2.4 อื่นๆ
	135.58 
	99.16 
	0.95 
	0.77 
	-26.86 

	3. เพชร
	1,671.60 
	1,564.73 
	11.73 
	12.19 
	-6.39 

	3.1 เพชรก้อน
	100.85 
	92.80 
	0.71 
	0.72 
	-7.98 

	3.2 เพชรเจียระไน
	1,569.92 
	1,471.22 
	11.02 
	11.46 
	-6.29 

	3.3 อื่นๆ
	0.83 
	0.71 
	0.01 
	0.00
	-13.64 

	4. พลอยสี
	1,066.74
	1,199.16
	7.49
	9.34
	12.41

	4.1พลอยก้อน
	46.98
	44.23
	0.33
	0.34
	-5.86

	4.2 พลอยเนื้อแข็งเจียระไน
	669.23
	817.97
	4.70
	6.37
	22.23

	4.3 พลอยเนื้ออ่อนเจียระไน
	350.53
	336.96
	2.46
	2.63
	-3.87

	5. เครื่องประดับเทียม
	407.91
	341.77
	2.86
	2.66
	-16.21

	6. เศษและของที่ใช้ไม่ได้ทำด้วยโลหะมีค่า
	62.09
	150.54
	0.44
	1.17
	142.44

	7. อื่นๆ 
	194.26
	190.39
	1.36
	1.49
	-1.99

	
รวมทั้งสิ้น
(1+2+3+4+5+6+7)
	14,246.83
	12,832.96
	100.00
	100.00
	-9.92


ที่มา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 


ตลาดส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับของไทย (รวมทองคำ) ที่มีมูลค่าสูงสุดในปี 2560 คือ สวิตเซอร์แลนด์ในสัดส่วนร้อยละ 27.44 และมีมูลค่าลดลงร้อยละ 18.29เนื่องจากการส่งออกสินค้าหลักอย่างทองคำฯ ในสัดส่วนราวร้อยละ 94 ได้ลดลงร้อยละ20ในขณะที่สินค้าสำคัญรองลงมาอย่างเครื่องประดับทองยังคงเติบโตได้ร้อยละ 5.60
	ฮ่องกงเป็นตลาดส่งออกที่สำคัญอันดับ 2คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 19.16 ขยายตัวได้ร้อยละ 2.30 จากการส่งออกสินค้าสำคัญอย่างพลอยเนื้อแข็งเจียระไน และทองคำฯได้สูงขึ้นร้อยละ 32.28 และร้อยละ 3.76 ตามลำดับส่วนการส่งออกเพชรเจียระไน เครื่องประดับทอง และพลอยเนื้ออ่อนเจียระไน ลดลงร้อยละ 8.41, ร้อยละ 1.69 และร้อยละ 4.68 ตามลำดับ
สหรัฐอเมริกาเป็นตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับที่สำคัญในอันดับ 3 ด้วยสัดส่วนร้อยละ 9.15หากแต่มีมูลค่าลดลงร้อยละ 6.79โดยสินค้าส่งออกหลักราวร้อยละ 75 เป็นเครื่องประดับแท้ ซึ่งส่วนใหญ่เป็นเครื่องประดับเงินที่ปรับตัวลดลงร้อยละ 1.86 ส่วนที่เหลือเป็นเครื่องประดับทองก็มีมูลค่าลดลงร้อยละ 8.64 รวมถึงสินค้าสำคัญถัดมาอย่างเพชรเจียระไนและพลอยเนื้ออ่อนเจียระไนก็หดตัวลงร้อยละ 17.88 และร้อยละ 15.18 ตามลำดับ ส่วนสินค้าที่ยังเติบโตได้ดีในตลาดนี้ คือ พลอย-เนื้อแข็งเจียระไน ซึ่งขยายตัวได้ร้อยละ 15.69 ส่วนหนึ่งน่าจะมาจากผู้ประกอบการไทยนำสินค้าไปเข้าร่วมงานแสดงสินค้ารายการสำคัญที่Tucson และ Las Vegasเป็นต้น
กัมพูชานับเป็นตลาดส่งออกในอันดับที่ 4 ในสัดส่วนร้อยละ 6.66และมีอัตราการขยายตัวร้อยละ 27.46 อันเป็นผลจากการส่งออกสินค้าหลักอย่างทองคำฯ ในสัดส่วนราวร้อยละ 98 ได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 26.97 โดยกัมพูชานำเข้าทองคำเพื่อการลงทุนเก็บเป็นสินทรัพย์แทนการออมเงิน และผลิตเป็นเครื่องประดับจำหน่ายในประเทศ อีกทั้งไทยยังสามารถส่งออกเครื่องประดับทอง สินค้ารองลงมาได้สูงขึ้นกว่า 1.58 เท่าอีกด้วย
ส่วนตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยที่สำคัญในอันดับ 5 คือ สิงคโปร์ ด้วยมูลค่าลดลงร้อยละ 41.40จากการส่งออกทองคำฯ สินค้าหลักในสัดส่วนราว  ร้อยละ 84 ได้ลดลงมากถึงร้อยละ 45.45รวมถึงเครื่องประดับเทียม ซึ่งเป็นสินค้าสำคัญลำดับถัดมาก็หดตัวลงร้อยละ 7.35 


สถานการณ์การนำเข้าส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย


แผนภาพที่ 2  ตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในปี 2560

ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน)


ทั้งนี้หากพิจารณาการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย (ไม่รวมทองคำ) ไปยังตลาด/ภูมิภาคต่างๆ ในระหว่างปี 2557-2560 ดังตารางที่ 2 จะเห็นได้ว่า ในปี 2560 มีมูลค่าเติบโตร้อยละ 2.15 จากการส่งออกไปยังตลาดหลักใน 2 อันดับแรกอย่างฮ่องกง และสหภาพยุโรป ซึ่งครองส่วนแบ่งรวมกันราวครึ่งหนึ่ง ขยายตัวได้ร้อยละ 2.06 และร้อยละ 2.16 ตามลำดับ อีกทั้งตลาดสำคัญอื่นไม่ว่าจะเป็นอินเดีย ประเทศหมู่เกาะแปซิฟิก ญี่ปุ่น จีน อาเซียน รวมถึงรัสเซียและกลุ่มประเทศเครือรัฐเอกราช ก็ต่างเติบโตได้
ร้อยละ 23.93, ร้อยละ 20.68, ร้อยละ 9.83, ร้อยละ 42.26, ร้อยละ 15.44และร้อยละ 1.69 ตามลำดับ
การส่งออกไปยังสหภาพยุโรปที่เพิ่มขึ้นนั้นเป็นผลมาจากการส่งออกไปยังเยอรมนี ตลาดที่ครองส่วนแบ่งสูงสุดราวร้อยละ 42 สหราชอาณาจักร อิตาลี และฝรั่งเศส ตลาดในอันดับ 3, 4, และ 5 ต่างขยายตัวได้ร้อยละ 6.28, ร้อยละ 3.60, ร้อยละ 11.93 และร้อยละ 7.13 ตามลำดับ โดยสินค้าส่งออกหลักไปยังเยอรมนีเป็นเครื่องประดับเงิน ส่วนสินค้าส่งออกหลักไปยังสหราชอาณาจักร อิตาลี และฝรั่งเศสเป็นเครื่องประดับทอง อย่างไรก็ดี ประเทศเหล่านี้มีแนวโน้มนำเข้าพลอยเนื้อแข็งเจียระไนเพิ่มขึ้น ฉะนั้น ผู้ประกอบการไทยจึงควรเร่งรุกตลาดดังกล่าวให้มากขึ้น สำหรับการส่งออกไปยังเบลเยียม ตลาดในอันดับ 2 ของไทยในภูมิภาคนี้ปรับตัวลดลงร้อยละ 5.33 ซึ่งสินค้าหลักในตลาดนี้เป็นเพชรเจียระไนที่หดตัวลงร้อยละ 0.55
มูลค่าการส่งออกไปยังอินเดียที่เติบโตนั้น เป็นผลมาจากการส่งออกสินค้าหลักอย่างเพชรเจียระไนได้เพิ่มขึ้น
ร้อยละ 10.44 ส่วนหนึ่งอาจมาจากการส่งออกของโรงงานเพชรเจียระไนชาวอินเดียที่มาตั้งฐานการผลิตในไทยได้ส่งเพชรเจียระไนกลับไปยังบริษัทแม่เพื่อจำหน่ายในประเทศและส่งออกต่อต่างประเทศ อีกทั้งไทยยังสามารถส่งออกพลอยเนื้อแข็งเจียระไน ไข่มุก และเครื่องประดับทองได้เพิ่มสูงขึ้นมากอีกด้วย
สำหรับประเทศหมู่เกาะแปซิฟิกนั้น เศรษฐกิจค่อนข้างมีเสถียรภาพจึงทำให้ยังมีกลุ่มผู้มีกำลังซื้ออยู่ ตลาดจึงยังคงขยายตัวได้ดี โดยตลาดหลักของไทยในภูมิภาคนี้คือออสเตรเลีย มีมูลค่าเพิ่มขึ้นร้อยละ 21.02 จากการส่งออกเครื่องประดับเงินที่เติบโตสูงถึงร้อยละ 53.19 นอกจากนี้ไทยยังสามารถส่งออกไปยังนิวซีแลนด์ ตลาดถัดมาได้สูงขึ้น
ร้อยละ 13.18 โดยสินค้าหลักที่ขยายตัวได้ดีในตลาดนี้คือ เครื่องประดับเงินและเศษหรือของที่ใช้ไม่ได้ทำด้วยโลหะมีค่า
ส่วนการส่งออกไปยังญี่ปุ่นที่เพิ่มขึ้นนั้น เนื่องมาจากภาวะเศรษฐกิจที่ปรับตัวในทิศทางดีขึ้นจากแรงขับเคลื่อนของภาคการส่งออก และการที่นายอาเบะชนะการเลือกตั้งเมื่อเดือนตุลาคมที่ผ่านมา ช่วยหนุนให้เกิดเสถียรภาพทางการเมืองและความต่อเนื่องในการดำเนินนโยบายทางเศรษฐกิจส่งผลให้ผู้บริโภคมีความมั่นใจในการซื้อสินค้าฟุ่มเฟือยมากขึ้น มีผลให้ไทยส่งออกเครื่องประดับทอง เพชร-เจียระไน และเครื่องประดับเงินไปยังตลาดนี้ได้เพิ่มขึ้น
มูลค่าการส่งออกไปยังจีนที่สูงขึ้นนั้น เนื่องมาจากการส่งออกเครื่องประดับเงินที่เติบโตได้สูงถึงร้อยละ 94.62 ส่วนหนึ่งมาจากการส่งออกของบริษัทแพนดอร่า ซึ่งเป็นผู้ส่งออกอันดับ 1 ของไทยไปจำหน่ายในร้านค้าปลีกเครื่องประดับที่มีอยู่ทั่วประเทศจีนกว่า 100 ร้านซึ่งสะท้อนได้ว่าชาวจีนนิยมบริโภคสินค้าแบรนด์เนม นอกจากนี้ไทยยังสามารถส่งออกพลอยเนื้อแข็งเจียระไนไปยังจีนได้เพิ่มขึ้นด้วย เนื่องจากจีนหันมานำเข้าสินค้าจากไทยโดยตรงมากขึ้น จากเดิมที่เคยนำเข้าผ่านฮ่องกงเป็นส่วนใหญ่
การส่งออกไปยังอาเซียนที่ขยายตัวได้นั้น เป็นผลมาจากการส่งออกไปยังมาเลเซีย เวียดนาม และกัมพูชา ตลาดในอันดับ 2, 3 และ 4 ได้เพิ่มสูงกว่า 1.05 เท่า, ร้อยละ24.88 และร้อยละ 72.68 ตามลำดับ โดยสินค้าส่งออกหลักไปยังมาเลเซียเป็นเครื่องประดับเงิน รองลงมาเป็นเครื่องประดับ-ทอง ส่วนสินค้าหลักไปยังเวียดนามเป็นเครื่องประดับทอง รองลงมาเป็นอัญมณีสังเคราะห์ สำหรับสินค้าหลักในตลาดกัมพูชาส่วนใหญ่เป็นเครื่องประดับทอง ที่ล้วนเติบโตได้สูงมาก ในขณะที่ไทยส่งออกไปยังสิงคโปร์ ตลาดในอันดับ 1 ได้ลดลงร้อยละ 3.51 โดยสินค้าส่งออกหลักไปยังสิงคโปร์เป็นเครื่องประดับเทียมซึ่งหดตัวลงต่อเนื่อง
มูลค่าการส่งออกไปยังรัสเซียและกลุ่มประเทศเครือรัฐเอกราชที่เพิ่มขึ้นนั้น เนื่องมาจากการส่งออกไปยังอาร์เมเนีย และคาซัคสถาน ตลาดในอันดับ 2 และ 4 ได้สูงขึ้น 5.68 เท่าและร้อยละ 9.83 ตามลำดับ โดยไทยส่งออกสินค้าหลักอย่างเพชรก้อน ไปยังอาร์เมเนียได้เพิ่มสูงกว่า 9.43 เท่ารวมถึงเพชรเจียระไนก็เติบโตได้สูงกว่า 3.11 เท่า โดยส่วนหนึ่งอาจเป็นเพราะ Rosy Blue ผู้ผลิตเพชรรายใหญ่ของโลกสัญชาติเบลเยียมซึ่งมีฐานการผลิตในประเทศไทยและในหลายประเทศ รวมถึงอาร์เมเนีย นำเข้าเพชรก้อนมาเพื่อเจียระไนต่อในไทยส่วนหนึ่ง และอีกส่วนหนึ่งถูกคัดแยกแล้วส่งต่อไปยังฐานการผลิตในอาร์เมเนีย ส่วนสินค้าหลักในคาซัคสถานเป็นเครื่องประดับเงินที่เติบโตสูงถึงร้อยละ 29.31 สำหรับการส่งออกไปยังรัสเซีย และยูเครน ตลาดอันดับ 1 และ 3 ปรับตัวลดลงร้อยละ 5.77 และร้อยละ 28.67 ตามลำดับเนื่องจากไทยส่งออกสินค้าหลักอย่างเครื่องประดับ-เงินไปยังทั้งสองตลาดดังกล่าวได้น้อยลงร้อยละ 9.54 และร้อยละ31.80ตามลำดับ














สถานการณ์การนำเข้าส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย

ตารางที่ 2 มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย (ไม่รวมทองคำ) ไปยังตลาด/ภูมิภาคต่างๆ ในระหว่างปี 2557 – 2560
	ประเทศ/ภูมิภาค
	มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ)
	สัดส่วน (ร้อยละ)
	เปลี่ยนแปลง (ร้อยละ)

	
	2557
	2558
	2559
	2560
	2557
	2558
	2559
	2560
	58/57
	59/58
	60/59

	ฮ่องกง
	1,822.07
	2,056.48
	2,070.59
	2,113.29
	25.02
	28.62
	29.72
	29.69
	12.87 
	0.69 
	2.06 

	สหภาพยุโรป
	1,662.16
	1,619.65
	1,489.01
	1,521.13
	22.83
	22.54
	21.37
	21.37
	-2.56 
	-8.07
	2.16 

	สหรัฐอเมริกา
	1,359.87
	1,310.11
	1,256.38
	1,173.24
	18.68
	18.23
	18.03
	16.48
	-3.66 
	-4.10 
	-6.62 

	กลุ่มประเทศตะวันออกกลาง
	598.85
	562.63
	595.27
	505.84
	8.22
	7.83
	8.54
	7.11
	-6.05 
	5.80
	-15.02 

	อินเดีย
	350.00
	240.13
	271.38
	336.32
	4.81
	3.34
	3.89
	4.73
	-31.39 
	13.01
	23.93 

	ประเทศหมู่เกาะแปซิฟิก
	181.74
	177.63
	202.50
	244.37
	2.50
	2.47
	2.91
	3.43
	-2.26 
	14.00
	20.68 

	ญี่ปุ่น
	255.87
	272.34
	206.20
	226.48
	3.51
	3.79
	2.96
	3.18
	6.44 
	-24.29
	9.83 

	จีน
	111.03
	149.44
	153.38
	218.19
	1.52
	2.08
	2.20
	3.07
	34.59 
	2.64 
	42.26 

	อาเซียน
	205.58
	177.86
	172.25
	198.84
	2.82
	2.47
	2.47
	2.79
	-13.48 
	-3.15
	15.44 

	รัสเซีย และกลุ่มประเทศเครือรัฐเอกราช
	160.25
	55.49
	60.07
	61.09
	2.20
	0.77
	0.86
	0.86
	-65.37 
	8.25
	1.69 

	อื่นๆ
	574.10
	564.35
	491.08
	518.79
	7.89
	7.86
	7.05
	7.29
	-1.70 
	-12.98
	5.65 

	รวม
	7,281.52
	7,186.11
	6,968.11
	7,117.58
	100.00
	100.00
	100.00
	100.00
	-1.31 
	-3.03 
	2.15 
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สถานการณ์การนำเข้าส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย


สำหรับการส่งออกไปยังสหรัฐอเมริกามีมูลค่าลดลงร้อยละ 6.62 เนื่องจากไทยส่งออกสินค้าหลักอย่างเครื่องประดับเงินไปได้ลดลง ซึ่งนอกจากจะมีสาเหตุจากภาวะเศรษฐกิจที่ไม่แน่นอน จนส่งผลกระทบต่ออุปสงค์ของชาวอเมริกัน และจำนวนนักท่องเที่ยวที่ลดลงแล้ว ส่วนหนึ่งยังอาจมาจากบริษัท แพนดอร่า ผู้ส่งออกอันดับ 1 ของไทยเปลี่ยนนโยบายการคืนสินค้าจากแฟรนไชส์ที่เริ่มมีผลบังคับใช้มาตั้งแต่เดือนมกราคม 2560 ประกอบกับการแข่งขันสูงกับแบรนด์อื่นๆ ที่ต่างออกโปรโมชั่นมาดึงดูดลูกค้า น่าจะมีผลให้ผู้ซื้อลดการนำเข้าเครื่องประดับเงินลง โดยยอดขายสินค้าของแพนดอร่าในสหรัฐฯ ในช่วงครึ่งปีแรกลดลงร้อยละ 5 (PANDORA, Company Announcement, 8 August 2017) และกลับมาเติบโตขึ้นร้อยละ 4 ในช่วงไตรมาส 3 (Update 2- Danish jeweler Pandora Says U.S.market to weigh on 2017 sale,www.cnbc.com, 7 November 2017) ทั้งนี้ Jewelers Board of Trade (JBT) รายงานว่าในปี 2560ผู้ประกอบกิจการเครื่องประดับในสหรัฐฯ ปิดตัวลงจำนวน 1,022ราย ซึ่งส่วนใหญ่เป็นบริษัทค้าปลีกเครื่องประดับซึ่งนี่อาจเป็นอีกหนึ่งสาเหตุที่สหรัฐฯ นำเข้า
อัญมณีและเครื่องประดับจากไทยลดลง
ส่วนมูลค่าส่งออกไปยังตะวันออกกลางลดลงร้อยละ 15.02 จากการส่งออกไปยังสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ อิสราเอล บาเรนห์ และซาอุดิอาระเบีย ตลาดในอันดับ 1, 2, 4 และ 5 ได้ลดลงร้อยละ 21.04, ร้อยละ 13.26, ร้อยละ 10.15 และร้อยละ 6.09 ตามลำดับ โดยเครื่องประดับทองเป็นสินค้าส่งออกหลักไปยังสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ บาเรนห์ และซาอุดิอาระเบีย ที่ต่างมีมูลค่าลดลง ส่วนสินค้าส่งออกหลักไปยังอิสราเอลเป็นเพชรเจียระไนที่ปรับตัวลดลง ในขณะที่การส่งออกไปยังกาตาร์ ตลาดในอันดับ 3 ยังสามารถขยายตัวได้ร้อยละ 1.18 ที่แม้ว่าการส่งออกเครื่องประดับทองซึ่งเป็นสินค้าหลักจะลดลง แต่การส่งออกเครื่องประดับเทียม ซึ่งเป็นสินค้าสำคัญรองลงมาสามารถเติบโตได้สูงกว่า 49.55 เท่า
ทั้งนี้ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์และซาอุดิอาระเบียเริ่มเก็บภาษีมูลค่าเพิ่มร้อยละ 5 ตั้งแต่เดือนมกราคม 2561 เป็นต้นไป ซึ่งจะส่งผลให้เครื่องประดับทองมีราคาสูงขึ้น จึงมีแนวโน้มว่าทั้งสองประเทศดังกล่าวจะนำเข้าเครื่องประดับ-ทองจากไทยลดลงต่อเนื่องในปี 2561

2. สถานการณ์การนำเข้า

การนำเข้าสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับในปี 2560มีมูลค่า 15,086.30 ล้านเหรียญสหรัฐเพิ่มสูงขึ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 75.19โดยส่วนใหญ่เป็นการนำเข้าวัตถุดิบ ซึ่งในปี 2560 ที่ผ่านมาค่าเงินบาทแข็งค่าขึ้นอย่างต่อเนื่อง จึงทำให้วัตถุดิบนำเข้าจากต่างประเทศมีราคาถูกลงมาก ผู้ประกอบการไทยจึงนำเข้าวัตถุดิบมาเก็บสต๊อกไว้ทั้งนี้ สินค้านำเข้าที่มีมูลค่าสูงสุดในปี 2560 คือ ทองคำที่ยังมิได้ขึ้นรูปหรือทองคำกึ่งสำเร็จรูป ด้วยสัดส่วนร้อยละ 73.13และขยายตัวสูงถึงร้อยละ 86.86อันเนื่องมาจากราคาทองคำยังอยู่ในระดับไม่สูง เพราะปรับตัวขึ้นจากปีก่อนหน้าเพียงเล็กน้อย ประกอบกับค่าเงินบาทที่แข็งค่า ส่งผลให้ผู้ประกอบการนำเข้าทองคำส่วนใหญ่มาเพื่อเก็บสะสมไว้เก็งกำไรโดยการรอเทขายในช่วงที่ราคาทองคำปรับสูงขึ้น และอีกส่วนหนึ่งนำมาผลิตเป็นเครื่องประดับทองจำหน่ายในประเทศ ซึ่งราคาเครื่องประดับทองลดลงจูงใจให้ชาวไทยต้องการซื้อเครื่องประดับทองมากขึ้นเพชรเพิ่มขึ้นกว่า1.37 เท่าซึ่งส่วนใหญ่เป็นการนำเข้าเพชรเจียระไนเพิ่มขึ้นถึงกว่า 1.87 เท่า อีกทั้งเพชรก้อนก็เติบโตสูงถึงร้อยละ 21.11 ส่วนเครื่องประดับแท้เป็นสินค้านำเข้าในลำดับที่ 3 ปรับตัวสูงขึ้นร้อยละ 22.45 โดยส่วนมากเป็นการนำเข้าเครื่องประดับทองที่มีมูลค่าเติบโตร้อยละ 24.55 รวมถึงเครื่องประดับเงินและเครื่องประดับแพลทินัมก็ขยายตัวร้อยละ 31.07 และร้อยละ 0.47 ตามลำดับทั้งนี้ การนำเข้าส่วนหนึ่งเป็นการส่งสินค้ากลับจากการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า และอีกส่วนหนึ่งเป็นการนำเข้าสินค้ามีแบรนด์เพื่อจำหน่ายตามแหล่งขายสินค้าหรูต่างๆ สินค้านำเข้าอันดับ 4 คือพลอยสีเติบโตได้ร้อยละ 59.96เนื่องจากไทยนำเข้าพลอยเนื้อแข็งและพลอยเนื้ออ่อน-เจียระไน รวมถึงพลอยก้อนเพิ่มขึ้นร้อยละ 68.74, ร้อยละ 26.25และ2.51 เท่าสำหรับโลหะเงินสินค้านำเข้าอันดับ 5 ปรับตัวสูงขึ้นร้อยละ 2.17

สถานการณ์การนำเข้าส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย

ตารางที่ 3 มูลค่าการนำเข้าอัญมณีและเครื่องประดับไทยระหว่างเดือนมกราคม-ธันวาคม ปี 2559 และ 2560
	รายการ
	มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ)
	สัดส่วน (ร้อยละ)
	เปลี่ยนแปลง

	
	ม.ค.-ธ.ค. 59
	ม.ค.-ธ.ค. 60
	ม.ค.-ธ.ค. 59
	ม.ค.-ธ.ค. 60
	(ร้อยละ)

	1. ทองคำที่ยังมิได้ขึ้นรูปหรือทองคำกึ่งสำเร็จรูป
	5,904.56 
	11,033.22 
	68.57 
	73.13 
	86.86 

	2. เพชร
	775.71 
	1,843.25 
	9.01 
	12.22 
	137.62 

	2.1 เพชรก้อน
	225.99 
	273.69 
	2.62 
	1.81 
	21.11 

	2.2 เพชรเจียระไน
	545.22 
	1,564.84 
	6.33 
	10.37 
	187.01 

	2.3 อื่นๆ
	4.50 
	4.72 
	0.06
	0.04
	4.75 

	3. เครื่องประดับแท้
	514.53 
	630.03 
	5.98 
	4.18 
	22.45 

	3.1 เครื่องประดับเงิน
	101.43 
	132.94 
	1.18 
	0.88 
	31.07 

	3.2 เครื่องประดับทอง
	351.61 
	437.93 
	4.08 
	2.90 
	24.55 

	3.3 เครื่องประดับแพลทินัม
	23.95 
	24.06 
	0.28 
	0.16 
	0.47 

	3.4 อื่นๆ 
	37.54
	35.10 
	0.44 
	0.24
	-6.54 

	4. พลอยสี
	337.81 
	540.36 
	3.92 
	3.58 
	59.96 

	4.1 พลอยก้อน
	12.00
	42.15 
	0.14 
	0.27
	251.01 

	4.2 พลอยเนื้อแข็งเจียระไน
	204.47 
	345.02 
	2.37 
	2.29 
	68.74 

	4.3 พลอยเนื้ออ่อนเจียระไน
	121.34 
	153.19 
	1.41 
	1.02 
	26.25 

	5. โลหะเงิน
	525.85 
	537.28 
	6.11 
	3.56 
	2.17 

	6. ของอื่นๆ ทำหรือหุ้มติดด้วยโลหะมีค่า
	94.18 
	173.69 
	1.09 
	1.15 
	84.42 

	7. อื่นๆ 
	458.66
	328.47 
	5.32
	2.18 
	-28.38 

	
รวมทั้งสิ้น
(1+2+3+4+5+6+7)
	8,611.30 
	15,086.30 
	100.00 
	100.00 
	75.19 
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แหล่งนำเข้าสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับที่สำคัญที่สุดของไทย คือ สวิตเซอร์แลนด์ ด้วยสัดส่วนการนำเข้า
ร้อยละ 39.85และมีมูลค่าเติบโตกว่า 1.04 เท่าโดยเกือบทั้งหมดเป็นการนำเข้าทองคำฯ ส่วนแหล่งนำเข้าที่มีมูลค่าสูงรองลงมาเป็น ฮ่องกง ในสัดส่วนร้อยละ 14.89 เพิ่มขึ้นสูงกว่า 1.18 เท่าส่วนใหญ่เป็นการนำเข้าทองคำฯ ในสัดส่วนราวร้อยละ 69 รองลงมาเป็นเพชรเจียระไน สำหรับแหล่งนำเข้าสำคัญในลำดับ 3 คือออสเตรเลียในสัดส่วนร้อยละ9.10 และมีอัตราการขยายตัวร้อยละ 70.93 อันเป็นผลจากการนำเข้าทองคำมากที่สุดในสัดส่วนราวร้อยละ 99 ส่วนอินเดียเป็นแหล่งนำเข้าในอันดับที่ 4 ซึ่งมีสัดส่วนร้อยละ 5.52 เติบโตสูงกว่า 1.74 เท่าจากการนำเข้าเพชรเจียระไนเป็นส่วนมากในขณะที่สิงคโปร์เป็นตลาดในอันดับ 5 ด้วยสัดส่วนร้อยละ 4.63มีมูลค่าสูงกว่า2.79เท่า เนื่องจากการนำเข้าทองคำฯ เป็นสินค้าหลักในสัดส่วนราวร้อยละ 93 รองลงมาเป็นเครื่องประดับทอง


สถานการณ์การนำเข้าส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย
แผนภาพที่ 3  แหล่งนำเข้าอัญมณีและเครื่องประดับไทยในปี 2560

ที่มา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน)

3. บทสรุป
	
มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยในปี 2560 มีมูลค่าลดลงร้อยละ 9.92แต่หากพิจารณาถึงมูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับไทยเมื่อไม่รวมการส่งออกทองคำฯ พบว่าเพิ่มขึ้นร้อยละ 2.15และหากพิจารณาถึงมูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทย เมื่อหักออกด้วยมูลค่าการส่งออกทองคำฯ และมูลค่าการนำเข้าสินค้าที่ส่งกลับจากการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศพบว่า มูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับสุทธิขยายตัวร้อยละ 4.04 ดังตารางที่ 4 


ตารางที่ 4 มูลค่าการส่งออกสุทธิของสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับไทยระหว่างเดือนมกราคม-ธันวาคม ปี 2559และ 2560
	รายการ
	มูลค่า (ล้านเหรียญสหรัฐ)
	สัดส่วน (ร้อยละ)
	เปลี่ยนแปลง

	
	ม.ค.-ธ.ค. 59
	ม.ค.-ธ.ค.60
	ม.ค.-ธ.ค. 59
	ม.ค.-ธ.ค. 60
	(ร้อยละ)

	มูลค่าส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับ
	14,246.83
	12,832.96
	100.00 
	100.00 
	-9.92 

	หักมูลค่าส่งออกทองคำ
	7,278.72
	5,715.38
	51.09 
	44.54 
	-21.48 

	คงเหลือมูลค่าการส่งออกที่ไม่รวมทองคำฯ
	6,968.11
	7,117.58
	48.91 
	55.46 
	2.15 

	หัก มูลค่าสินค้าส่งกลับจากการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ
	555.33
	445.54
	3.90 
	3.47 
	-19.77 

	คงเหลือมูลค่าส่งออกสุทธิ
	6,412.78
	6,672.04
	45.01 
	51.99 
	4.04 


ที่มา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน)




สถานการณ์การนำเข้าส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย


มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับที่แท้จริงของไทยในปี 2560ที่ขยายตัวได้นั้นเนื่องมาจากการส่งออกในช่วงครึ่งปีหลังขยายตัวในแนวบวก หลังจากที่หดตัวมาตลอดในช่วงครึ่งปีแรก ส่วนหนึ่งมาจากเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้าบางประเทศที่ปรับตัวดีขึ้น ทำให้กำลังซื้อบางส่วนกลับมา ซึ่งช่วยกระตุ้นความต้องการซื้อสินค้าสำหรับใช้ในเทศกาลสำคัญปลายปีเพิ่มขึ้นอีกส่วนหนึ่งมาจากราคาวัตถุดิบปรับตัวลดลง อาทิ เพชร โลหะเงิน และโลหะแพลทินัมส่วนราคาโลหะทองคำก็ปรับตัวสูงขึ้นเพียงเล็กน้อยเท่านั้น สำหรับการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย (ไม่รวมทองคำฯ) ในปี 2561 นั้นมีแนวโน้มปรับตัวดีขึ้นจากปัจจัยเศรษฐกิจโลกที่มีแนวโน้มทยอยฟื้นตัวรวมถึงภาครัฐดำเนินมาตรการเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับผู้ประกอบการไทยเพื่อให้บรรลุเป้าหมายการเป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณีและเครื่องประดับของโลกในอีก 5 ปีข้างหน้าอย่างไรก็ตาม การส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยยังต้องเผชิญกับความท้าทาย ดังต่อไปนี้
 เศรษฐกิจโลกทยอยฟื้นตัว แต่ยังคงมีความ
ผันผวน IMF ประมาณการว่าปี 2561 เศรษฐกิจโลกจะขยายตัวได้ร้อยละ 3.8 เพิ่มขึ้นจากปี 2560 ที่อยู่ที่ร้อยละ 3.7 เนื่องจากเศรษฐกิจหลายประเทศปรับตัวในทิศทางที่ดีขึ้น เริ่มที่สหรัฐอเมริกาที่อัตราเงินเฟ้อน่าจะอยู่ที่ระดับร้อยละ 2 ซึ่งเป็นเป็นไปตามเป้าหมาย แต่ยังคงต้องจับตานโยบายของนายโดนัล ทรัมป์ ประธานาธิบดีสหรัฐฯ โดยเฉพาะมาตรการลดภาษีเพื่อเพิ่มบรรยากาศการลงทุนที่อาจไม่เป็นไปตามเป้าหมาย เนื่องจากติดปัญหาฐานะทางการคลัง ส่วนสหภาพ-ยุโรป เศรษฐกิจมีแนวโน้มฟื้นตัวดีขึ้น แต่ยังคงมีปัญหาภายในของบางประเทศที่อาจฉุดการขยายตัวเศรษฐกิจของภูมิภาคโดยรวม เช่น การพยายามแยกตัวของแคว้นกาตาลุญญาจากสเปน และผลกระทบจาก Brexit ที่น่าจะเห็นผลชัดเจนในปีนี้ ด้านจีน ในปีนี้เศรษฐกิจขยายตัวได้ตามคาดการณ์คือ ร้อยละ 6.7 และมีแนวโน้มขยายตัวต่อเนื่อง แต่ปัญหาหนี้เอกชนที่อยู่ในระดับสูงก็อาจจะทำให้อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจจีนสะดุดลงได้ ส่วนญี่ปุ่น เศรษฐกิจขยายตัวอย่างค่อยเป็น
ค่อยไป อัตราเงินเฟ้อยังคงทรงตัวในระดับต่ำ แต่ปัญหาการขาดแคลนแรงงานจะเป็นอุปสรรคต่อการเติบโตทางเศรษฐกิจ
นอกจากนี้ ยังมีปัจจัยจากปัญหาความไม่สงบในคาบสมุทรเกาหลี การสู้รบในตะวันออกกลาง ความไม่แน่นอนทางการเมืองของนายโดนัลด์ ทรัมป์ ประธานาธิบดีของสหรัฐฯ รวมถึงภัยธรรมชาติ ภัยก่อการร้าย ที่จะบั่นทอนความเชื่อมั่นของผู้บริโภค อันทำให้การฟื้นตัวของเศรษฐกิจโลกชะงักงันได้ และนำมาซึ่งผลกระทบต่อการส่งออกของไทย
พฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็วตามกระแสเทคโนโลยีและสื่อโซเชียลมีเดียต่างๆ ทำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงการบริโภคทั้งด้านไลฟ์สไตล์ รูปแบบสินค้าที่ต้องการ และสื่ออินเทอร์เน็ตมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้ามากขึ้น โดยปัจจุบันชาวมิลเลนเนียลมักใช้เงินไปกับการหาประสบการณ์ เช่น การท่องเที่ยว หรือซื้อสินค้าเทคโนโลยีมากกว่าการซื้อสินค้าฟุ่มเฟือยอื่นๆ ทั้งนี้ จากรายงานสถิติของ statistic.com พบว่า ในปี 2560 ยอดขายโทรศัพท์สมาร์ทโฟนของโลกอยู่ที่ 478.7 พันล้านเหรียญ-สหรัฐ เพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้าราวร้อยละ 9และมีแนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนื่อง ในขณะที่ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับโลกระหว่างปี 2560-2565 จะเติบโตเฉลี่ยราวร้อยละ 5 ตามประมาณการของ Business Wire
	 เงินบาทมีแนวโน้มแข็งค่าและผันผวนต่อเนื่องเนื่องจากมีปัจจัยสำคัญจากการดำเนินนโยบายทางเศรษฐกิจของประธานาธิบดีโดนัลด์ ทรัมป์ ที่สร้างความกังวลให้กับนักลงทุน รวมถึงนักลงทุนคาดการณ์ว่าสหรัฐฯอาจจะใช้นโยบายค่าเงินเหรียญสหรัฐอ่อนน่าจะทำให้มีการเทขายเงินเหรียญสหรัฐออกมา ซึ่งจะกดดันให้เงินเหรียญสหรัฐอ่อนค่าลงอย่างต่อเนื่อง และจะเกิดการไหลออกของเงินทุนไปสู่ภูมิภาคอื่น โดยอาจจะมาที่ไทยมากขึ้น เพราะภาพรวมเศรษฐกิจของไทยเติบโตค่อนข้างดี และจะส่งผลให้เงินบาทแข็งค่าขึ้นในระยะกลางและระยะยาวอย่างไรก็ดี ค่าเงินบาทอาจอ่อนค่าลงในสิ้นปีนี้ตามการฟื้นตัวของดัชนีเงินเหรียญ-สหรัฐ (ดัชนี DXY) และการชะลอตัวของสภาวะเงินเกินดุลในบัญชีเดินสะพัดของไทย
	ดังนั้น ผู้ประกอบการควรติดตามความเคลื่อนไหวข้อมูลสำคัญของโลกในทุกมิติ เพราะอาจเป็นปัจจัยส่งผลกระทบต่อการส่งออกในปีนี้ เพื่อจะได้เตรียมกลยุทธ์รับมือเหตุการณ์ที่ไม่คาดคิดที่อาจเกิดขึ้นได้ พร้อมทั้งเร่งนำนวัตกรรมมาใช้ในการผลิตสร้างความแตกต่างให้กับสินค้าเพื่อหลีกเลี่ยงการแข่งขันด้านราคา และศึกษาติดตามเทรนด์การบริโภคอย่างสม่ำเสมอ เพื่อจะได้ผลิตสินค้าได้ตรงกับความต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย และสร้างธีมหรือ
กิมมิคให้กับสินค้า ซึ่งเป็นแนวทางที่ผู้บริโภคยุคใหม่ให้ความสนใจ รวมถึงเน้นการทำตลาดแบบออฟไลน์ผสมผสานกับออนไลน์ (Omni Channel) ให้มากขึ้น ซึ่งจะช่วยสร้างประสบการณ์ซื้อขายที่ดีให้กับลูกค้า ตลอดจนสร้างพันธมิตรทางธุรกิจตั้งแต่ต้นน้ำถึงปลายน้ำ รักษาความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้าเก่าและลูกค้าใหม่ และเอาใจใส่ดูแลลูกค้าอย่างสม่ำเสมอ นอกจากนี้ ควรป้องกันความเสี่ยงจากการผิดนัดชำระหนี้ของลูกค้าต่างประเทศด้วยการทำเลตเตอร์ออฟเครดิต (Letter of Credit: LC) ป้องกันความเสี่ยงจากการไม่ได้รับชำระเงินค่าสินค้าจากผู้ซื้อด้วยการทำประกันการส่งออก (บริการของ Exim Bank) และบริหารความเสี่ยงด้วยการซื้อขายเงินตราต่างประเทศล่วงหน้า (Forward Contract) เหล่านี้น่าจะช่วยให้การส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในปีนี้เติบโตได้ในทิศทางบวก



	


ศูนย์ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับ
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
30 มกราคม 2561



















* พิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71 ว่าด้วย “ไข่มุกธรรมชาติหรือไข่มุกเลี้ยง รัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติ โลหะมีค่า โลหะที่หุ้มติดด้วยโลหะมีค่า และของที่ทำด้วยของดังกล่าว เครื่องเพชรพลอย และรูปพรรณที่เป็นของเทียม เหรียญกษาปณ์”   
มูลค่านำเข้า	2551	2552	2553	2554	2555	2556	2557	2558	2559	2560	9398.7199999999957	5998.49	10437.82	20650.47	16646.189999999991	18456.32	9495.89	9912.26	8611.2999999999956	15086.3	มูลค่าส่งออก	2551	2552	2553	2554	2555	2556	2557	2558	2559	2560	8270.07	9761.4	11652.06	12301.06	13147.55	10084.780000000002	10061.06	10993.349999999997	14246.83	12832.96	2551	2552	2553	2554	2555	2556	2557	2558	2559	2560	0	22.769240811573255	5.7719109376242441	1.3979296184141472	31.487691510752473	ดุลการค้า	2551	2552	2553	2554	2555	2556	2557	2558	2559	2560	-1128.6499999999996	3762.9100000000008	1214.24	-8349.4100000000017	-3498.6399999999994	-8371.5399999999954	565.1700000000003	1081.0899999999999	5635.5300000000007	-2253.34	2551	2552	2553	2554	2555	2556	2557	2558	2559	2560	0	17.155725684790866	14.529782299925486	12.424562204279638	1.666436034894627	
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