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Beyond Craftsmanship:
The Role of Innovation
and Consumer Insights
in Sustaining
Jewellery Businesses
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Jewellery boutiques in Dubai Mall
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Source: JNA-JewelleryNet.com
Photo credit: JNA-JewelleryNet
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https://news.jewellerynet.com/en/jnanews/features/27057/040826-Glowing-opportunities-in-the-Middle-East

	“ภูมิภาคตะวันออกกลางกำลังก้าวขึ้นมาเป็นผู้เล่นหลักในตลาดอัญมณีและเครื่องประดับระดับโลก โดยมีปัจจัยขับเคลื่อนสำคัญจากกลุ่มผู้บริโภคที่มีกำลังซื้อสูง โครงสร้างประชากรที่มีความหลากหลาย ตลอดจนความต้องการที่เพิ่มขึ้นในกลุ่มสินค้าหรูหราและงานออกแบบที่สั่งทำพิเศษ (Bespoke)” 

