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สถานการณ์ส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยเดือนมกราคม-พฤศจิกายน 
ปี 2568 

การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนท่ี 71* ในเดือน
มกราคม-พฤศจิกายน ปี 2568 ปรับตัวเพ่ิมข้ึนร้อยละ 46.22 เม่ือเทียบกับช่วง
เดียวกันของปี 2567 ท่ีมีมูลค่า 16,929.34 ล้านดอลลาร์สหรัฐ มาอยู่ท่ี 24,754.20 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยเป็นสินค้าส่งออกในอันดับท่ี 3 คิดเปน็สัดส่วนร้อยละ 7.97 
ของสินค้าส่งออกโดยรวมของไทย ท้ังน้ี หากนำมูลค่าดังกล่าวข้างต้น หักออกด้วย
การส่งออกทองคำท่ียังมิได้ข้ึนรูป พบว่า การส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ
ท่ีแท้จริงมีมูลค่า 12,853.91 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึนจากช่วงเดียวกันของปก่ีอน
หน้าร้อยละ 49.17 อย่างไรก็ดี เม่ือพิจารณาการส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย 
(ไม่รวมทองคำ) รายเดือน พบว่า เดือนพฤศจิกายน 2568 มีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 
59.18 เม่ือเทียบกับเดือนตุลาคม 2568 

 ตารางท่ี 1 มูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยช่วงเดือนมกราคม-
พฤศจิกายน ป ี2568 

 
 ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

สถานการณ์การส่งออก 

ทองคำท่ียังมิได้ข้ึนรูปหรือทองคำก่ึงสำเร็จรูป เปน็สินค้าส่งออกในอันดับท่ี 1 มี
สัดส่วนร้อยละ 48.07 ของมูลค่าการส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย มีมูลค่าเพ่ิม
ข้ึนร้อยละ 43.16 โดยราคาทองคำในเดือนพฤศจิกายนเพ่ิมข้ึนจากตุลาคม เดือนก่อน
หน้ามาอยู่ท่ีระดับราคาเฉล่ีย 4,082.95 ดอลลาร์สหรัฐต่อออนซ์ (World Gold 
Council) เพ่ิมข้ึนต่อเน่ืองติดต่อกันเปน็เดือนท่ีสอง โดยมีปจัจัยทางเศรษฐกิจหลาย
ประการท่ีส่งผลให้ราคาทองพุ่งทะยานข้ึนในช่วงน้ีมาจากภาวะชัตดาวน์สหรัฐฯ ท่ียืดเย้ือ
ต่อเน่ืองจากเดือนก่อน แม้เบ้ืองต้นจะมีการบรรลุข้อตกลงเพ่ือผลักดันร่างกฎหมายยุติ
การปดิหน่วยงานรัฐบาลในช่วงต้นเดือนพฤศจิกายน แต่สร้างความเสียหายต่อ
เศรษฐกิจสหรัฐฯ เป็นวงกว้างและกระทบความเช่ือม่ันทางธุรกิจ เปน็ปจัจัยหนุนให้
ความต้องการทองคำในฐานะสินทรัพย์ท่ีปลอดภัยเพ่ิมมากข้ึน ขณะท่ีกองทุน SPDR 
Gold ยังคงซ้ือทองคำสุทธิต่อเน่ือง 6 เดือนติดต่อกัน เพ่ิมข้ึนจากเดือนก่อน 5.08 
ตัน 
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เคร่ืองประดับแท้ เป็นสินค้าส่งออกในอันดับท่ี 2 ด้วยสัดส่วนร้อยละ 25.17 ของมูลค่า
การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยโดยรวม เพ่ิมข้ึนร้อยละ 38.06 โดยสินค้า 
ส่งออกหลักคือ เครือ่งประดับทอง ซ่ึงขยายตัวเพ่ิมข้ึนร้อยละ 12.24 มาจากการส่ง
ออกไปตลาดอันดับ 2-5 อย่างฮ่องกง สหราชอาณาจักร สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ และ
อิตาลี ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 6.99, ร้อยละ 53.61, ร้อยละ 69.85 และร้อยละ 13.44 ตาม
ลำดับ ขณะท่ีตลาดอันดับแรก คือ สหรัฐอเมริกา ลดลงร้อยละ 3.23 ส่วนการส่งออก 
เครือ่งประดับเงิน ปรับตัวเพ่ิมข้ึนร้อยละ 35.32 เน่ืองจากการส่งออกไปยังอินเดีย 
สหรัฐอเมริกา เยอรมนี และสหราชอาณาจักร ซ่ึงเปน็ตลาดสำคัญใน 4 อันดับแรก ได้
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 170.75, ร้อยละ 9.03, ร้อยละ 6.83 และ ร้อยละ 4.49 ตามลำดับ ส่วน
ตลาดในอันดับ 5 คือ ออสเตรเลีย ลดลงร้อยละ 7.06 ขณะท่ีการส่งออก 
เครือ่งประดับแพลทินัม เติบโตได้ร้อยละ 712.28 เปน็ผลจากการส่งออกไปยังอินเดียท่ี
เป็นตลาดหลักได้เพ่ิมข้ึนจากเดิมซ่ึงมีการส่งออกเพียงเล็กน้อย เน่ืองจากผู้ค้าทองคำ
ของอินเดียบางรายอาศัยช่องโหว่ในการนำเข้าเคร่ืองประดับแพลทินัมท่ีผสมทองคำใน
ปริมาณสูงโดยผ่านประเทศท่ีอินเดียมีข้อตกลงการค้าเสรี ท้ังน้ี อินเดียจำกัดการนำ
เข้าเคร่ืองประดับแพลทินัม ผู้นำเข้าต้องขอใบอนุญาตก่อน นำเข้าสินค้าจากกรมการค้า
ต่างประเทศ (DGFT) ต้ังแต่วันท่ี 17 พฤศจิกายน 2568 และมีผลบังคับใช้จนถึงวันท่ี 
30 เมษายน 2569 ขณะท่ีการส่งออกไปตลาดอันดับ 2-3 และ 5 ได้แก่ ญ่ีปุน่ ฮ่องกง 
และสหราชอาณาจักร ยังเพ่ิมข้ึนร้อยละ 30.82, ร้อยละ 30.93 และร้อยละ 206.48 
ตามลำดับ ส่วนตลาดในอันดับท่ี 4 อย่างสหรัฐอเมริกา ลดลงร้อยละ 34.90 

แพลทินัม เปน็สินค้าส่งออกอันดับ 3 คิดเปน็สัดส่วนร้อยละ 9.97 เพ่ิมข้ึนจากการส่ง
ออกสะสมไปยังอินเดียในสามเดือนแรกท่ีสูงถึงสองพันล้านดอลลาร์สหรัฐ หาก
พิจารณาเฉพาะเดือนพฤศจิกายน พบว่า ไม่มีการส่งออกไปยังอินเดีย เน่ืองจาก 
รัฐบาลอินเดียได้ออกมาตรการควบคุมโลหะแพลทินัมต้ังแต่ช่วงเดือนมีนาคม ท้ังน้ี 
การส่งออกแพลทินัมไปอินเดียน้ัน เปน็ผลจากช่องว่างของคำนิยามแพลทินัมท่ีเปดิ
ช่องให้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีแพลทินัมอย่างน้อยร้อยละ 2 เปน็สินค้าแพลทินัม โดยเปน็การ 
เล่ียงการจ่ายภาษีท่ีสูงกว่าหากนำเข้าเปน็ทองคำ รวมท้ังใช้ประโยชน์จากข้อตกลงการ
ค้าเสรี โดยร้อยละ 99.29 เปน็การส่งออกไปยังอินเดีย 

พลอยสี เปน็สินค้าส่งออกอันดับ 4 ท่ีมีสัดส่วนร้อยละ 8.24 ของมูลค่าการส่งออก
อัญมณีและเคร่ืองประดับโดยรวมของไทย เพ่ิมข้ึนร้อยละ 0.63 โดยสินค้าส่งออกหลัก
ในหมวดน้ี เปน็ พลอยเนือ้แข็งเจียระไน (ทับทิม แซปไฟร์ และมรกต) ขยายตัวได้ร้อย
ละ 8.81 เป็นผลจากการส่งออกไปยังฮ่องกง สวิตเซอร์แลนด์ ฝร่ังเศส และอิตาลี ท่ี
เป็นตลาดสำคัญอันดับ 1 และ 3-5 ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 7.35, ร้อยละ 25.43, ร้อยละ 
26.77 และร้อยละ 7.70 ตามลำดับ ขณะท่ีตลาดอันดับท่ี 2 คือ สหรัฐอเมริกา ลดลง
ร้อยละ 8.28 ส่วน พลอยเนือ้อ่อนเจียระไน หดตัวลงร้อยละ 14.42 มาจากการส่งออก
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ไปยังตลาดอันดับ 1-2 และ 5 คือ ฮ่องกง สหรัฐอเมริกา และอิตาลี ได้ลดลงร้อยละ 
17.73, ร้อยละ 2.76 และร้อยละ 17.59 ตามลำดับ ส่วนตลาด อันดับ 3-4 อย่าง
สวิตเซอร์แลนด์ และอินเดีย ยังเพ่ิมข้ึนได้ ร้อยละ 9.22 และร้อยละ 1.07 ตามลำดับ 

เพชร เปน็สินค้าส่งออกในอันดับท่ี 5 คิดเปน็สัดส่วนร้อยละ 3.56 ของมูลค่าการส่ง
ออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย มีมูลค่าลดลงร้อยละ 22.86 โดยมี เพชรเจียระไน 
เป็นสินค้า ส่งออกหลักในหมวดน้ี ซ่ึงมีมูลค่าลดลงร้อยละ 23.13 เน่ืองจากการส่งออก
ไปตลาดสำคัญในอันดับ 1-3 และ 5 ได้แก่ ฮ่องกง อินเดีย เบลเยียม และอิสราเอล ได้
ลดลงร้อยละ 10.70, ร้อยละ 44.48, ร้อยละ 48.71 และร้อยละ 24.83 ตามลำดับ ส่วน
ตลาดอันดับ 4 อย่างสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ยังเพ่ิมข้ึนได้ร้อยละ 24.34   

ตารางท่ี 2  มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยรายสินค้าในช่วงเดือน
มกราคม-พฤศจิกายน ปี 2567 และปี 2568 

 
ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

มูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย (ไม่รวมทองคำ) ระหว่างเดือน
มกราคม-พฤศจิกายน ปี 2568 เพ่ิมข้ึนร้อยละ 49.17 เม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปี
ก่อนหน้า โดยตลาดส่งออกท่ีสำคัญของไทย ในอันดับ 1-2, และ 4-9 ได้แก่ อินเดีย 
ฮ่องกง เยอรมนี สหราชอาณาจักร สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์อิตาลี ญ่ีปุน่ และ
สวิตเซอร์แลนด์ปรับตัวเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 496.96, ร้อยละ 3.43, ร้อยละ 9.13, ร้อยละ 
35.02, ร้อยละ 90.38, ร้อยละ 6.94, ร้อยละ 16.09 และร้อยละ 0.11 ตามลำดับ ส่วน
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ตลาดอันดับท่ี 3 และ 10 อย่างสหรัฐอเมริก และเบลเยียม ลดลงร้อยละ 0.29 และร้อย
ละ 20.37 ตามลำดับ 

การส่งออกไปยัง อินเดีย ยังคงเพ่ิมข้ึนได้ จากการส่งออกสินค้าหลักอย่างแพลทินัม* 
(ซ่ึงมีสัดส่วนถึงร้อยละ 56) รวมท้ังสินค้าสำคัญรองลงมาอย่างเคร่ืองประดับเงิน 
พลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน ยังเพ่ิมข้ึนร้อยละ 170.75, ร้อยละ 11.59 และร้อย
ละ 1.07 ตามลำดับ ส่วนเพชรเจียระไน ลดลงร้อยละ 44.48 นอกจากน้ี มีการส่งออก
เคร่ืองประดับแพลทินัมเพ่ิมข้ึนจากเดิมท่ีมีการส่งออกเพียงเล็กน้อย เน่ืองจากมีผู้ค้า
ทองคำของอินเดียบางรายอาศัยช่องโหว่ในการนำเข้าเคร่ืองประดับแพลทินัมท่ีผสม 
ทองคำในปริมาณมาก โดยผ่านประเทศท่ีอินเดียมีข้อตกลงการค้าเสรี เพ่ือหาประโยชน์
จากความแตกต่างของภาษีศุลกากร ท้ังน้ี ทางการอินเดียได้ออกข้อบังคับการนำ
เข้าเคร่ืองประดับแพลทินัมแล้วต้ังแต่วันท่ี 17 พฤศจิกายน 2568 

* การส่งออกแพลทินัมไปอินเดียน้ัน เป็นผลจากช่องว่างของคำนิยามแพลทินัมทีเ่ปดิช่องให้ผลิตภัณฑ์ทีมี่
แพลทินัมอย่างน้อยร้อยละ 2 เป็นสินค้าแพลทินัม โดยเป็นการเลีย่งการจ่ายภาษีทีสู่งกว่าหากนำเข้าเป็นทองคำ 
รวมท้ังใช้ประโยชน์จากข้อตกลงการค้าเสรี ท้ังนี ้ รัฐบาลอินเดียได้ออกมาตรการควบคุมโลหะแพลทินัมต้ังแต่ 
ช่วงเดือนมีนาคม 2568 เป็นต้นมา 

มูลค่าการส่งออกไป ฮ่องกง ท่ีปรับตัวเพ่ิมข้ึนน้ัน มาจากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
พลอยเน้ือแข็งเจียระไน รวมท้ังสินค้ารองมาท้ังเคร่ืองประดับทอง และเคร่ืองประดับ
เงิน ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 7.35, ร้อยละ 6.99 และร้อยละ 18.19 ตามลำดับ ส่วนเพชร
เจียระไนและพลอยเน้ืออ่อนเจียระไน ลดลงร้อยละ 10.70 และร้อยละ 17.73 ตามลำดับ 

สำหรับการส่งออกไป เยอรมนี ท่ีเติบโตได้ เปน็ผลจากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
เคร่ืองประดับเงิน (ท่ีมีสัดส่วนร้อยละ 73) รวมท้ังสินค้าสำคัญอย่างเศษหรือของท่ีใช้
ไม่ได้ทำด้วยโลหะมีค่า เคร่ืองประดับทอง เคร่ืองประดับเทียม และพลอยเน้ือแข็ง 
เจียระไน ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 6.83, ร้อยละ 22.14, ร้อยละ 1.07, ร้อยละ 9.69 และร้อยละ 
22.38 ตามลำดับ ส่วนพลอยเน้ืออ่อนเจียระไน ลดลงร้อยละ 12.73 

ส่วนการส่งออกไปยัง สหราชอาณาจักร ซ่ึงขยายตัวได้น้ัน เน่ืองจากส่งออกสินค้า
หลักอย่างเคร่ืองประดับทอง (มีสัดส่วนร้อยละ 54) ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 53.61 รวมท้ัง
สินค้าสำคัญอ่ืน ๆ อย่างเคร่ืองประดับเงิน เพชรเจียระไน อัญมณีสังเคราะห์ และ
เคร่ืองประดับแพลทินัม ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 4.49, ร้อยละ 8.26, ร้อยละ 1,856.21 และ
ร้อยละ 206.48 ตามลำดับ ส่วนเคร่ืองประดับเทียม ลดลงร้อยละ 14.84 

ขณะท่ีการส่งออกไป สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ท่ีปรับตัวสูงข้ึนน้ัน จากการส่งออกสินค้า
หลักอย่างเคร่ืองประดับทอง (ซ่ึงมีสัดส่วนร้อยละ 58) รวมท้ังเพชรเจียระไน พลอย
เน้ือแข็ง และเน้ืออ่อนเจียระไน ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 69.85, ร้อยละ 24.34, ร้อยละ 139.79 
และร้อยละ 39.39 ตามลำดับ 
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การส่งออกไปยัง อิตาลี มีมูลค่าเพ่ิมข้ึน เปน็ผลมาจากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
เคร่ืองประดับทอง (มีสัดส่วนร้อยละ 63) รวมท้ังสินค้าสำคัญอย่างพลอยเน้ือแข็ง
เจียระไน ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 13.44 และร้อยละ 7.70 ตามลำดับ ส่วนพลอยเน้ืออ่อน
เจียระไน เพชรเจียระไน และเคร่ืองประดับเงิน หดตัวลงร้อยละ 17.59, ร้อยละ 5.71 
และร้อยละ 3.34 ตามลำดับ 

ขณะท่ีการส่งออกไป ญ่ีปุ่น ขยายตัวเพ่ิมข้ึน เน่ืองมาจากการส่งออกสินค้าสำคัญ
หลายรายการอย่างเคร่ืองประดับทอง เศษหรือของท่ีใช้ไม่ได้ทำด้วยโลหะมีค่า 
เคร่ืองประดับแพลทินัม และเคร่ืองประดับเงิน ได้เพ่ิมข้ึนร้อยละ 6.35, ร้อยละ 83.73, 
ร้อยละ 30.82 และร้อยละ 20.82 ตามลำดับ ส่วนเพชรเจียระไนและพลอยเน้ือแข็ง
เจียระไน ลดลงร้อยละ 33.15 และร้อยละ 27.75 ตามลำดับ 

สำหรับการส่งออกไปยัง สวิตเซอร์แลนด์ ยังเพ่ิมข้ึนได้ เปน็ผลจากการส่งออกสินค้า
หลักอย่างพลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน ได้เพ่ิมข้ึนได้ร้อยละ 25.43 และร้อยละ 
9.22 ตามลำดับ ส่วนสินค้ารองมาอย่างเคร่ืองประดับทอง เคร่ืองประดับเทียม และ
เพชรเจียระไน หดตัวลงร้อยละ 23.08, ร้อยละ 25.78 และร้อยละ 52.46 ตามลำดับ 

การส่งออกไป สหรัฐอเมริกา ปรับตัวลดลง จากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
เคร่ืองประดับทอง และสินค้ารองมาอย่าง พลอยเน้ือแข็งและเน้ืออ่อนเจียระไน ได้ลด
ลงร้อยละ 3.23, ร้อยละ 8.28 และร้อยละ 2.76 ตามลำดับ ส่วนเคร่ืองประดับเงิน และ
เคร่ืองประดับเทียม ยังเพ่ิมข้ึนได้ร้อยละ 9.03 และ ร้อยละ 31.08 ตามลำดับ 

ส่วนการส่งออกไป เบลเยียม มีมูลค่าลดลง เน่ืองมาจากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
เพชรเจียระไน (ท่ีมีสัดส่วนร้อยละ 29) ของทำด้วยไข่มุก และพลอยเน้ืออ่อนเจียระไน 
ได้ ลดลงร้อยละ 48.71, ร้อยละ 21.09 และร้อยละ 16.06 ตามลำดับ ส่วนสินค้าสำคัญ
อย่างเคร่ืองประดับเทียม พลอยเน้ือแข็งเจียระไน และเคร่ืองประดับทอง ยังเพ่ิมข้ึนได้
ร้อยละ 34.02, ร้อยละ 21.86 และร้อยละ 35.36 ตามลำดับ  
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แผนภาพท่ี 1 ตลาดส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย (ไม่รวมทองคำ) ในช่วงเดือน
มกราคม-พฤศจิกายน ป ี2568 

 
ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

บทสรุป 

การส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยระหว่าง เดือนมกราคม-พฤศจิกายน ป ี
2568 มีมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 46.22 แต่หากพิจารณาถึงมูลค่าการส่งออกสินค้า
อัญมณีและเคร่ืองประดับไทย เม่ือไม่รวมการส่งออกทองคำ ปรับตัวเพ่ิมข้ึนร้อยละ 
49.17 หากพิจารณาถึงมูลค่าส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย หักออกด้วย
มูลค่าการส่งออกทองคำและมูลค่าสินค้าส่งกลับจากต่างประเทศ พบว่า มูลค่าการส่ง
ออกสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับสุทธิขยายตัวได้ร้อยละ 53.56 มีรายละเอียดดัง
ตารางท่ี 3 โดยสินค้าสำคัญหลายรายการอย่าง เคร่ืองประดับเงิน เคร่ืองประดับทอง 
เคร่ืองประดับแพลทินัม พลอยเน้ือแข็งเจียระไน และเคร่ืองประดับเทียม ยังเติบโตได้ดี 

ตารางท่ี 3 มูลค่าการส่งออกสุทธิของสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยระหว่างเดือน
มกราคม-พฤศจิกายน ปี 2567 และปี 2568 
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นอกจากน้ี เม่ือพิจารณาภาพรวมทางเศรษฐกิจในช่วง 11 เดือนแรกของป ี 2568 น้ัน 
พบว่า สถานการณ์ความตึงเครียดทางการค้าระหว่างประเทศผ่อนคลายลง 
หลังสหรัฐฯ-จีน และหลายประเทศบรรลุข้อตกลงร่วมกัน โดยความต่อเน่ืองของคำส่ัง
ซ้ือจากหลายประเทศเศรษฐกิจยังมีต่อเน่ือง รวมท้ังต้นทุนการผลิตสินค้าของไทยท่ีต่ำ
กว่าเม่ือเทียบกับประเทศอ่ืน และระดับภาษีนำเข้าท่ีสหรัฐฯ จัดเก็บท่ีใกล้เคียงกับภูมิภาค
แต่ต่ำกว่าจีน และอินเดีย ทว่าดัชนีผู้จัดการฝ่ายจัดซ้ือท่ัวโลก (PMI) ในเดือน
พฤศจิกายน 2568 ปรับลดลง 0.2 มาอยู่ท่ีระดับ 52.7 รวมท้ัง การชัตดาวน์ในสมัยท่ี
สองของประธานาธิบดีโดนัลด์ ทรัมป ์ ซ่ึงทำสถิติยาวนานท่ีสุดถึง 43 วัน แม้ได้บรรลุ
ข้อตกลงเพ่ือผลักดันร่างกฎหมายยุติการปดิหน่วยงานรัฐบาลและจ่ายเงินเดือนให้
เจ้าหน้าท่ีกลับมาทำงานในช่วงเดือนพฤศจิกายน แต่ได้สร้างความเสียหายต่อ
เศรษฐกิจสหรัฐฯ เป็นวงกว้างและกระทบความเช่ือม่ันทางธุรกิจ ท้ังน้ี IMF ประเมินว่า 
ผลของมาตรการภาษี ของสหรัฐฯ เร่ิมส่งสัญญาณปรากฏชัดเจนมากข้ึนเร่ือย ๆ 
สะท้อนผ่านอัตราเงินเฟอ้และการว่างงานท่ีเพ่ิมข้ึน ซ่ึงเปน็ความท้าทายต่อการดำเนิน
นโยบายการเงินของธนาคารกลางในหลายภูมิภาค ร่วมกับความเปราะบางจากความ
ขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ในหลายภูมิภาค 

ท้ังน้ี พัฒนาการของเอไอท่ีเข้ามามีบทบาทแทบทุกมิติของธุรกิจ ผู้ประกอบการไม่ควร
มองเอไอเปน็เพียงเคร่ืองมือ ทดแทนมนุษย์ แต่ควรใช้เปน็ “ตัวเสริม” เพ่ือสนับสนุน
งานหลังบ้าน การวิเคราะห์ข้อมูลตลาด การบริหารซัพพลายเชน หรือการส่ือสารข้ันต้น 
ขณะท่ีบทบาทสำคัญในการสร้างความไว้วางใจยังคงต้องอาศัยมนุษย์เปน็ศูนย์กลาง 
เน่ืองจากการตัดสินใจของผู้บริโภคในสินค้าท่ีมีความซับซ้อน ความเส่ียงสูง และมี
มูลค่าสูง เช่น อัญมณีและเคร่ืองประดับมิได้ต้ังอยู่บนเหตุผลด้านคุณภาพเพียงอย่าง
เดียว แต่ยังผูกโยงกับอารมณ์ ความเช่ือม่ัน และความรู้สึกม่ันใจในตัวตนของแบ
รนด์ดังน้ัน ความเปน็มนุษย์และตัวตนของแบรนด์ (Human-Centricity) จึงไม่ใช่
เพียงองค์ประกอบด้านภาพลักษณ์ หากแต่เปน็ “จิตวิญญาณ” ท่ีผู้ประกอบการไม่อาจ
ละเลยได้ หากต้องการสร้างความแตกต่างและความย่ังยืนในการแข่งขันบนเวทีโลก 

ศูนยข้อมูลอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

มกราคม 2569 
 

*พิกัดอัตราศุลกากรตอนท่ี 71 ว่าด้วย “ไข่มุกธรรมชาติหรือไข่มุกเล้ียง รัตนชาติหรือก่ึงรัตนชาติ โลหะมีค่า โลหะ
ท่ีหุ้มติดด้วยโลหะมีค่า และของท่ีทำด้วยของดังกล่าว เคร่ืองเพชรพลอย และรูปพรรณท่ีเปน็ของเทียม เหรียญ
กษาปณ์” 
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