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คาดการณ์ภาพรวมค้าปลีกในสหราชอาณาจักร ปี 2569 ที่ยังคง ‘ซบเซา’ 
จากปัจจัยเรื่องสงครามราคาและภาวะเงินเฟอ้ 

อัตราเงินเฟอ้ราคาสินค้าตามร้านค้าปลีกในสหราชอาณาจักร ในเดือนธันวาคม 2568 
พบว่า ขยับตัวเพ่ิมข้ึนเป็นร้อยละ 0.7 เม่ือเปรียบเทียบกับช่วงเดียวกันของปก่ีอน โดย
ผู้ค้าปลีกในกลุ่มสินค้าท่ีไม่ใช่เคร่ืองอุปโภคบริโภค รวมถึงสินค้าแฟช่ัน ยังคงต้อง
เผชิญกับพฤติกรรมการซ้ือของผู้บริโภคท่ีเปล่ียนแปลงไป จนนำไปสู่การจัดแคม
เปญลดราคากันอย่างแพร่หลายเพ่ือกระตุ้นยอดขาย 

 
UK shop price inflation rose by 0.7% YoY in December 2025. Credit: ShutterOK/Shutterstock.com. 

ข้อมูลล่าสุดจากสมาคมผู้ค้าปลีกแห่งอังกฤษ หรือ The British Retail Consortium: 
BRC และ NIQ เผยให้เห็นภาพท่ีน่าสนใจของเศรษฐกิจในช่วงเทศกาลคริสต์มาสท่ีผ่าน
มา แม้อัตราเงินเฟอ้ของราคาสินค้าค้าปลีกโดยรวมในเดือนธันวาคม 2568 จะขยับตัว
ข้ึนเล็กน้อยท่ีร้อยละ 0.7 (สอดคล้องกับค่าเฉล่ียย้อนหลัง 3 เดือน) แต่เบ้ืองหลัง
ตัวเลขน้ีกลับมีความแตกต่างอย่างชัดเจนระหว่างกลุ่มสินค้าอาหารและสินค้าท่ัวไป 

ราคาสินค้าท่ัวไปยังซบเซา เปิดทางนักช้อปเน้นความคุ้มค่า หลังร้านค้าแห่ห่ันราคา
พยุงยอด 

ขณะท่ีราคาสินค้าภาพรวมขยับข้ึน แต่ราคาสินค้าในกลุ่มท่ีไม่ใช่อาหาร (Non-food) 
กลับยังคงอยู่ในสภาวะเงินฝืดท่ีลดลงร้อยละ 0.6 ซ่ึงเปน็ตัวเลขท่ีคงท่ีมาต้ังแต่เดือน

 
  ข้อมูลความเคลื่อนไหวประเทศคู่ค้าและคู่แข่งอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม                                     หน้า 1-3 



 โครงการศูนย์สารสนเทศอัจฉริยะอุตสาหกรรมแฟชั่น ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2569 
 

พฤศจิกายน 2568 ท้ังน้ี กลยุทธ์การขาย พบว่า ผู้ประกอบการค้าปลีกต่างปรับ
กลยุทธ์เพ่ือกระตุ้นกำลังซ้ือ โดยการรุกตลาดด้วยแคมเปญส่งเสริมการขายและ
ส่วนลดพิเศษ เพ่ือรับมือกับสภาวะการใช้จ่ายท่ีระมัดระวังของผู้บริโภค โดยเฉพาะใน
กลุ่มสินค้าของขวัญ อาทิ เส้ือผ้า, ของเล่น, หนังสือ และอุปกรณ์ความบันเทิงในบ้าน 

‘อาหาร’ ตัวแปรหลักท่ีดันเงินเฟอ้พุ่ง 

โดยสาเหตุหลักท่ีทำให้อัตราเงินเฟอ้ภาพรวมสูงข้ึนมาจากกลุ่มอาหารเปน็สำคัญ คือ 
อัตราเงินเฟอ้หมวดอาหาร ซ่ึงพุ่งข้ึนสู่ระดับร้อยละ 3.3 ในเดือนธันวาคม 2568 (จาก
เดิมท่ีร้อยละ 3.0 ในเดือนพฤศจิกายน 2568) โดยเฉพาะอาหารสด (Fresh Food) มี
อัตราเงินเฟอ้สูงถึงร้อยละ 3.8 อย่างไรก็ตาม คุณ Helen Dickinson ประธาน
เจ้าหน้าท่ีบริหารของ BRC ระบุว่า ผู้บริโภคยังคงพอจะหาความคุ้มค่าได้จากสินค้า
จำเป็นสำหรับคริสต์มาส อาทิ ผัก ชีส และเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ซ่ึงมีการจัดโปรโม
ช่ันช่วยแบ่งเบาภาระค่าครองชีพในช่วงเทศกาล 

ทิศทางปี พ.ศ. 2569 ความหวังท่ามกลางแรงกดดัน 

แม้ผู้ค้าปลีกจะพยายามอย่างเต็มท่ีในการตรึงราคาสินค้าและลดผลกระทบจากห่วงโซ่อุป
ทาน แต่แนวโน้มในปี พ.ศ. 2569 ยังคงมีความท้าทายรออยู่ สำหรับปจัจัยบวก คาดว่า 
ราคาพลังงานท่ีลดลงและผลผลิตทางการเกษตรท่ีดีข้ึนจะช่วยคลายความตึงเครียด
ด้านต้นทุนได้บ้าง ขณะเดียวกันด้านปจัจัยลบ คาดว่า ต้นทุนจากการเปล่ียนแปลง
นโยบายสาธารณะและกฎระเบียบใหม่ ๆ ของรัฐบาล อาจทำให้อัตราเงินเฟอ้ยังคงตัว
อยู่ในระดับท่ีลดลงได้ยาก (Sticky Inflation) 

มุมมองจากผู้เช่ียวชาญ "ความเช่ือม่ันท่ียังซบเซา" 

คุณ Mike Watkins หัวหน้าฝ่าย Retail and Business Insight ของ NIQ ให้ความ
เห็นว่า ในช่วงคริสต์มาสท่ีผ่านมาผู้บริโภคให้ความสำคัญกับ "ความสามารถในการจ่าย" 
(Affordability) เป็นอันดับแรก และคาดว่าในป ีพ.ศ. 2569 แม้เงินเฟอ้จะผ่านจุดสูง
สุดไปแล้ว แต่ความเช่ือม่ันของผู้บริโภคจะยังคงอ่อนแอ ส่งผลให้พฤติกรรมการมอง
หาสินค้าราคาประหยัดและข้อเสนอพิเศษจะยังคงเปน็เทรนด์หลักต่อไป 

ท้ังน้ี หากเปรียบเทียบระบบเศรษฐกิจระหว่างสหรัฐอเมริกา (US) กับสหราชอาณาจักร 
(UK) ช่วงระหว่างปลายปี พ.ศ. 2568 ถึงต้นป ีพ.ศ. 2569 พบว่า 
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Source: JustStyle.com  
Photo credit: ShutterOK/Shutterstock.com. 
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