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สถานการณ์ส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย เดือนมกราคม-สิงหาคม ปี 2568 

การส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71* ในเดือนมกราคม-
สิงหาคม ปี 2568 เติบโตร้อยละ 70.07 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2567 ที่มมีูลค่า 
10,428.42 ล้านดอลลาร์สหรัฐ มาอยู่ที่ 17,736.07 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยเป็นสินค้าส่งออก
ในอันดับที่ 3 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 7.95 ของสินค้าส่งออกโดยรวมของไทย ทั้งนี้ หากนำ
มูลค่าดังกล่าวข้างต้น หักออกด้วยการส่งออกทองคำที่ยังมิได้ขึ้นรูป พบว่า การส่งออก
สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับที่แท้จริงมมีูลค่า 9,002.68 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมขึ้นจาก
ช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้าร้อยละ 55.89 อย่างไรก็ดี เมื่อพิจารณาการส่งออกอัญมณีและ
เครื่องประดับไทย (ไม่รวมทองคำ) รายเดือน พบว่า เดือนสิงหาคม 2568 มีมูลค่าเพ่ิมขึ้นร้อย
ละ 5.02 เมื่อเทียบกับเดือนกรกฎาคม 2568 

ตารางที่ 1 มูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับไทย ระหว่างเดือนมกราคม-
สิงหาคม ปี 2567 และปี 2568 

 
ท่ีมา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

สถานการณ์การส่งออก 

ทองคำที่ยังมิได้ขึ้นรูปหรือทองคำกึ่งสำเร็จรูป เป็นสินค้าส่งออกในอันดับที่ 1 มีสัดส่วนร้อย
ละ 49.24 ของมูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย มีมูลค่าเพ่ิมขึ้นร้อยละ 87.67 
โดยราคาทองคำในเดือนสิงหาคมเพ่ิมขึ้นจากกรกฎาคมเดือนก่อนหน้ามาอยู่ที่ระดับราคาเฉลี่ย 
3,363 ดอลลาร์สหรัฐต่อออนซ์ (World Gold Council) กลับมาเพ่ิมขึ้นจากที่ลดลงเมื่อ 
เดือนก่อนหน้า ปัจจัยที่กระทบทำให้ราคาทองมีการเริ่มปรับขึ้นในช่วงนีจ้ากการพิจารณาจำกัด
การส่งออกเทคโนโลยีขั้นสูงและเซมิคอนดักเตอร์ของสหรัฐฯ ไปยังสหภาพยุโรป และการ 
สนับสนุนทางทหารต่อยูเครนรอบใหม่ เป็นปัจจัยกดดันต่อความต้องการทองคำในฐานะ
สินทรัพย์ที่ปลอดภัยให้กลับมามีความน่าสนใจเพ่ิมขึ้น ขณะที่กองทุน SPDR Gold ขายทองคำ
ออกเล็กน้อย 0.86 ตัน 

เครื่องประดับแท้ เป็นสินค้าส่งออกในอันดับที่ 2 ด้วยสัดส่วนร้อยละ 21.26 ของมูลค่าการส่ง
ออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยโดยรวม เพ่ิมขึ้นร้อยละ 25.93 โดยสินค้าส่งออกหลักคือ 
เครือ่งประดับทอง ที่ขยายตัวได้ร้อยละ 11.54 จากการส่งออกไปยังสหรัฐอเมริกา ฮ่องกง 
สหราชอาณาจักร อิตาลี และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ตลาดหลักทั้ง 5 อันดับแรก ได้เพ่ิมขึ้น
ร้อยละ 3.21, ร้อยละ 11.41, ร้อยละ 70.09, ร้อยละ 3.83 และร้อยละ 19.60 ตามลำดับ ส่วน
การส่งออกเครือ่งประดับเงิน ปรับตัวสูงขึ้นร้อยละ 46.14 เนื่องจากการส่งออกไปยังตลาด
สำคัญใน 3 อันดับแรก อย่างอินเดีย สหรัฐอเมริกา และเยอรมนี ได้เพ่ิมขึ้นร้อยละ 249.75, 
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ร้อยละ 15.67 และร้อยละ 3.94 ตามลำดับ ส่วนการส่งออกไปตลาดอันดับที่ 4-5 อย่างสหราช
อาณาจักร และออสเตรเลีย ลดลงร้อยละ 3.95 และร้อยละ 4.67 ตามลำดับ ขณะที่การส่ง
ออกเครือ่งประดับแพลทินัม เติบโตได้ร้อยละ 59.61 เป็นผลจากการส่งออกไปยังงญี่ปุ่น 
สหรัฐอเมริกา ฮ่องกง สหราชอาณาจักร และสิงคโปร์ ตลาดสำคัญทั้ง 5 อันดับแรก ได้เพ่ิม
ขึ้นร้อยละ 51.54, ร้อยละ 25.54, ร้อยละ 58.48, ร้อยละ 204.77 และร้อยละ 62.73 ตาม
ลำดับ   

แพลทินัม เป็นสินค้าส่งออกอันดับ 3 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 13.88 เพ่ิมขึ้นจากการส่งออก
สะสมไปยังอินเดียในสามเดือนแรกที่สูงถึงสองพันล้านดอลลาร์สหรัฐ หากพิจารณาเฉพาะ 
เดือนสิงหาคมพบว่าไม่มีการส่งออกไปยังอินเดีย เนื่องจากรัฐบาลอินเดียได้ออกมาตรการ
ควบคุมโลหะแพลทินัมตั้งแต่ช่วงเดือนมีนาคม ทั้งนี้ การส่งออกแพลทินัมไปอินเดียนั้น เป็น
ผลจากช่องว่างของคำนิยามแพลทินัมที่เปิดช่องให้ผลิตภัณฑ์ที่มีแพลทินัมอย่างน้อยร้อยละ 2 
เป็นสินค้าแพลทินัมได้โดยเป็นการเลี่ยงการจ่ายภาษีทีสู่งกว่าหากนำเข้าเป็นทองคำ รวมทั้งใช้ 
ประโยชน์จากข้อตกลงการค้าเสรี โดยร้อยละ 99.51 เป็นการส่งออกไปยังอินเดีย 

พลอยสี เป็นสินค้าส่งออกอันดับ 4 ที่มีสัดส่วนร้อยละ 7.68 ของมูลค่าการส่งออกอัญมณี
และเครื่องประดับโดยรวมของไทย หดตัวลงร้อยละ 0.80 โดยสินค้าส่งออกหลักในหมวดนี้ 
เป็น พลอยเนือ้แข็งเจียระไน (ทับทิม แซปไฟร์ และมรกต) ยังขยายตัวได้ร้อยละ 7.13 จากการ
ส่งออกไปยังตลาดสำคัญทั้ง 5 อันดับแรก อย่างฮ่องกง สหรัฐอเมริกา สวิตเซอร์แลนด์ 
ฝรั่งเศส และอิตาลี ได้เพ่ิมขึ้นร้อยละ 3.07, ร้อยละ 3.51, ร้อยละ 23.98, ร้อยละ 21.93 และ
ร้อยละ 4.86 ตามลำดับ ส่วน พลอยเนือ้อ่อนเจียระไน ปรับตัวลงร้อยละ 12.18 เนื่องมาจาก
การส่งออกไปยังฮ่องกง สวิตเซอร์แลนด์ และอิตาลี ซึ่งเป็นตลาดอันดับ 1, 3 และ 5 ได้ลด
ลงร้อยละ 18.11, ร้อยละ 8.36 และร้อยละ 28.40 ตามลำดับ ส่วนตลาดอันดับ 2 และ 4 อย่าง 
สหรัฐอเมริกาและอินเดีย ยังเพ่ิมขึ้นได้ร้อยละ 6.48 และร้อยละ 7.38 ตามลำดับ 

เพชร เป็นสินค้าส่งออกในอันดับที่ 5 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 3.32 ของมูลค่าการส่งออก
อัญมณีและเครื่องประดับไทย มีมูลค่าลดลงร้อยละ 28.16 โดยมี เพชรเจียระไน เป็นสินค้าส่ง
ออกหลักในหมวดนี้ ซึ่งลดลงร้อยละ 27.85 เป็นผลมาจากการส่งออกไปยังตลาดสำคัญใน
อันดับ 1-3 และ 5 อย่างฮ่องกง เบลเยียม อินเดีย และอิสราเอล ลดลงร้อยละ 15.21, ร้อยละ 
49.03, ร้อยละ 65.14 และร้อยละ 20.71 ตามลำดับ ส่วนสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ตลาดอันดับ 
4 ยังเพ่ิมขึ้นได้ร้อยละ 52.40 
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ตารางที่ 2 มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยรายสินค้า ระหว่างเดือนมกราคม-
สิงหาคม ปี 2567 และปี 2568 

 
ท่ีมา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

มูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับไทย (ไม่รวมทองคำ) ระหว่างเดือนมกราคม-
สิงหาคม ปี 2568 เพ่ิมขึ้นร้อยละ 55.89 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า โดยตลาด
ส่งออกที่สำคัญของไทย ในอันดับ 1-5 ได้แก่ อินเดีย ฮ่องกง สหรัฐอเมริกา เยอรมนี สหราช
อาณาจักร และตลาด อันดับ 8-9 คือ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์และญี่ปุ่น ขยายตัวได้ร้อยละ 
628.35, ร้อยละ 2.52, ร้อยละ 7.91, ร้อยละ 10.40, ร้อยละ 39.11, ร้อยละ 33.26 และร้อยละ 
23.60 ตามลำดับ ส่วนตลาดอันดับที่ 6-7 และ 10 ได้แก่ อิตาลี สวิตเซอร์แลนด์ และเบลเยียม 
ลดลงร้อยละ 0.45, ร้อยละ 5.70 และร้อยละ 21.65 ตามลำดับ  

การส่งออกไปยัง อินเดีย เติบโตได้ดี เป็นผลจากการ ส่งออกสินค้าหลักอย่างแพลทินัม (ซึ่งมี
สัดส่วนถึงร้อยละ 74) เพ่ิมขึ้นจากที่ไม่เคยมีการส่งออกมาก่อนในช่วงเดียวกันของปี ก่อน
หน้า* รวมทั้งสินค้าสำคัญรองลงมาอย่างเครื่องประดับเงิน พลอยเนื้อแข็งและเนื้ออ่อน
เจียระไน ได้เพ่ิมขึ้นร้อยละ 249.75, ร้อยละ 9.29 และร้อยละ 7.38 ตามลำดับ ส่วนเพชร
เจียระไน ลดลงร้อยละ 65.14 

มูลค่าการส่งออกไป ฮ่องกง ที่ปรับตัวสูงขึ้นนั้น มาจากการส่งออกสินค้าหลักอย่างพลอย
เนื้อแข็งเจียระไน รวมทั้งสินค้ารองมาทั้งเครื่องประดับทอง และเครื่องประดับเงิน เพ่ิมขึ้น 
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ร้อยละ 3.07, ร้อยละ 11.41 และร้อยละ 3.16 ตามลำดับ ส่วนเพชรเจียระไนและพลอยเนื้ออ่อน
เจียระไน ลดลงร้อยละ 15.21 และร้อยละ 18.11 ตามลำดับ 

ส่วนการส่งออกไปยัง สหรัฐอเมริกา ซึ่งขยายตัวเพ่ิมขึ้น เนื่องจากการส่งออกสินค้าสำคัญ
หลายรายการอย่าง เครื่องประดับทอง เครื่องประดับเงิน พลอยเนื้อแข็งและเนื้ออ่อน 
เจียระไน และเครื่องประดับเทียม ล้วนแล้วแต่เพ่ิมขึ้นร้อยละ 3.21, ร้อยละ 15.67, ร้อยละ 3.51, 
ร้อยละ 6.48 และร้อยละ 32.64 ตามลำดับ 

สำหรับการส่งออกไปยัง เยอรมนี ที่เพ่ิมขึ้นนั้น จากการส่งออกสินค้าหลักอย่างเครื่องประดับ
เงิน (ซึ่งมีสัดส่วนร้อยละ 70) รวมทั้งสินค้าสำคัญอย่างเศษหรือของทีใ่ช้ไมไ่ด้ทำด้วยโลหะมีค่า 
เครื่องประดับเทียม และพลอยเนื้อแข็งเจียระไน ได้เพ่ิมขึ้นร้อยละ 3.94, ร้อยละ 45.09, ร้อย
ละ 13.10 และร้อยละ 20.73 ตามลำดับ ส่วนการส่งออกเครื่องประดับทองและพลอยเนื้ออ่อน
เจียระไน ลดลงร้อยละ 2.20 และร้อยละ 18.17 ตามลำดับ 

ขณะที่การส่งออกไป สหราชอาณาจักร ซึ่งมีมูลค่าเพ่ิมขึ้น เนื่องมาจากส่งออกสินค้าหลัก
อย่างเครื่องประดับทอง (มีสัดส่วนร้อยละ 56) ได้เพ่ิมขึ้นร้อยละ 70.09 รวมทั้งสินค้าสำคัญ
อื่น ๆ อย่างเพชรเจียระไน อัญมณีสังเคราะห์ เครื่องประดับแพลทินัม และพลอยเนื้ออ่อน
เจียระไน ได้เพ่ิมขึ้นร้อยละ 9.41, ร้อยละ 1,482.56, ร้อยละ 204.77 และร้อยละ 82.37 ตาม
ลำดับ ส่วนเครื่องประดับเงินและพลอยเนื้อแข็งเจียระไน ลดลงร้อยละ 3.95 และร้อยละ 1.80 
ตามลำดับ 

การส่งออกไปยัง สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ที่ปรับตัวสูงขึ้นนั้น มาจากการส่งออกสินค้าหลัก
อย่างเครื่องประดับทอง (ที่มีสัดส่วนร้อยละ 60) รวมทั้งเพชรเจียระไน พลอยเนื้อแข็งและ 
เนื้ออ่อนเจียระไน ได้เพ่ิมขึ้นร้อยละ 19.60, ร้อยละ 52.40, ร้อยละ 21.93 และร้อยละ 44.09 
ตามลำดับ 

มูลค่าการส่งออกไป ญี่ปุ่น ปรับตัวสูงขึ้น เป็นผลจากการส่งออกสินค้าสำคัญหลายรายการ
อย่างเครื่องประดับทอง เศษหรือของที่ใช้ไม่ได้ทำด้วยโลหะมคี่า เครื่องประดับแพลทินัม และ
เครื่องประดับเงิน ได้เพ่ิมขึ้นร้อยละ 12.89, ร้อยละ 75.94, ร้อยละ 51.54 และร้อยละ 13.28 
ตามลำดับ ส่วนเพชรเจียระไน ลดลงร้อยละ 36.24 

ส่วนการส่งออกไปยัง อิตาลี ที่หดตัวลง เนื่องจากการส่งออกสินค้าสำคัญอย่างพลอย
เนื้ออ่อนเจียระไน และเครื่องประดับเทียม ลดลงร้อยละ 28.40 และร้อยละ 1.70 ตามลำดับ 
ส่วนสินค้าหลักอย่างเครื่องประดับทอง (มีสัดส่วนร้อยละ 59) พลอยเนื้อแข็งเจียระไน และ
เครื่องประดับเงิน ยังเพ่ิมขึ้นร้อยละ 3.83, ร้อยละ 4.86 และร้อยละ 4.54 ตามลำดับ 

การส่งออกไปยัง สวิตเซอร์แลนด์ มีมูลค่าลดลง จากการส่งออกสินค้าสำคัญอย่าง
เครื่องประดับทอง พลอยเนื้ออ่อนเจียระไน เครื่องประดับเทียม และเพชรเจียระไน ได้ลดลง
ร้อยละ 28.29, ร้อยละ 8.36, ร้อยละ 13.90 และร้อยละ 41.32 ตามลำดับ ส่วนสินค้าหลัก
อย่างพลอยเนื้อแข็งเจียระไน ยังเพ่ิมขึ้นได้ร้อยละ 23.98 
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สำหรับการส่งออกไป เบลเยียม ซึ่งปรับตัวลดลงนั้น เนื่องมาจากการส่งออกสินค้าหลักอย่าง
เพชรเจียระไน (มีสัดส่วนร้อยละ 29) และพลอยเนื้ออ่อนเจียระไน ได้ลดลงร้อยละ 49.03 และ
ร้อยละ 17.12 ตามลำดับ ส่วนสินค้าสำคัญอย่างเครื่องประดับเทียม พลอยเนื้อแข็งเจียระไน 
และเครื่องประดับทอง ยังเติบโตได้ร้อยละ 38.06, ร้อยละ 20.13, ร้อยละ 51.02 ตามลำดับ  

แผนภาพที่ 1 แผนภาพแสดงตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย (ไม่รวมทองคำ) 
ระหว่างเดือนมกราคม-สิงหาคม ปี 2568 

 
ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

บทสรุป 

การส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยระหว่าง เดือนมกราคม-สิงหาคม ปี 2568 มี
มูลค่าเพ่ิมขึ้นร้อยละ 70.07 แต่หากพิจารณาถึงมูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับไทย เมื่อไม่รวมการส่งออกทองคำ มีมูลค่าเพ่ิมขึ้นร้อยละ 55.89 และหาก
พิจารณาถึงมูลค่าส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทย เมื่อหักออกด้วยมูลค่าการส่ง
ออกทองคำ และมูลค่าสินค้าส่งกลับจากต่างประเทศ พบว่า มูลค่าการส่งออกสินค้าอัญมณี
และเครื่องประดับสุทธิขยายตัวได้ร้อยละ 61.50 มีรายละเอียดดังตารางที่ 3 โดยสินค้าสำคัญ
หลายรายการอย่าง เครื่องประดับเงิน เครื่องประดับทอง เครื่องประดับแพลทินัม พลอยเนื้อ
แข็งเจียระไน และเครื่องประดับเทียม ยังเติบโตได้ดี 
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ตารางที่ 3 มูลค่าการส่งออกสุทธิของสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับไทยระหว่างเดือน
มกราคม-สิงหาคม ปี 2567 และปี 2568 

 
ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

นอกจากนี้ เมื่อพิจารณาภาพรวมทางเศรษฐกิจในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2568 นั้น ในภาพ
รวมเศรษฐกิจโลกยังคงอยู่กับความไม่แน่นอนทางเศรษฐกิจ แม้ว่ากำลังซื้อของผู้บริโภคยัง
คงมีส่วนสำคัญในภาคเศรษฐกิจ โดยทั้งยอดค้าปลีกสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นร้อยละ 0.6 สูงกว่าทีค่าด
การณ์และยอดค้าปลีกของสหภาพยุโรปเพ่ิมขึ้นร้อยละ 0.2 โดยแรงหนุนหลักมาจากการค้า 
ออนไลน์แต่ตัวเลขเศรษฐกิจสหรัฐฯ ยังคงสะท้อนภาพการชะลอตัวทีต่่อเนื่อง ทั้งตลาด
แรงงาน ตลาดที่อยู่อาศัย และความเชื่อมั่นทีล่้วนลดต่ำลง สัดส่วนการถือทองคำของธนาคาร
กลางทั่วโลกพุ่งแตะร้อยละ 27 ของทุนสำรองต่างประเทศ ขณะที่สัดส่วนการถือ
พันธบัตรสหรัฐ (US Treasuries) ลดลงเหลือร้อยละ 23 ซึ่งต่ำที่สุดนับตั้งแต่วิกฤตสินเชื่อ
ซับไพรม์ 2008 รวมถึงปัญหาการแทรกแซงนโยบายการเงินของประธานาธิบดีสหรัฐฯ ความ
ป่ันป่วนจากนโยบายการค้าสหรัฐฯ ซึ่งศาลอุทธรณ์สหรัฐฯ ตัดสินว่าการขึ้นอัตราภาษีนำเข้ากับ
ประเทศต่าง ๆ ขัดต่อกฎหมาย แต่อนุญาตให้มาตรการภาษียังคงมผีลบังคับใช้ไปจนถึง วันที่ 
14 ตุลาคมนี้ เพ่ือเปิดโอกาสให้คู่กรณีสู้คดีต่อในศาลสูงสุด นอกจากนี้ สหรัฐฯ ยกเลิกการ
ยกเว้นภาษีสำหรับสินค้านำเข้ามูลค่าต่ำกว่า 800 เหรียญสหรัฐ (ตามกฎ de minimis) 
ตั้งแต่วันที่ 29 สิงหาคม 2568 ล้วนเป็นปัจจัยส่งผลให้การคาดการณ์เศรษฐกิจโลกสำหรับปี
นี้ยังคงมีความไม่แน่นอนสูง 

สถานการณ์ส่งออกใน 8 เดือนแรกของปี 2568 ที่ผ่านมา พบว่า สินค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับยังเติบโตได้จากการเพ่ิมขึ้นคำสั่งซื้อของประเทศคู่ค้าในช่วงก่อนการบังคับใช้ 
มาตรการภาษีตอบโต้จะเริ่มมีผล แต่อย่างไรก็ตาม การแก้ปัญหาไม่ได้อยู่ที่การเจรจาลดภาษี
เพียงอย่างเดียว แต่คือการยกระดับสู่มิติใหม่ของการพัฒนาสินค้า ผ่านการพัฒนาคอลเลก
ชันที่ ผสมผสานพลอยสีหลากหลายเฉดสีกับดีไซน์ร่วมสมัยทีส่ะท้อนเอกลักษณ์ไทย มกีาร
สร้างความโปร่งใสด้วยเทคโนโลยีบล็อกเชนและการใช้นวัตกรรมดิจิทัลเพ่ือตอบสนองผู้บริโภค
ยุคใหม่ที่ใส่ใจความรับผิดชอบต่อสังคม ผลลัพธ์คือการเปลี่ยนผ่านจาก "ผู้ผลิต" สู่ "ผู้
สร้างสรรค์ผลงานศิลปะที่มีชีวิต" ที่แต่ละชิ้นงานบ่งบอกเรื่องราวของมรดกทางวัฒนธรรม
และความหมายเชิงสัญลักษณ์ ทำให้แบรนด์ไทยสามารถแข่งขันในระดับพรีเมียมและสร้างฐาน
ลูกค้าทั่วโลกได้อย่างยั่งยืน ซึ่งจะนำพาอุตสาหกรรมไทยให้ก้าวข้ามอุปสรรคและเติบโตในยุคที่
ผู้บริโภคแสวงหาความเชื่อมโยงทางอารมณ์และคุณค่าที่แท้จริงมากกว่าสินค้าธรรมดา 
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ศูนยข้อมูลอัญมณแีละเครื่องประดับ 
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) 

ตุลาคม 2568 
 

*พิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71 ว่าด้วย “ไข่มุกธรรมชาติหรือไข่มุกเลี้ยง รัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติ โลหะมีค่า โลหะที่หุ้มติดด้วย
โลหะมีค่า และของที่ทำด้วยของดังกล่าว เครื่องเพชรพลอย และรูปพรรณที่เป็นของเทียม เหรียญกษาปณ์” 
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