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ข้อมูลระบบการค้า/การตลาด และกฎระเบียบการนำเข้าสิ่งทอในประเทศสหรัฐอเมริกา

1. ประเภทสินค้าที่นำเข้า  เสื้อผ้าสำเร็จรูป ผ้าผืน

2. การผลิตและการบริโภค


- ปัจจุบันบริษัทเสื้อผ้าสำเร็จรูปในสหรัฐฯแบ่งออกเป็น 3 ลักษณะคือ

1. บริษัทที่เป็นโรงงานผลิต ทำการผลิตครบขบวนการคือ ออกแบบ ตัดเย็บจนสำเร็จ     ออกมาเป็นสินค้าสมบูรณ์ หรือบางทีจะกระทำโดยการจ้างบริษัทในข้อ 2 และข้อ 3 อีกทีหนึ่ง

2. บริษัทที่เป็น "Jobber" ทำการออกแบบสินค้าของตนเอง จัดหาผ้า เครื่องตกแต่งและอุปกรณ์อื่นๆที่จำเป็นต้องใช้ และจัดการด้านการจำหน่ายสินค้าเมื่อทำการผลิตเสร็จแล้ว ส่วนการผลิต (เย็บ) กระทำโดยการจ้าง contracters ยกเว้นการตัด (cut) ซึ่งบริษัทจะกระทำเอง 


3. บริษัทที่เป็น contracter จะเป็นผู้ทำการผลิตจนออกมาเป็นสินค้าสำเร็จรูป เช่น เย็บ ทำ finishing และอื่นๆ เป็นต้น แต่จะไม่ตัด (cut) ปัจจุบันการผลิตเสื้อผ้าสำเร็จรูปภายในประเทศสหรัฐฯส่วนใหญ่จะเป็นไปในลักษณะของการจ้าง sub contract ต่อกันเป็นลูกโซ่จากบริษัทขนาดใหญ่ไปจนถึงบริษัทเล็กๆ  หลายรายมีลักษณะการดำเนิน กิจการที่ไม่ถูกต้องตาม กฏหมายที่เรียกกันว่า "underground  operation" บริษัทเล็กๆเหล่านี้จะทำการเย็บส่งให้แก่บริษัทผลิตเสื้อผ้ารายใหญ่ บางบริษัทที่มีกำลังพอก็จะทำการผลิตสินค้าของตนเองป้อนตลาดระดับล่างในประเทศ ไปพร้อมๆกัน


- แหล่งผลิตภายในประเทศที่สำคัญส่วนใหญ่จะอยู่ในภาคตะวันตกของสหรัฐฯ จากสถิติการจ้างงานในอุตสาหกรรมการผลิตเสื้อผ้าของสหรัฐฯที่จัดทำโดย U.S Department of Commerce, Bureau of Economic Analysis ในปี 2539 รัฐทางฝั่งตะวันตกของสหรัฐฯมีจำนวนการจ้างงานในอุตสาหกรรมนี้ประมาณร้อยละ 20 รองลงมาได้แก่เขต South Atlantic ประมาณร้อยละ 19.4 เขต Mid Atlantic ประมาณร้อยละ 18.6 และเขต South Central ประมาณร้อยละ 17.5

- รัฐแคลิฟอร์เนียภาคใต้ได้ชื่อว่าเป็นแหล่งผลิตเสื้อผ้าสำเร็จรูปสตรีที่สำคัญที่สุดในสหรัฐฯ โดยเฉพาะอย่างยิ่งเสื้อผ้ากีฬาที่ออกแบบโดยนักออกแบบในแคลิฟอร์เนีย แต่การผลิตของบริษัทเสื้อผ้าสำเร็จรูปยี่ห้อที่มีชื่อเสียงหรือของนักออกแบบที่มีชื่อเสียงส่วนใหญ่แล้ว จะกระทำนอกประเทศสหรัฐฯ ทั้งในลักษณะการจ้างผลิตและการเปิดโรงงานผลิตของตนเอง แหล่งผลิตที่สำคัญได้แก่ประเทศในเอเซีย เม็กซิโกและประเทศในหมู่เกาะแคริเบียน  


- การผลิตในต่างประเทศของบริษัทเสื้อผ้าสหรัฐฯกระทำได้หลายๆลักษณะดังนี้คือ


1. การตั้งโรงงานผลิตของตนเอง

2. จัดตั้งตัวแทนสำหรับติดต่อกับโรงงานในต่างประเทศ


3. ติดต่อทำธุรกิจโดยตรงกับเจ้าของโรงงานในต่างประเทศ


- โดยปกติแล้วบริษัทผู้ผลิตสหรัฐฯจะใช้วิธีการข้างต้นทั้งหมดพร้อมๆกันไป และในขณะเดียวกันก็ใช้แหล่งผลิตอื่นๆภายในประเทศด้วย ทั้งนี้โดยพิจารณาจากเงื่อนไขดังต่อไปนี้คือ
2. 
1. เสื้อผ้าที่มีการตัดเย็บค่อนข้างยุ่งยากจะกระทำในประเทศในเอเซียตะวันออกเฉียงใต้

2. เสื้อผ้าที่ตัดเย็บง่ายๆจะกระทำในประเทศกำลังพัฒนาอื่นๆที่มีค่าแรงถูกกว่าประเทศในเอเซียตะวันออกเฉียงใต้

3. เสื้อผ้าที่ต้องการเร่งด่วนให้ทันกับแฟชั่นหรือความต้องการของร้านค้าปลีกจะผลิตภายในประเทศ หรือประเทศเพื่อนบ้านใกล้เคียง

- โรงงานผู้ผลิตใหญ่ๆได้แผ่ขยายกิจการเข้าไปในตลาดค้าปลีกเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ ในขณะเดียวกันผู้ค้าปลีกหลายรายก็ได้ปฏิบัติการเสมือนเป็น contractors ด้วยตนเอง เพื่อตัดพ่อค้าคนกลางออกไป


- การรวมกิจการเข้าด้วยกันด้วยกลวิธีต่างๆทำให้จำนวนโรงงานหรือบริษัทขนาดเล็ก  ลดลงและมีจำนวนโรงงานผลิตหรือบริษัทผู้ค้าปลีกรายใหญ่ๆเพิ่มมากขึ้น มีประมาณการว่า 2 ใน 3 ของเสื้อผ้าสำเร็จรูปในปัจจุบันทำการขายปลีกโดยผ่านกลุ่มผู้ค้าปลีกรายใหญ่ๆเพียง 12 รายเท่านั้น


- การแสวงหาแหล่งผลิตจากต่างประเทศ แหล่งกระจายสินค้าในต่างประเทศ การร่วมทุนผลิตกับโรงงานในต่างประเทศ การเข้าซื้อกิจการโรงงานผลิตในต่างประเทศเหล่านี้เป็นกลยุทธ์การตลาดที่กำลังมีความรุนแรงขึ้นเรื่อยๆ 


- การสร้างยี่ห้อสินค้าที่เป็นของโรงงานผลิตหรือของร้านค้าปลีกออกวางตลาดให้แก่    ผู้บริโภคโดยตรง


- อุตสาหกรรมการผลิตสินค้าสิ่งทอและเสื้อผ้าสำเร็จรูปภายในประเทศสหรัฐฯปัจจุบันกำลังเผชิญหน้ากับแรงกดดันที่ทำให้ต้องทำการปรับปรุงการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้ดียิ่งขึ้นและล้ำหน้าคู่แข่งขัน ใน ปัจจุบันโรงงานผู้ผลิตสิ่งทอของสหรัฐฯหลายโรงงานได้ทำการคิดค้นสิ่งทอที่เรียกว่า “high-tech” เช่น สิ่งทอที่เรียกว่า Gore-tex และสิ่งทออื่นๆที่สามารถจัดการกับระบบความชื้นได้ดีมากยิ่งขึ้น การผลิตผ้าที่ยับยู่ยี่น้อยลงและสวมใส่สบายมาก   ยิ่งขึ้น หรือสิ่งทอที่เรียกว่า Polartex และสิ่งทออื่นๆที่ออกแบบมาเพื่อให้มีคุณสมบัติที่จะให้ความอบอุ่นในการสวมใส่เพิ่มมากขึ้น ในขณะเดียวกันโรงงานผู้ผลิตก็ต้องพยายามรักษาราคาสินค้าให้อยู่ในระดับต่ำ และต้องสามารถตอบสนองความต้องการของตลาดขายปลีกได้อย่างรวดเร็ว

- สินค้าที่มีความสำคัญที่สุดในอุตสาหกรรมนี้ได้แก่สินค้าในกลุ่มเสื้อผ้าสำเร็จรูปสตรีและเด็กผู้หญิงซึ่งในปี 2540 มีส่วนแบ่งตลาดการบริโภคสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปประมาณ ร้อยละ 56 การบริโภค สินค้าเสื้อผ้าบุรุษและเด็กชายมีส่วนแบ่งตลาดประมาณร้อยละ 36 และการบริโภคเสื้อผ้าเด็กอ่อนมีส่วนแบ่งตลาดประมาณร้อยละ 8 สินค้าเสื้อผ้าบุรุษและเด็กชายมี   มูลค่าการจัดส่งสินค้าจากโรงงานในระหว่างปี 2535-2541 ในระดับปานกลาง และพยากรณ์ว่าจะคงดำเนินอยู่ต่อไปในลักษณะนี้ต่อไปเรื่อยๆ การผลิตเสื้อผ้าประเภท suits, coats และ shirts ลดลง ขณะที่การผลิต trousers และ working clothes เพิ่มขึ้น เสื้อผ้าลำลองเช่น golf wear โดยเฉพาะอย่างยิ่งที่เป็นเสื้อผ้าถักและผ้าทอมีการเติบโตเพิ่มขึ้นอย่างเห็นได้ชัด ขณะที่การผลิต shorts, sweatshirts และ jeans ลดลงอย่างเห็นได้ชัดเช่นเดียวกับ underwear ที่มีการผลิตภายในประเทศลดลง การผลิตเสื้อผ้าประเภท sweater อยู่ในระดับคงที่ 


- สำหรับสินค้าเสื้อผ้าสตรี เด็กผู้หญิง และเสื้อผ้าเด็ก เสื้อผ้าสตรีที่เป็น outerwear มีการเติบโตของการผลิตสูงกว่าอัตราเฉลี่ยของอุตสาหกรรมในปี 2540 ซึ่งสอดคล้องกับแนวนิยมการแต่งกายแบบสบายๆของสตรี สินค้าที่ได้รับความนิยมที่สุดได้แก่ active wear, jeans และ sweaters การผลิตสินค้า underwear สำหรับสตรีและเด็กเล็กมีการเติบโตขึ้นเช่นกัน ยอดขายสินค้าเสื้อผ้าสำหรับเด็กผู้หญิงในระยะหลังนี้ก็มีการเติบโตที่ดีขึ้น


- Fabricated Textile Products เป็นสินค้าที่มีการผลิตมากที่สุดในกลุ่มสินค้าสิ่งทอและได้รับผลกระทบจากการนำเข้าน้อยที่สุด Fabricated Textile Products ส่วนใหญ่ได้แก่สินค้าที่เป็นสิ่งทอสำหรับผลิตภัณฑ์ภายในครัวเรือน (home furnishing) การเติบโตอย่างเข้มแข็งนี้เป็นผลเนื่องมาจากสภาวะเศรษฐกิจที่ดีและการเติบโตอย่างเข้มแข็งของตลาด อสังหาริมทรัพย์ในสหรัฐ คาดว่าสินค้าในกลุ่มนี้จะยังคงมีอนาคตที่ดีอยู่ต่อไป



- การผลิตภายในประเทศมีแนวโน้มลดลง ในระหว่างช่วงวิกฤตการณ์เศรษฐกิจใน   เอเซีย ได้เกิดการไหล่บ่าของสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปที่ผลิตในเอเซียเข้าสู่ตลาดสหรัฐฯ ก่อให้เกิดการแข่งขันกันอย่างรุนแรงระหว่างอุตสาหกรรมการผลิตภายในประเทศสหรัฐฯและการผลิตจากต่างประเทศ ดังนั้น เพื่อเป็นการรักษาระดับราคาให้ต่ำลง เพื่อให้สามารถแข่งขันได้และเพื่อรักษาส่วนแบ่งตลาดภายในประเทศไว้ บริษัทผู้ผลิตในสหรัฐฯจึงจำเป็นต้องหากลยุทธ์ในการลดค่าใช้จ่ายในการผลิต กลยุทธที่นำมาใช้มีตั้งแต่การแสวงหาแหล่งผลิตใหม่ๆนอกประเทศที่มีค่าใช้จ่ายในการผลิตต่ำและคุ้มทุนกว่าที่เป็นอยู่มากยิ่งขึ้น การรวมตัวกันของบริษัทผู้ผลิต หรือแม้กระทั่งการลดค่าใช้จ่ายโดยการปิดโรงงานผลิตในสหรัฐฯ ในขณะเดียวกันบริษัทแม่ซึ่งตั้งอยู่ในสหรัฐฯจะทุ่มเทให้กับกิจกรรมด้านการตลาดและการกระจายสินค้ามากยิ่งขึ้น ในระยะที่เกิดวิกฤตการณ์เศรษฐกิจในเอเซียปรากฏการณ์เหล่านี้ได้เกิดขึ้นในระดับที่สูงมากกว่าปกติ เป็นการสะท้อนให้เห็นถึงความพยายามอย่างมากที่จะหาทาง   อยู่รอดของบริษัทผู้ผลิตสหรัฐฯ


-  การย้ายฐานการผลิตไปยังเม็กซิโกและแคริเบียนเพิ่มมากขึ้น แม้ว่าสหรัฐฯจะยังคงมีฐานผลิตอยู่ในหลายประเทศในเอเซีย แต่การย้ายฐานผลิตไปยังเม็กซิโกและแคริเบียนมีการเติบโตสูงขึ้นอย่างมาก ทั้งนี้สืบเนื่องมาจากตัวแปรหลายประการเช่น ค่าจ้างแรงงาน สภาพภูมิศาสตร์ที่อยู่ใกล้ทำให้ลดเวลาและค่าใช้จ่ายในการจัดส่งสินค้า และสิทธิพิเศษทางการค้าที่ได้รับจากการทำสนธิสัญญาทางการค้ากับประเทศต่างๆในภูมิภาคนี้ นอกจากนี้การตั้งฐานการผลิตในประเทศเหล่านี้ยังเป็นผลดีต่ออุตสาหกรรมการผลิตเส้นใยสิ่งทอของสหรัฐฯด้วยยกตัวอย่างเช่น ประมาณร้อยละ 80 ของเสื้อผ้าที่ผลิตในเม็กซิโกใช้เส้นด้ายและผ้าผืนที่ผลิตจากสหรัฐฯ 

3. 
- เนื่องจากประมาณร้อยละ 75 ของเส้นใยที่สหรัฐฯผลิตขึ้นในประเทศถูกนำไปใช้ในการผลิตสินค้าสิ่งทอและเสื้อผ้าสำเร็จรูปโดยบริษัทผู้ผลิตของสหรัฐฯ ดังนั้น the American Textile Manufacturers Institute จึงเป็นผู้นำสำคัญในการรณรงค์ให้รัฐสภาสหรัฐฯขยายสนธิสัญญา NAFTA ให้ครอบคลุมถึงกลุ่มประเทศแคริเบียนด้วย เพื่อให้ผู้ผลิตในกลุ่มประเทศดังกล่าวที่ใช้วัตถุดิบจากสหรัฐฯสามารถส่ง สินค้าเข้าสหรัฐฯได้โดยได้รับสิทธิพิเศษเช่นเดียวกับเม็กซิโก  

4. การนำเข้า 


- แหล่งนำเข้าที่สำคัญสำหรับสินค้าหมวดเสื้อผ้าสำเร็จรูป คือ เม็กซิโก ฮ่องกง จีน ฮอนดูรัส ไต้หวัน และเกาหลีใต้


- ประเทศคู่แข่งขันที่สำคัญซึ่งได้เปรียบด้านเทคโนโลยีการผลิต ได้แก่ แคนาดา ฮ่องกง     อิตาลี อิสราเอล และไต้หวัน


- ประเทศคู่แข่งขันที่สำคัญซึ่งได้เปรียบด้านค่าจ้างแรงงานที่ถูกกว่า ได้แก่ จีน อินเดีย     ปากีสถาน ศรีลังกา และฟิลิปปินส์


- ประเทศคู่แข่งขันที่ได้เปรียบด้านสหรัฐอเมริกาให้สิทธิพิเศษทางการค้าหรือสนธิสัญญาทางการค้า ได้แก่ แคนาดา เม็กซิโก ฮอนดูรัส เอลซัลวาดอร์ และโดมินิกันรีพับบลิก

5. 
- การนำเข้าจากประเทศไทย ในปี 2541 เสื้อผ้าถัก (HS code 61) ของไทยมีส่วนแบ่งตลาด 3.77% รายการสินค้าที่สำคัญ ได้แก่ เสื้อสเวตเตอร์ (HS code 6110) มีส่วนแบ่งตลาด 3.36% เสื้อผ้าเด็ก   (HS code 6111) มีส่วนแบ่งตลาด 15.65% เสื้อยืด (HS code 6109) มีส่วนแบ่งตลาด 0.42%

6. การส่งออก
7. 
- โดยปกติแล้วอุตสาหกรรมการผลิตสินค้าสิ่งทอและเสื้อผ้าสำเร็จรูปของสหรัฐฯไม่ใช่ สินค้าส่งออกหลักของสหรัฐฯ แต่ในระยะหลังนี้สหรัฐฯได้หันเหความสนใจไปยังตลาดในต่างประเทศเพิ่มมากยิ่งขึ้น ในปี 1997 การส่งออกคิดเป็นประมาณร้อยละ 12 ของผลผลิตรวมทั้งสิ้นจากโรงงานผลิต เพิ่มขึ้นจากร้อยละ 7 ในปี 1992 มูลค่าการส่งออกสินค้าเสื้อผ้าตัดเย็บสำเร็จรูปแล้วและการส่งออกชิ้นส่วนเพื่อไปประกอบนอกประเทศก่อนส่งกลับเข้าสหรัฐฯในปี 2540  (สถิติจากการจัดระบบสินค้าตามระหัสมาตรฐานสินค้าสหรัฐฯ –SIC) ประมาณ 7.8 พันล้านเหรียญฯ เพิ่มขึ้นประมาณร้อยละ 16 การส่งออกเสื้อผ้าสำเร็จรูปและที่เป็นชิ้นส่วนเพื่อนำไปประกอบเป็นสินค้าสำเร็จรูปไปยังกลุ่มประเทศ NAFTA และกลุ่มประเทศแคริเบียนคิดเป็นส่วนแบ่งประมาณร้อยละ 70 ของการส่งออกทั้งสิ้น ขณะที่คานาดา ญี่ปุ่น และสหภาพยุโรป เป็นตลาดส่งออกสำคัญของสหรัฐฯสำหรับสินค้าเสื้อผ้าที่ผลิตสำเร็จรูปเรียบร้อยแล้วแต่อย่างเดียว
8. ส่วนแบ่งตลาด

- ส่วนแบ่งตลาดของการจำหน่ายปลีกในปี 2540 แยกตามประเภทของร้านค้าปลีกได้ ดังนี้

1. ร้านค้าประเภท discount stores (เช่น Dress Barn), off-prices retailers (เช่น Ross) และ factory outlet  คิดเป็นร้อยละ 26


2. ร้านค้าประเภท specialty stores (เช่น Gap, the Limited) ประมาณร้อยละ 22


3. ร้านค้าประเภท  department stores คิดเป็นประมาณร้อยละ 21


4. ร้านค้าประเภท chain stores รายใหญ่ๆอื่นๆคิดเป็นประมาณร้อยละ 14.5


5. การขายตรง (direct mail) และขายผ่านทางแคตตาล็อกประมาณร้อยละ 8


6. การขายโดยวิธีอื่นๆประมาณร้อยละ 8.5


- นับตั้งแต่ต้นปี 2533 เป็นต้นมา ราคาจำหน่ายปลีกสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปของสหรัฐฯมีแนวโน้มไปในทางที่มีการเติบโตลดลงเรื่อยๆ มีพยากรณ์ว่าในระยะอนาคตอันใกล้นี้ การเติบโตเฉลี่ยของราคาจำหน่ายปลีกจะประมาณร้อยละ 1 ต่อปี ทั้งนี้เชื่อว่าการลดลงของราคาจำหน่ายปลีกสืบเนื่องมาจากสาเหตุสำคัญ 3 ประการคือ

1.  การบริหารสต็อกสินค้าที่มีประสิทธิภาพดียิ่งขึ้น ปัจจุบันร้านค้าจะเก็บสต็อกไว้ในระดับต่ำ และใช้วิธีติดต่อโดยตรงกับโรงงานผู้ผลิตทันทีที่มีความต้องการสินค้าใดเป็นพิเศษ ทำให้สามารถลดค่าใช้จ่ายจากการบริหารสต็อกที่ไม่มีประสิทธิภาพ


2.  สินค้านำเข้าเข้ามาถือครองส่วนแบ่งตลาดเพิ่มมากยิ่งขึ้น เกินกว่าครึ่งหนึ่งของ  สินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปที่ผู้บริโภคสหรัฐฯซื้อผลิตในต่างประเทศ การแข่งขันของตลาดนำเข้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปเป็นไปอย่างรุนแรง ทำให้ระดับราคาสินค้านำเข้าลดลง


3.  การรวมตัวกันและการซื้อกิจการก่อให้เกิดร้านจำหน่ายปลีกขนาดใหญ่ขึ้น ซึ่งร้านเหล่านี้มีกำลังซื้อสูงและสามารถต่อรองลดราคาสินค้าจากโรงงานลงได้ ทำให้สามารถขาย  สินค้าแก่ผู้บริโภคได้ในราคาถูกลง นอกจากนี้เนื่องจากการแข่งขันสูง ร้านค้าเหล่านี้จึงเต็มใจที่จะลดระดับราคาของตนลงให้อยู่ในระดับที่แข่งขันได้

6. 
- ปรากฏการณ์สำคัญอีกประการหนึ่งของอุตสาหกรรมการจำหน่ายปลีกสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปของสหรัฐฯก็คือ จำนวนโรงงานผลิตที่เข้าสู่ตลาดค้าปลีกได้เพิ่มขึ้นอย่างมาก โรงงานผลิต เช่น Tommy Hilfiger, Liz Claiborne และ Polo Ralph Lauren เป็นต้น ได้เปิดร้านค้าปลีกของตนขึ้นมาเพื่อรองรับสินค้าที่บริษัทผลิตขึ้นมาจำนวนมากเกินไป สินค้าที่ผลิตไม่ได้คุณภาพตามมาตรฐาน หรือสินค้าที่เหลือค้างสต็อกเป็นต้น เพื่อไม่ให้ร้านค้าปลีกของบริษัทกลายเป็นคู่แข่งของสินค้าที่บริษัทผลิตวางจำหน่ายโดยปกติตามร้านค้าปลีกทั่วๆไป ร้านค้าปลีกของโรงงานผลิตเหล่านี้จึงมักตั้งอยู่ในทำเลที่ห่างไกลแหล่งชุมชนออกไปมากๆ
7. ระบบการค้าและช่องทางกระจายสินค้า

8. 
ช่องทางการส่งสินค้าเข้าไปจำหน่ายในสหรัฐฯ คือ ผ่านผู้นำเข้า ผู้ค้าส่ง ฝ่ายจัดซื้อของ    ห้างสรรพสินค้า Retail chains, Discount stores, Catalog mail order รวมทั้งสำนักงานตัวแทนจัดซื้อในประเทศไทย หรือประเทศใกล้เคียงที่ดูแลการจัดซื้อในประเทศไทย

9. การเข้าสู่ตลาด

9.1 ความต้องการของผู้บริโภค

- ความต้องการของผู้บริโภคมีความหลากหลาย เนื่องจากสหรัฐฯเป็นตลาดใหญ่      มีหลายชนชาติจากหลายวัฒนธรรม ผู้บริโภคส่วนใหญ่พิจารณาราคาเป็นปัจจัยในการสั่งซื้อ   สินค้า และสินค้าต้องได้มาตรฐานมีคุณภาพเป็นที่ยอมรับ


- กลุ่ม Baby boomers ซึ่งเป็นกลุ่มผู้บริโภคหลักของเสื้อผ้าสำเร็จรูปในสหรัฐฯเมื่อถึงเวลาที่มีการเปิดเสรีสิ่งทอจะมีอายุ 56 ปี คาดว่าความต้องการซื้อเสื้อผ้าสำเร็จรูปของคนกลุ่มนี้จะลดลง ผู้ผลิตและผู้ส่งออกจึงควรปรับการผลิตรองรับผู้บริโภคกลุ่มใหม่ที่มีอายุระหว่างวัยรุ่นถึง 20 ปีไว้ด้วย


- สินค้าประเภทเสื้อสเวตเตอร์ (HS code 6110) ความต้องการขึ้นอยู่กับ        เครื่องหมายการค้า ความนิยม แฟชั่น วัสดุในการเย็บ ซึ่งจำแนกผู้บริโภคเป็น 3 ระดับ คือ กลุ่มผู้บริโภคระดับสูง ราคาอยู่ระหว่าง 80-150 ดอลลาร์ กลุ่มผู้บริโภคระดับกลาง ราคาอยู่ระหว่าง 50-100 ดอลลาร์ กลุ่มผู้บริโภคทั่วไป ราคาอยู่ระหว่าง 20-50 ดอลลาร์


- สินค้าประเภทเสื้อผ้าเด็ก (HS code 6111) จำแนกกลุ่มผู้บริโภคได้เป็น 3 กลุ่ม  ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภคระดับสูง นิยมใช้สินค้าที่มีเครื่องหมายการค้าเป็นที่รู้จักดี เช่น Polo,    Tommy Hilfiger, Gap for Kids ราคาอยู่ระหว่าง 20-50 ดอลลาร์ กลุ่มผู้บริโภคระดับกลาง สินค้าของผู้บริโภคในกลุ่มนี้มีเครื่องหมายการค้าที่โรงงานผลิตสินค้ากำหนด ราคา  อยู่ระหว่าง 15-30 ดอลลาร์ และกลุ่มผู้บริโภคระดับทั่วไป เครื่องหมายการค้าไม่เป็นที่รู้จัก  ทั่วไป เหมาะสำหรับผู้ที่มีรายได้น้อย ราคาอยู่ระหว่าง 3-15 ดอลลาร์


- สินค้าประเภทเสื้อยืด (HS code 6109) ราคาขายอยู่ระหว่าง 4-29 ดอลลาร์     ขึ้นกับเครื่องหมายการค้า และผ้าที่ใช้ตัดเย็บ ซึ่งเสื้อผ้าที่มีเครื่องหมายการค้าเป็นที่รู้จัก   สินค้าคุณภาพดี ราคาอยู่ระหว่าง 15-39 ดอลลาร์


7.2
มาตรฐานและคุณภาพสินค้า สหรัฐฯไม่ใช้มาตรฐานสากลในการกำหนดมาตรฐาน สินค้าต่างๆ แต่จะใช้มาตรฐานของสหรัฐฯที่พัฒนาจากแนวคิดโดยสมัครใจของสมาคมการค้า ผู้เชี่ยวชาญ และบุคคลต่างๆ ที่เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรม โดยแยกเป็น 3 ประเภท คือ     มาตรฐานเทคนิคทั่วไป มาตรฐานเทคนิคเพื่อการจัดซื้อโดยรัฐ ซึ่งเป็นมาตรฐานที่มีกำหนดลักษณะเฉพาะทางเทคนิคของสินค้า และมาตรฐานความปลอดภัยและสิ่งแวดล้อม มาตรฐานต่างๆ เหล่านี้มีมากมาย ผู้ผลิตสินค้าที่ส่งออกไปยังสหรัฐฯต้องผลิตสินค้าตามมาตรฐานของสหรัฐฯทำให้เป็นการผลิตเพื่อตลาดสหรัฐฯเพียงตลาดเดียวและไม่สามารถส่งไปจำหน่าย    ในตลาดอื่นได้ ทำให้เกิดต้นทุนต่างๆ เช่น ต้นทุนในการเปลี่ยนแปลงสินค้า (Product design or specification) ต้นทุนในการตรวจสอบ (Conformity assessment cost) และต้นทุนเสียเวลาในการนำเข้าสินค้า (Cost of time delay)


7.3
มาตรการคุ้มครองแรงงาน สหรัฐฯพยายามผลักดันในประเทศต่างๆ คุ้มครอง    แรงงาน โดยอาศัยกฎหมาย Tariff Act 1930, Section 307 ซึ่งระบุให้สหรัฐฯห้ามนำเข้า   สินค้าที่ผลิตโดยการบังคับ หรือใช้แรงงานเด็ก แต่ยังไม่บังคับใช้อย่างเป็นทางการ และได้มี  การจัดตั้ง International Child Labor Enforcement เพื่อหาแนวทางกำหนดสินค้าที่ผลิตโดยใช้แรงงานเด็กในประเทศต่างๆ เพื่อห้ามนำเข้าสินค้าดังกล่าวต่อไป และกำหนดมาตรการ Social Accountability 8000 (SA 8000) ซึ่งมีที่มาจากอนุสัญญาข้อตกลงขององค์การแรงงานระหว่างประเทศ (International Labour Organization-ILO) และภายใต้ความพยายามผลักดันของ Council on Economic Priority (CEP) เป็นการควบคุมนโยบายการจัดการภายในของกิจการโดยใช้หลักจริยธรรมทางสังคมไม่กดขี่ข่มเหงแรงงาน กิจการต้องดูแลรักษาสุขภาพ ความปลอดภัยของคนงาน ไม่กดขี่แรงงานเด็ก ให้เสรีภาพในการรวมตัว ไม่แบ่งแยก ทำงานภายในกำหนดเวลา เวลาปกติสัปดาห์ละ 48 ชั่วโมง ทำงานล่วงเวลาไม่เกินสัปดาห์ละ 12 ชั่วโมง และมีวันพัก 1 วัน ในทุก 7 วัน โดยได้รับค่าตอบแทนที่สมเหตุผล กลุ่มผู้ก่อตั้งมาตรฐานจริยธรรมทางสังคมในนิวยอร์กพยายามผลักดันให้มีการประกาศใช้มาตรฐานจริยธรรมทางสังคมซึ่งจะช่วยให้ลูกค้ามั่นใจว่าเขาไม่ได้ซื้อสินค้าที่ผลิตโดยแรงงานที่ถูกใช้งานอย่างไม่เป็นธรรมและผิดกฎหมาย และถ้ามีบริษัทเข้าร่วมโครงการมากพออาจช่วยให้มีการยกระดับเป็นมาตรฐานสากล จะมีการปรับปรุงค่าจ้างหรือสภาพการจ้างงานได้อย่างมีประสิทธิผลกว่าการปฏิบัติตามสนธิสัญญาระหว่างประเทศ

7.4
กฎระเบียบต่างๆ

- สหรัฐฯมีกฎหมายจำกัดโควตานำเข้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปจากต่างประเทศโดยการออก Textile visa ควบคุมการหลั่งไหลของสินค้าประเภทนี้ไม่ให้หลั่งไหลเข้าสหรัฐฯมากเกินไป และควบคุมการนำเข้าสินค้าในทางที่ผิดกฎหมาย ตามปกติรัฐบาลประเทศผู้ส่งออกเป็นผู้ ออกวีซาโดยประทับตราวีซ่าบนใบกำกับสินค้า (Invoice) หรือเอกสารนำเข้าอื่นๆ สินค้าที่ประทับตราวีซ่าแล้วอาจไม่ได้รับอนุญาตให้นำเข้าหากโควตาการนำเข้าในขณะนั้นเต็มพิกัด จำเป็นต้องรอจนกว่าจะมีการเปิดโควตาวาระใหม่


- สหรัฐฯได้นำระบบการออกวีซ่าอิเล็กทรอนิกส์มาใช้กับเสื้อผ้าสำเร็จรูป โดยมีประเทศในเอเชียที่เข้าร่วม ได้แก่ จีน อินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ เกาหลีใต้ ศรีลังกา ไต้หวัน และไทย โดยรัฐบาลของประเทศผู้ส่งออกเป็นผู้ออกวีซ่า แล้วแจ้งล่วงหน้าไปยังสหรัฐฯทางอิเล็กทรอนิกส์โดยผ่านโปรแกรม ELVIS (Electronic Visa Information System) เมื่อสินค้าถึงท่าเรือเจ้าหน้าที่ศุลกากรสหรัฐฯจะตรวจสอบอีกครั้งว่ามีวีซ่าสำหรับสินค้าถูกต้องหรือไม่ ซึ่งประเทศไทยได้นำระบบ ELVIS มาใช้เมื่อไม่นานนี้ แต่มีปัญหาในการออกวีซ่าสินค้าที่นำเข้าจากไทย คือ การออกวีซ่าซ้ำซ้อนในการส่งสินค้าคราวเดียวกัน


- เอกสารประกอบการนำเข้า ประกอบด้วย Bill of Lading/Airway Bill/Carrier’s Certification ที่ระบุชื่อผู้รับ ใช้เพื่อวัตถุประสงค์ด้านศุลกากร ใบกำกับสินค้า (Invoice) แสดงรายละเอียดสินค้า มูลค่า ชื่อและที่อยู่ของผู้ซื้อและผู้ขาย รวมทั้งเมืองท่าปลายทางที่นำสินค้าเข้า Packing List (ไม่บังคับ แต่จะเป็นประโยชน์แก่ผู้นำเข้าในการผ่านพิธีการศุลกากร) Certification of Origin (Form A)


7.5
การปิดฉลากสินค้า

- ต้องมีการปิดฉลากเพื่อแสดงชื่อประเทศที่เป็นแหล่งกำเนิดสินค้า (Country of origin)


- ผลิตภัณฑ์เส้นใยสิ่งทอทุกประเภทที่นำเข้ามาจำหน่ายในสหรัฐฯต้องมีการแสดงชื่อ (Generic name) ของวัตถุดิบที่ใช้ผลิตเส้นใย โดยระบุตัวเลขสัดส่วนเป็นร้อยละโดยน้ำหนักของส่วนประกอบเส้นใย ถ้าเส้นใยนั้นมีสัดส่วนผสมอยู่ในผลิตภัณฑ์เกิน 5.0%


- กฎหมาย Wool Products Labelling Act 1939 กำหนดให้ผลิตภัณฑ์ขนสัตว์ (Wool products) ที่มีส่วนผสมของเส้นใยขนสัตว์ (Woollen fibre) จะต้องแสดงเครื่องหมายอย่างชัดเจนเกี่ยวกับลักษณะของผลิตภัณฑ์ ยกเว้นพรม ผ้าบุเฟอร์นิเจอร์ รวมทั้งผลิตภัณฑ์ผ้าขนสัตว์ที่มีอายุการผลิตนานเกิน 20 ปี ก่อนที่จะนำเข้าสหรัฐฯ


7.6
มาตรฐานสิ่งแวดล้อม

7.7
มาตรการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา มีกฎหมายที่เกี่ยวข้อง คือ ด้านลิขสิทธิ์ U.S. Copyright Act 1976 (United States Code, Title 17) ด้านสิทธิบัตร U.S. Patent Act 1952 (United States Code, Title 35) และด้านเครื่องหมายการค้า U.S. Trademark Act 1946 (United States Code, Title 15, Chapter 22 and 63) และการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาภายใต้กฎหมาย Uruguay Round Agreement Act 1994 ฉบับแก้ไข


7.7
มาตรการกีดกันการค้าที่ไม่ใช่ภาษี


- การอุดหนุนภายใน เช่น Buy America Act เป็นข้อกำหนดเกี่ยวกับการซื้อสินค้าของรัฐบาลสหรัฐฯ ห้ามหน่วยงานรัฐบาลซื้อสินค้าหรือบริการที่ผลิตในต่างประเทศ หรือหน่วยงานของรัฐบาลต้องซื้อสินค้าที่มีส่วนประกอบในประเทศอย่างน้อย 50% ของผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้รัฐบาลท้องถิ่นยังกำหนดนโยบาย Buy America หรือ Buy local (ส่วนใหญ่เป็นโครงการก่อสร้าง)


- การให้ความช่วยเหลือธุรกิจขนาดย่อม โดยการจัดหาเงินกู้ (Loan & grant)


- การเก็บภาษี Harbour maintenance tax สำหรับสินค้าทุกประเภทที่นำเข้าและส่งออกโดยทางน้ำ โดยเรียกเก็บในอัตรา 0.125% ของมูลค่า นำภาษีส่วนนี้สมทบเป็นกองทุนเพื่อการพัฒนาท่าเรือและร่องน้ำ


7.8
กลยุทธในการเข้าตลาด



- เพิ่มสินค้า เช่น เคหะสิ่งทอ สิ่งทอที่มีคุณสมบัติทางเทคนิคใช้ในอุตสาหกรรม เส้นด้าย (Smart fibre) หรือหาช่องทางจำหน่ายสินค้าใหม่ๆ หาลูกค้ารายใหม่



- พัฒนาสินค้าจาก OEM (Original equipment manufacturing) เป็น HQ OEM (High quality original equipment manufacturing) หรือ ODM (Original design manufacturing) หรือ OBM (Original branded manufacturing)



- ลดต้นทุน และสร้าง Supply chain ทั้งกับผู้นำเข้าในสหรัฐฯ และผู้ผลิตวัตถุดิบ โดยเฉพาะผู้ผลิตวัตถุดิบภายในประเทศ



- ปรับตัวเข้าสู่ระบบ Quick response หรือ Efficient customer response (ECR)



- ลงทุนด้าน Information technology (IT)

10. อัตราภาษีนำเข้า และระบบโควตา


8.1 อัตราภาษีศุลกากรโดยทั่วไป (MFN) ตารหัสศุลกากรของสหรัฐฯ ปี 2542 อยู่ในอัตรา 0-10% ของมูลค่าสินค้า


8.2 สินค้าสิ่งทอที่สหรัฐฯนำเข้าจากไทยมีอัตราภาษีศุลกากรสูง คือ อัตรา 0-35% หรือ 51.2 เซนต์ต่อคู่ + 21.4%


8.3 ค่าธรรมเนียมพิธีการศุลกากร ตามกฎหมาย Customs and Trade Act 1990 ฉบับ   แก้ไข และ Uruguay Round Trade Agreement 1994 สหรัฐฯเก็บค่าธรรมเนียมพิธีการศุลกากรในการนำเข้าแต่ละครั้ง ดังนี้


- การนำเข้าปกติ (Formal entry) มูลค่านำเข้ามากกว่า 2,000 ดอลลาร์ เก็บค่า   ธรรมเนียมพิธีการศุลกากร 0.21% ของมูลค่า ซึ่งต้องไม่น้อยกว่า 25 ดอลลาร์ แต่ไม่เกิน    485 ดอลลาร์



- การนำเข้าที่มีมูลค่าน้อย (Informal entry) มูลค่านำเข้าน้อยกว่า 2,000 ดอลลาร์    ผู้นำเข้าดำเนินการผ่านพิธีการศุลกากรด้วยตนเอง โดยระบบอัตโนมัติ เก็บค่าธรรมเนียมพิธีการศุลกากร 2 ดอลลาร์ ในกรณีที่ดำเนินการผ่านพิธีการศุลกากรด้วยระบบเอกสารธรรมดา เก็บค่า   ธรรมเนียมพิธีการศุลกากร 6 ดอลลาร์ และในกรณีที่ดำเนินการผ่านพิธีการศุลกากรด้วยระบบเอกสารธรรมดา ดำเนินการโดยเจ้าหน้าที่กรมศุลกากรสหรัฐฯ เก็บค่าธรรมเนียมพิธีการศุลกากร 9 ดอลลาร์


8.4 โควตาสิ่งทอ



- ในอดีตสหรัฐฯได้จัดระเบียบการนำเข้าสิ่งทอโดยกำหนดโควตานำเข้าเป็นรายประเทศและรายสินค้า รวม 147 รายการ ภายใต้ความตกลงสิ่งทอระหว่างประเทศ (Multi-Fiber Arrangement-MFA) ซึ่งปัจจุบันอยู่ภายใต้ความตกลงสิ่งทอขององค์การการค้าโลกซึ่งกำหนดให้ประเทศผู้นำเข้าขยายโควตาสิ่งทอเป็นรายปี และยกเลิกระบบโควตาในปี 2548 เพื่อให้การค้าสิ่งทอเป็นไปโดยเสรี แต่สหรัฐฯก็สามารถใช้มาตรการคุ้มกันชั่วคราว (Transitional safeguard) เรียกเจรจากำหนดปริมาณนำเข้าสินค้าใหม่ได้หากมีเหตุผลเพียงพอว่าสินค้ารายการนั้นก่อให้เกิดผลเสียหายต่อตลาดภายในประเทศได้



- นอกจากนี้ สหรัฐฯได้เปลี่ยนแปลงกฎระเบียบว่าด้วยแหล่งกำเนิดสิ่งทอใหม่สำหรับเสื้อผ้าสำเร็จรูป เปลี่ยนจากประเทศที่ตัด (Cutting country) เป็นประเทศผู้ประกอบและผลิตสินค้าที่สำคัญที่สุดในประเทศสุดท้าย (Assembly country) เป็นแหล่งกำเนิดสินค้า และ สำหรับสินค้าผ้าผืนให้ถือประเทศที่ผลิตผ้าเป็นแหล่งกำเนิดสินค้า มีผลบังคับใช้ตั้งแต่วันที่      1 กรกฎาคม 2539 เป็นต้นมา ซึ่งมีผลกระทบต่อสิ่งทอของไทย ได้แก่ สินค้าผ้าผืนที่ไทยเป็น  ผู้ผลิตผ้าดิบและส่งไปฟอกย้อมในสหภาพยุโรป เมื่อสหภาพยุโรปส่งสินค้านี้ไปจำหน่ายในสหรัฐฯจะถือว่าเป็นแหล่งกำเนิดสินค้ามาจากประเทศไทย ในขณะที่สินค้าผ้าปูที่นอน ซึ่งไทย  นำเข้าผ้าผืนจากปากีสถานและตัดเย็บเป็นผ้าปูที่นอน เมื่อส่งไปจำหน่ายในสหรัฐฯ จะถือว่าแหล่งกำเนิดสินค้ามาจากปากีสถาน



- ประเทศไทยได้ขอเจรจากับสหรัฐเพื่อแก้ไขปัญหาดังกล่าว แต่ยังไม่มีข้อยุติในเรื่องนี้ อย่างไรก็ตามจากการเจรจาระหว่างสหรัฐฯกับสหภาพยุโรป สหรัฐฯได้แก้ไขปัญหาผ้าพิมพ์ที่ สหภาพยุโรปนำเข้าผ้าดิบจากต่างประเทศ (รวมทั้งไทย) โดยแยกพิกัดสินค้าผ้าพิมพ์ออกจากรายการโควตา โดยสินค้าที่แยกออกไม่จำเป็นต้องมีวีซ่า และโควตาในการนำเข้าจากประเทศ   ผู้ผลิต (Origin) ซึ่งสหรัฐฯรับที่จะดำเนินการตามขั้นตอนเพื่อเสนิแก้ไขกฎหมายว่าด้วยแหล่งกำเนิดสินค้าสิ่งทอให้เป็นไปตามข้อตกลงว่าด้วยแหล่งกำเนิดสินค้าสิ่งทอขององค์การการค้าโลก ซึ่งกำลังอยู่ระหว่างการเจรจา

9.
ธรรมเนียมปฏิบัติของผู้นำเข้า


- ผู้ค้าปลีกรายใหญ่ในสหรัฐฯ เช่น Wal-Mart, Liz Clairborne, VF Corp., J.C. Penny, Dillard, Sara Lee Corp. ได้นำระบบ Supply chain มาใช้ในระบบการตลาดเพื่อการลดต้นทุนการเก็บสำรองสินค้า และจัดระบบการจัดซื้อวัตถุดิบจากทั้งในสหรัฐฯและในต่างประเทศ สามารถควบคุมการปล่อยคำสั่งซื้อ/สั่งผลิตได้อย่างรวดเร็ว และจัดให้มีศูนย์กลางการกระจายสินค้าเพียงแห่งเดียวในสหรัฐฯ ซึ่งระบบ Supply chain จะเกี่ยวข้องโดยตรงกับ Electronic commerce ทั้งด้าน E-business, E-procurement และ E-manufacturer ซึ่งเรียกรวมกันทั้งระบบว่า E-engineering และ EDI (Electronic data interchange) ต้องปรับการใช้ UPC และ Bar code (Uniform product code) ให้เป็นมาตรฐานและระบบเดียวกัน


- การใช้ EDI ต้องพัฒนาเทคโนโลยีและมาตรฐานข้อมูลของทุกฝ่ายให้สื่อกันได้ ตั้งแต่    ใบสั่งซื้อ ใบขนสินค้า ใบกำกับสินค้า และการโอนเงิน ซึ่งจะลดค่าใช้จ่ายในการจ้างพนักงาน   ค่าจัดเตรียมเอกสาร และค่าส่งเอกสารทางไปรษณีย์ลงได้มาก


- ลักษณะการดำเนินธุรกิจของร้านค้าปลีกสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปในสหรัฐในปัจจุบันได้เปลี่ยนรูปวิธีดำเนินการจากการเก็บสต็อกสินค้าเป็นจำนวนมากมาเป็นการเก็บสต็อกสินค้าน้อยลงและติดตามความต้องการของลูกค้าโดยอาศัยข้อมูลที่ได้มาจากระบบการขายในลักษณะ point of sales หรือระบบelectronic data interchange (EDI) ซึ่งจะให้ข้อมูลแสดงให้เห็นถึงสินค้าตัวที่เป็นที่ต้องการของลูกค้ามากที่สุด ร้านค้าก็จะสั่งเฉพาะสินค้าชิ้นนั้นๆเข้ามาเพิ่มในสต็อก โดยเรียกร้องที่จะได้สินค้านั้นๆโดยเร็วที่สุดจากบริษัทผู้ผลิตหรือผู้ขายส่ง ลักษณะการดำเนินธุรกิจดังกล่าวส่งผลทำให้บริษัทผู้ผลิตหรือผู้ขายส่งจำเป็นต้องหาแหล่งผลิตที่อยู่ใกล้สหรัฐฯมากที่สุด เพื่อให้สามารถตอบสนองความต้องของผู้ค้าปลีกได้อย่างรวดเร็วในราคาถูก โดยเฉพาะอย่างยิ่งสินค้าที่เป็น high - fashion ที่ความได้เปรียบเสียเปรียบทางการค้าจะอยู่ที่ความสามารถในการวางตลาดได้ใกล้เคียงกับฤดูกาลได้มากน้อยเพียงใด ด้วยเหตุ ดังกล่าวทำให้แหล่งผลิตต่างๆทั้งที่อยู่ภายในประเทศและที่อยู่นอกประเทศต่างๆที่ตั้งอยู่ในทวีปอเมริกาเหนือและใต้อยู่ในสภาวะได้เปรียบกว่าแหล่งผลิตที่อยู่ไกลออกไป ประเทศเหล่านี้จึงเริ่มเข้ามามีบทบาทเพิ่มมากขึ้นในการเป็นแหล่งผลิตสินค้าป้อนตลาดสหรัฐฯ



- นอกจากนี้ในปัจจุบันยังเกิดปรากฏการณ์การนำเข้าด้วยตนเองของผู้ค้าปลีกในสหรัฐฯซึ่งกำลังเป็นที่นิยมอย่างกว้างขวางในเกือบจะทุกประเภทของสินค้า เนื่องจากลักษณะร้านค้าปลีกในสหรัฐฯปัจจุบันส่วนใหญ่จะมีลักษณะเป็น chain stores ขนาดใหญ่ที่มีความมั่นคงในตลาดค่อนข้างสูง และมีความสามารถในการที่จะหาแหล่งซัพพลายด้วยตนเองได้ ทั้งโดยการเปิดสำนักงานจัดหาของตนเองในต่างประเทศ และทั้งโดยการจ้างบริษัทจัดหาสินค้าทั้งในประเทศและนอกประเทศทำการจัดหาสินค้าให้แก่ตน  ผู้ค้าปลีกสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปในสหรัฐฯถือได้ว่าเป็นกลุ่มค้าปลีกในระดับผู้นำกลุ่มหนึ่งที่หันมาใช้กลยุทธการนำเข้าด้วยตนเองเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ 
10.
ข้อตกลงทางการค้ากับประเทศผู้ส่งออก


10.1
ข้อตกลงที่เป็นส่วนหนึ่งของข้อตกลง GATT ที่สหรัฐฯมีต่อประเทศคู่ค้าต่างๆ   ทั่วโลกที่เป็นสมาชิกองค์การการค้าโลก


10.2
ข้อตกลงสองฝ่ายที่สหรัฐฯมีต่อประเทศที่ไม่ได้เป็นสมาชิกองค์การการค้าโลก


10.3
Textile Access Program 807 เป็นสิทธิพิเศษทางการค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปมีสหรัฐฯมีกับประเทศในแถบแคริเบียน โดยใช้ผ้าที่ผลิตในสหรัฐฯเพื่อการตัดเย็บเท่านั้น

10.4
Special Access Program ซึ่งสหรัฐฯทำสำหรับสินค้าในรหัส HS 9802.00.80.15 กับสองกลุ่มประเทศ คือ



- กลุ่มประเทศแคริเบียน ประกอบด้วย Anligua & Barbuda, Aruba, Bahamas, Barbados, Belize, British Virgin Islands, Costa Rica, Dominican Republic, El Salvador, Grenada, Guatemala, Guyana, Haiti, Honduras, Jamaica, Montserrat, Netherlands Antilles, Nicaragua, Panama, St. Kitts-Nevis-Antilles, St. Lucia, St. Vincent & the Grenadines, Trinidad-Tobago



- กลุ่มประเทศที่อยู่ใน Andean Trade Preferential Act (ATPA) ได้แก่ประเทศ Bolivia, Colombia, Ecuador, Peru และสหรัฐฯ


10.5
ข้อตกลงที่เป็นส่วนหนึ่งของสนธิสัญญา NAFTA ที่สหรัฐฯมีต่อประเทศเพื่อบ้านในอเมริกาเหนือ คือ แคนาดา และเม็กซิโก

10.6
ข้อตกลงที่เป็น Outward Processing Program ซึ่งสหรัฐฯมีต่อประเทศ Romania และ Macedonia มีรายละเอียดส่วนใหญ่เหมือน Special Access Program แต่ใช้กับสินค้าขนสัตว์เท่านั้น และสินค้าอาจถูกตัดเย็บในประเทศคู่สัญญาจากผ้าผืนที่ผลิตในสหรัฐฯ แต่สินค้าเมื่อนำเข้าสหรัฐฯต้องเสียภาษีเต็ม เนื่องจากสหรัฐฯไม่ลดภาษีนำเข้าให้แก่ผ้าผืนของสหรัฐฯหากไม่ตัดเป็นชิ้นเสียก่อนในสหรัฐฯ

11.
การร่วมทุนในประเทศที่เป็นแหล่งนำเข้า


- เม็กซิโกเป็นแหล่งนำเข้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปรายใหญ่ของสหรัฐฯ มีอัตราการขยายตัวถึง 30% ในปี 2541 กลุ่มผู้ผลิตสิ่งทอรายใหญ่ของโลกได้เตรียมธุรกิจรับการเปิดเสรีสิ่งทอในปี 2548 ด้วยการเข้าไปลงทุนผลิตสินค้าในเม็กซิโกแล้ว เช่น Du Pont, Cone Mills, Guilford Mills, Burlington Industries, Yantze River (ผู้ผลิตผ้ายีนส์รายใหญ่ของจีน) และ BASF      ผู้ผลิตเส้นใยรายใหญ่ โดยมีกลุ่มการเงิน เช่น Prudential Securities ให้การสนับสนุนเต็มที่  คาดว่าเม็กซิโกต้องใช้เวลาไม่น้อยกว่า 3 ปี จึงจะผลิตสินค้าได้เพียงพอกับความต้องการของตลาดสหรัฐฯ

- บริษัทผู้ผลิตหลายรายที่มีสินค้ายี่ห้อของตนเองจะเน้นความสนใจไปที่การตลาดเพื่อส่งเสริมการขายสินค้ายี่ห้อของตนเพิ่มมากยิ่งขึ้น ลดการผลิตด้วยตนเองและผลักภาระการผลิตไปยังบริษัทผู้รับจ้างผลิตรายอื่นๆแทนทั้งภายในประเทศและจากนอกประเทศ


สหรัฐอเมริกา

สหรัฐอเมริกา

