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ข้อมูลระบบการค้า/การตลาด และกฎระเบียบการนำเข้าสิ่งทอในประเทศโปแลนด์
1. ประเภทสินค้าที่นำเข้า 
1.1 เสื้อผ้าสำเร็จรูป ทำจากผ้าทอ และผ้าถัก
1.2 ผ้าผืน ประเภทผ้าทอใยประดิษฐ์ และผ้าฝ้าย
1.3 เส้นด้าย
1.4 สิ่งทออื่นๆ
2.
การผลิตและการบริโภค
2.1 การผลิตของอุตสาหกรรมสิ่งทอ

- จำนวนผู้ประกอบการ เมื่อสิ้นปี 2541 อุตสาหกรรมสิ่งทอในโปแลนด์ที่มีคนงานเกิน 20 คน มีจำนวน 368 ราย เป็นกิจการขนาดใหญ่ 121 ราย ขนาดกลาง 247 ราย เป็น    กิจการของภาคเอกชน 75%


- เป็นกิจการที่ร่วมทุนกับนักลงทุนต่างชาติ 40 ราย

- มีการจ้างงานรวม 99,000 คน คิดเป็น 4% ของภาคอุตสาหกรรม โดย 75% ทำงานในธุรกิจขนาดใหญ่

- ผลผลิตสิ่งทอในโปแลนด์มีรานได้ประมาณ 1,947.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือ 1.8% ของภาคอุตสาหกรรม




ผลผลิตสิ่งทอในโปแลนด์ในปี 2541

	         สินค้า
	        ผลผลิต
	 อัตราการเปลี่ยนแปลงจากปี 2540 (%)

	ด้ายฝ้าย
	81,000 ตัน
	  -4.2

	ด้ายขนสัตว์
	26,700 ตัน
	  -8.0

	ด้ายแฟล็กซ์
	4,800 ตัน
	  -5.8

	ผ้าฝ้าย
	206.4 ล้านเมตร
	-10.0

	ผ้าปัดขน
	3.7 ล้านเมตร
	    6.1

	ผ้าขนสัตว์
	29.1 ล้านเมตร
	  -8.8

	ผ้าแฟล็กซ์
	68.1 ล้านเมตร
	  -9.7

	ผ้าไหม
	8.6 ล้านเมตร
	  -7.8

	ผ้าปูที่นอน
	48.5 ล้านชิ้น
	  -0.2

	พรมและผ้าปูพื้น
	10,881,000 ตรม.
	

	ผ้าปัก
	316,700 กม.
	  -6.2

	ผ้าม่าน
	97,110,000 ตรม.
	    1.3

	ถุงน่อง ถุงเท้า
	138 ล้านชิ้น
	    3.5

	ผลิตภัณฑ์จากผ้าถัก
	132.9 ล้านชิ้น
	  11.8

	ชุดชั้นใน
	63.7 ล้านชิ้น
	  12.5


2.2 การผลิตของอุตสาหกรรมเสื้อผ้าสำเร็จรูป

- จำนวนผู้ประกอบการ เมื่อสิ้นปี 2541 อุตสาหกรรมเสื้อผ้าสำเร็จรูปที่มีคนงานเกิน 20 คน มีจำนวน 729 ราย เป็นกิจการขนาดใหญ่ 139 ราย ขนาดกลาง 590 ราย เป็น     กิจการของเอกชน 75% และประมาณการว่ามีกิจการรายย่อยอีก 43,000 ราย มีผลผลิตประมาณ 50% ของกิจการขนาดกลางและขนาดใหญ่

- เป็นกิจการที่ร่วมทุนกับนักลงทุนต่างชาติ 140 ราย

- มีการจ้างงานประมาณ 140,500 คน คิดเป็น 5.7% ของภาคอุตสาหกรรม มีรายได้ประมาณ 36,973.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือ 1.4% ของภาคอุตสาหกรรม
ผลผลิตเสื้อผ้าในโปแลนด์ในปี 2541

	                  สินค้า
	        ผลผลิต
	 อัตราการเปลี่ยนแปลง
    จากปี 2540 (%)

	เสื้อผ้าชั้นนอก
	29,062 ล้านชิ้น
	-5.5

	ชุดชั้นใน
	16,069 ล้านชิ้น
	  3.4

	เสื้อโค้ตและชุดติดกันสำหรับสตรี
	86,064 ล้านชิ้น
	  5.6


2.3 การบริโภค

ปริมาณการบริโภคสิ่งทอและผลิตภัณฑ์ในโปแลนด์ไม่สามารถประเมินได้ เนื่องจาก  ข้อมูลไม่ชัดเจน ผลผลิตสินค้าที่มีแหล่งกำเนิดไม่ชัดเจนในโปแลนด์มีประมาณ 40-50% และยังมีการลักลอบนำเข้าจากชายแดนอีกจำนวนมากทั้งในรูปผ้าผืนเพื่อใช้ผลิตเป็นเสื้อผ้า และนำเข้าเสื้อผ้าสำเร็จรูป โดยประมาณว่ายอดขายนอกระบบมีประมาณ 70%


จากการสำรวจพบว่า ในปี 2540 คนโปแลนด์ใช้จ่ายเงินเพื่อซื้อเสื้อผ้าและรองเท้า ประมาณ 8 ดอลลาร์สหรัฐต่อเดือน เพิ่มขึ้น 20% จากปี 2539 แต่ยังมีสัดส่วนคงที่ 7% ของค่าใช้จ่ายทั้งหมด
3.
การนำเข้า สินค้าหลักที่นำเข้า ประกอบด้วย
3.1 เสื้อผ้าสำเร็จรูป ในปี 2541 นำเข้าประมาณ 450 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึ้น 20% เป็นเสื้อผ้าที่ทำจากผ้าทอมากกว่าเสื้อผ้าที่ถักแบบนิตหรือโครเชต์ และนำเข้าเสื้อผ้าบุรุษ มากกว่าเสื้อผ้าสตรี
3.2 ผ้าผืน ในปี 2541 นำเข้าประมาณ 2,200 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึ้น 12% ซึ่ง 37% เป็นผ้าทอใยประดิษฐ์ และ 12% เป็นผ้าฝ้าย
3.3 เส้นด้าย ในปี 2541 นำเข้าประมาณ 340 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึ้น 23%

3.4 สิ่งทออื่นๆ ในปี 2541 นำเข้าประมาณ 310 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขั้น 14%

มูลค่าการนำเข้าสิ่งทอของโปแลนด์ตามรายสินค้าสำคัญ
	                  สินค้า
	  ปี 2540

 ล้าน US$
	  ปี 2541

 ล้าน US$
	     อัตราการ
 เปลี่ยนแปลง (%)

	เสื้อผ้า
   เสื้อผ้าบุรุษตัดเย็บจากผ้าทอ
   เสื้อผ้าสตรีตัดเย็บจากผ้าทอ
   เสื้อผ้าบุรุษทำจากผ้าถัก
   เสื้อผ้าสตรีทำจากผ้าถัก
   อื่นๆ
	     373.7

     133.7

       75.8

       17.8

       41.4

     105.1
	     448.8

     144.7

       92.6

       20.7

       53.0

     137.8
	      20.10

        8.20

      22.23

      16.18

      28.16

      31.21

	ผ้าผืน
   ผ้าฝ้าย
   ผ้าทอใยประดิษฐ์
   ผ้าไหม ผ้าขนสัตว์
   ผ้าถัก
   ผ้าลูกไม้
   ผ้าพิเศษ
	  1,957.8

     397.1

     676.0

     233.5

     202.9

       55.7

     392.5
	  2,192.3

     422.3

     810.7

     246.8

     222.3

       67.5

     422.8
	      11.98

        6.35

      19.92

        5.67

        9.57

      21.07

        7.72

	เส้นด้าย
	     275.3
	     337.5
	       22.61

	ผลิตภัณฑ์สิ่งทออื่นๆ
	     282.0
	     311.3
	       14.28


3.2 แหล่งนำเข้าที่สำคัญ ในปี 2541 โปแลนด์นำเข้าสิ่งทอรวมมูลค่า 3,603.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (พิกัด 50-63) เพิ่มขึ้น 9.2% จากปี 2540 โดย 74% นำเข้าจากประเทศพัฒนาแล้ว สหภาพยุโรปมีส่วนแบ่งตลาด 70% ประเทศกำลังพัฒนามีส่วนแบ่งตลาด 15% มูลค่าการนำเข้าจากเยอรมันมีมากกว่าหนึ่งในสี่ของมูลค่าการนำเข้ารวม รองลงไปได้แก่     อิตาลี (ประมาณ 15%) เนเธอร์แลนด์ (6%) ฝรั่งเศส (6%)

    ส่วนแบ่งตลาดแหล่งนำเข้าสิ่งทอที่สำคัญของโปแลนด์แยกตามกลุ่มประเทศ
	        กลุ่มประเทศ
	 2538
	 2539
	 2540
	 2541
	มค.-มิย.42

	รวม
ประเทศพัฒนาแล้ว
   สหภาพยุโรป
ประเทศกำลังพัฒนา
ยุโรปกลางและตะวันออก
   CEFTA

   USSR เดิม
	100.00

  79.15

  73.93

    9.42

  11.43

    3.04

    8.27
	100.00

  76.17

  70.90

  11.68

  12.15

    4.65

    7.43
	100.00

  75.27

  69.74

  12.81

  11.92

    4.86

    6.96
	100.00

  73.60

  69.02

  15.37

  11.03

    5.30

    5.60
	  100.00

    74.43

    70.21

    17.91

      7.66

      5.17

      4.74


3.3 แนวโน้มการนำเข้าในอนาคต

- โปแลนด์มีแนวโน้มที่จะนำเข้าสิ่งทอและเสื้อผ้าสำเร็จรูปเพิ่มมากขึ้น แม้ว่าจะมีความพยายามเพิ่มทุนเพื่อปรับประสิทธิภาพการผลิต แต่ก็ยังไม่สามารถแข่งขันกับสินค้านำเข้าโดยเฉพาะจากเอเชียได้ การปรับประสิทธิภาพการผลิตต้องใช้เงินทุนสูง ซึ่งการลงทุนจากต่างประเทศในโปแลนด์ยังมีไม่มากเพียงพอ

- การนำเข้ามุ่งสินค้าคุณภาพสูงขึ้น แต่ราคายังเป็นปัจจัยหลักสำหรับตลาดทั่วไป    เนื่องจากร้านค้าในโปแลนด์มีจำนวนมาก และคนต่างชาติยังเข้าไปเปิดร้านแข่งขันด้วย   การแข่งขันสูงจึงมีผลให้สินค้านำเข้าต้องถูกกดราคาต่ำ
4.
การส่งออก
4.1 สินค้าส่งออกหลัก

- เสื้อผ้าสำเร็จรูป ในปี 2541 ส่งออกมูลค่า 2,300 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึ้น 7% ส่วนใหญ่เป็นเสื้อผ้าที่ตัดเย็บจากผ้าทอ

- ผ้าผืน ในปี 2541 ส่งออกมูลค่า 280 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึ้น 9% ส่วนใหญ่ส่งออกผ้าประเภท ผ้าถัก ผ้าทอใยประดิษฐ์ และผ้าพิเศษ

- เส้นด้าย ในปี 2541 ส่งออกมูลค่า 158 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึ้น 11%


- สิ่งทออื่นๆ ในปี 2541 ส่งออกมูลค่า 340 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึ้น 21%

มูลค่าการนำส่งออกสิ่งทอของโปแลนด์ตามรายสินค้าสำคัญ
	                  สินค้า
	  ปี 2540

 ล้าน US$
	  ปี 2541

 ล้าน US$
	     อัตราการ
 เปลี่ยนแปลง (%)

	เสื้อผ้า
   เสื้อผ้าบุรุษตัดเย็บจากผ้าทอ
   เสื้อผ้าสตรีตัดเย็บจากผ้าทอ
   เสื้อผ้าบุรุษทำจากผ้าถัก
   เสื้อผ้าสตรีทำจากผ้าถัก
   อื่นๆ
	  1,238.4

     691.4

     965.4

       31.8

     152.0

     279.8
	  2,298.8

     710.6

  1,087.0

       26.6

     161.7

     311.8
	        7.46

        2.78

      12.60

    -16.26

        6.41

        4.70

	ผ้าผืน
   ผ้าฝ้าย
   ผ้าทอใยประดิษฐ์
   ผ้าไหม ผ้าขนสัตว์
   ผ้าถัก
   ผ้าลูกไม้
   ผ้าพิเศษ
	     259.9

       26.1

       63.5

       45.6

       59.5

         7.7

       57.5
	     282.3

       27.4

       66.7

       45.7

       67.9

         8.9

       65.8
	        8.61

        5.03

        4.97

        0.20

      14.14

      15.27

      14.32

	เส้นด้าย
	     142.4
	     158.0
	      11.01

	ผลิตภัณฑ์สิ่งทออื่นๆ
	     282.0
	     340.3
	      20.68


4.2 ตลาดส่งออกที่สำคัญ ในปี 2541 การส่งออกสิ่งทอและเสื้อผ้าสำเร็จรูปของโปแลนด์    มีมูลค่าประมาณ 3,144.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึ้น 9% จากปี 2540 ส่งออกไปยังประเทศพัฒนาแล้ว 91% โดยสหภาพยุโรปมีส่วนแบ่งตลาด 89% ยุโรปกลางและ      ตะวันออกมีส่วนแบ่งตลาด 8% ส่งออกไปยังประเทศกำลังพัฒนาเพียง 1.3% มูลค่าการ  ส่งออกไปยังเยอรมันมีมากกว่าครึ่งหนึ่งของมูลค่าการส่งออกรวม รองลงไปได้แก่เดนมาร์ก (ส่วนแบ่งตลาดประมาณ 8%) เนเธอร์แลนด์ (8%) ฝรั่งเศส (5%) 

  ส่วนแบ่งตลาดส่งออกสิ่งทอที่สำคัญของโปแลนด์แยกตามกลุ่มประเทศ
	        กลุ่มประเทศ
	 2538
	 2539
	 2540
	 2541
	มค.-มิย.42

	รวม
ประเทศพัฒนาแล้ว
   สหภาพยุโรป
ประเทศกำลังพัฒนา
ยุโรปกลางและตะวันออก
   CEFTA

   USSR เดิม
	100.00

  92.16

  88.55

    2.19

    5.64

    1.81

    3.71
	100.00

  90.79

  87.75

    1.90

    7.31

    1.96

    5.25
	100.00

  89.20

  86.72

    1.49

    9.31

    2.06

    7.16
	100.00

  90.14

  87.73

    1.25

    8.61

    2.36

    6.17
	  100.00

    90.83

    88.51

      1.34

      7.84

      2.85

      5.18


4.3 แนวโน้มการส่งออกในอนาคต ปัจจุบันยุโรปตะวันตกส่งวัตถุดิบเข้าไปผลิตในโปแลนด์เพื่อส่งออกกลับไปยังสหภาพยุโรปอยู่แล้ว ซึ่งคาดว่าเมื่อโปแลนด์เข้าเป็นสมาชิกสหภาพ    ยุโรป สหภาพยุโรปจะใช้โปแลนด์เป็นฐานการผลิตมากขึ้น โดยโปแลนด์เองอาจขยายการส่งไปให้ประเทศในยุโรปตะวันออกผลิตด้วย เนื่องจากต้นทุนการผลิตในโปแลนด์เองก็สูงขึ้น
5. ส่วนแบ่งตลาดของสิ่งทอประเภทต่างๆ
5.1 เสื้อผ้าสำเร็จรูป ในปี 2541 โปแลนด์นำเข้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปจากจีน 20% ซึ่งได้เปรียบด้านราคาต่ำ นำเข้าจากเยอรมัน 9.5% ซึ่งมีแนวโน้มลดลง เนื่องจากตลาดหันไปนำเข้า    สินค้าจากอิตาลี นำเข้าจากโรมาเนีย 8% ซึ่งมีแนวโน้มขยายตัวขึ้นเป็สินค้าที่แข่งขันกับสินค้าในตลาดระดับล่างจากจีน ส่วนการนำเข้าจากไทยมีส่วนแบ่งตลาดลดลงเรื่อยๆ เนื่องจากราคาไม่สามารถแข่งขันกับจีนได้
5.2 ผ้าผืน ในปี 2541 โปแลนด์นำเข้าผ้าผืนจากเยอรมัน 31% ซึ่งมีแนวโน้มลดลง     เนื่องจากตลาดหันไปนำเข้าสินค้าจากอิตาลี อิตาลีปัจจุบันมีส่วนแบ่งตลาด 17.5%        ฝรั่งเศสมีส่วนแบ่งตลาด 6.3% ไทยมีส่วนแบ่งตลาดเพียง 0.3%

5.3 เส้นด้าย ในปี 2541 โปแลนด์นำเข้าเส้นด้ายจากเยอรมัน 29% อิตาลี 8.9% อินเดีย 6%

5.4 สิ่งทออื่น ในปี 2541 โปแลนด์นำเข้าจากสหภาพยุโรปเป็นส่วนใหญ่ เช่น เบลเยี่ยม       มีส่วนแบ่งตลาด 17.8% ส่วนใหญ่เป็นผ้าที่ใช้ปูพื้น นำเข้าจากเยอรมัน 17.0% นำเข้าจาก    อิตาลี 16.9%

6. ระบบการค้าและการตลาด
- โรงงานส่วนใหญ่ซื้อวัตถุดิบผ้าผืนจากผู้นำเข้าซึ่งทำหน้าที่เก็บสต๊อกสินค้าให้ด้วย ส่วนเสื้อผ้าสำเร็จรูป การส่งสินค้าจากผู้ผลิตและผู้นำเข้าไปสู่ผู้ใช้มีช่องทางการตลาดที่ค่อนข้างซับซ้อนยากที่ผู้ค้าจะสามารถสร้างเครือข่ายการกระจายสินค้าที่มีประสิทธิภาพได้ เนื่องจากมีการ   แข่งขันอย่างรุนแรง สินค้าในตลาดมีแหล่งผลิตไม่ชัดเจน และปัญหาจากสินค้าลักลอบนำเข้า
- สินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูป ซึ่งเป็นสินค้าส่งออกสำคัญของไทยไปยังโปแลนด์ มีแนวทางการกระจายสินค้าจากผู้นำเข้าสู่ผู้บริโภค ดังนี้
6.1 จากผู้นำเข้าส่งตรงเข้าไฮเปอร์มาเก็ต ซึ่งไฮเปอร์มาเก็ตจะมองหาสินค้าราคาต่ำ ภายใต้การแข่งขันที่รุนแรง ไฮเปอร์มาเก็ตจะกดราคารับซื้อสินค้าจากผู้นำเข้า แต่มีการกำหนดเวลาชำระเงินที่แน่นอน คือ ประมาณ 45-60 วัน
6.2 จากผู้นำเข้าไปยังผู้ค้าส่ง และจากผู้ค้าส่งต่อไปยังผู้ค้าปลีก ช่องทางนี้มีการให้สินเชื่อ  ในแต่ละช่วงประมาณ 14-21 วัน แต่ในทางปฏิบัติอาจได้รับเงินช้ากว่านี้มาก ผู้นำเข้าจึงหันไปทำธุรกิจกับไฮเปอร์มาเก็ตเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ ผู้ค้าปลีกซึ่งเปิดร้านตามศูนย์การค้าปลีก (Bazaar) กำลังทยอยปิดกิจการลงเรื่อยๆ
6.3 จากผู้นำเข้าไปยังผู้ค้าปลีก โดยผู้นำเข้ามีตัวแทนขาย ซึ่งผู้นำเข้าจัดรถส่งสินค้าให้     ตัวแทนตระเวนหาลูกค้าไปตามเมืองต่างๆ ระยะเวลาการให้เครดิตประมาณ 14-21 วัน  ทั้งนี้ เมื่อได้รับคำสั่งซื้อผู้นำเข้าจะส่งสินค้าไปให้ลูกค้าโดยใช้บริการของบริษัทขนส่ง ยกเว้นในเขต Silesia ทางตะวันตกเฉียงใต้ของโปแลนด์มีรูปแบบการค้าที่ตัวแทนขายจะนำสินค้าไปตกลงขายและส่งมอบเลย
6.4 จากผู้นำเข้าไปสู่ผู้บริโภคในรัสเซียและประเทศในกลุ่มโซเวียตเดิม ซึ่งมีทั้งการตัดยอดส่งสินค้าที่เข้าเมืองท่าแฮมเบอร์กของเยอรมันแยกขึ้นรถบรรทุกขนส่งผ่านโปแลนด์ตรงไปยังประเทศปลายทาง และมีการส่งเข้าโปแลนด์เพื่อขายให้แก่ผู้ค้ารัสเซียรายย่อยที่ข้ามแดน  เข้าไปซื้อสินค้าในโปแลนด์ ซึ่งมีทั้งที่ไปซื้อตรงจากผู้นำเข้า และซื้อจากผู้ค้าส่งหรือตัวแทน      ผู้นำเข้าตามศูนย์การค้าปลีก (Bazaar) ซึ่งตลาดใหญ่อยู่ในกรุงวอร์ซอและเมืองวูดส์ แต่   ตั้งแต่ปี 2541 เป็นต้นมาผู้ค้ารัสเซียเกือบจะหายไปจากตลาด เนื่องจากโปแลนด์เข้มงวดเรื่องการเข้าเมืองของคนรัสเซียทางชายแดนด้านตะวันออกตั้งแต่ต้นปี 2541 และ      วิกฤตเศรษฐกิจในรัสเซียในช่วงครึ่งหลังของปี 2541

- ปัจจุบันมีผู้นำเข้าสิ่งทอจากไทยในโปแลนด์ คือ Amanda ตั้งอยู่ทางเหนือของโปแลนด์  นำเข้าผ้าผืน Adidas Poland นำเข้าเสื้อผ้าส่งให้กับร้านค้าย่อยในเครือเป็นหลัก        Classic Baby นำเข้าเพื่อจำหน่ายให้กับไฮเปอร์มาเก็ตเป็นหลัก Trust-En และ Marco     นำเข้าเสื้อผ้าส่งขายให้ไฮเปอร์มาเก็ตและร้านค้าย่อย
7. ราคาและส่วนต่างการตลาด 
ราคาขายปลีกผ้าและเสื้อผ้าเพิ่มขึ้นทุกปีตามภาวะเงินเฟ้อและคุณภาพสินค้าที่สูงขึ้น ส่วน  ผ้าผืนที่จำหน่ายให้แก่โรงงานเสื้อผ้าไม่มีราคาขายที่ชัดเจน
   ราคาขายปลีกผ้าและเสื้อผ้าสำเร็จรูป หน่วย : ซวอตตี (1 ซวอตตี ประมาณ 10 บาท)

	               สินค้า
	 หน่วย
	2538
	2539
	2540
	2541
	ตค.42

	ผ้ากระโปรงฝ้ายและใยประดิษฐ์
หน้ากว้าง 90 ซม.
	เมตรละ
	  8.23
	  9.80
	10.92
	12.23
	

	เสื้อเชิ้ตบุรุษแขนยาว
ผ้าใยประดิษฐ์และผ้าฝ้าย
	ตัวละ
	34.31
	47.94
	56.82
	62.06
	66.92

	กางเกงยีนส์เด็ก 6-11 ปี
	ตัวละ
	26.80
	30.67
	34.43
	37.16
	40.25

	ถุงน่องสตรี บาง เรียบ
	คู่ละ
	  1.74
	  2.43
	  2.66
	  2.94
	

	ถุงเท้าชาย
	คู่ละ
	  2.98
	  3.18
	  3.42
	  3.64
	


8. ช่องทางการเข้าสู่ตลาด
8.1 ความต้องการของผู้ซื้อ ปัจจุบันผู้ซื้อสนใจคุณภาพมากขึ้น แต่ยังไม่ค่อยแต่งกายตามแฟชั่น ราคาเป็นปัจจัยสำคัญที่สุดในการตัดสินใจซื้อ ส่วนในตลาดระดับบนราคาไม่ใช่ปัจจัยหลัก ผู้ซื้อตลาดบนสนใจสินค้าแบรนด์เนมจากยุโรปตะวันตกและสหรัฐอเมริกาเท่านั้น    ซึ่งเป็นสินค้าที่มีราคาสูง
8.2 มาตรฐานและคุณภาพสินค้า 
โปแลนด์ไม่มีมาตรฐานบังคับสำหรับสิ่งทอและเสื้อผ้า  แต่มีการขอรับหนังสือรับรองคุณภาพโดยสมัครใจเพื่อเป็นใบเบิกทางในการส่งออก ได้แก่การรับรองความสอดคล้องกับมาตรฐานระหว่างประเทศโดยองค์กรระหว่างประเทศ ซึ่งจะได้รับเครื่องหมาย PN (Polska Norma) และการรับรองด้านสิ่งแวดล้อม (Eco-label) โดย Polish Center of Testing and Certification (PTBC)

8.3 กฎระเบียบด้านบรรจุภัณฑ์และตราสินค้า โปแลนด์ไม่มีกฎระเบียบบังคับสำหรับสิ่งทอและเสื้อผ้า เสื้อผ้าที่จำหน่ายจำนวนมากไม่มีตราสินค้า ชื่อผู้ผลิต ผู้กระจายสินค้า หรือผู้นำเข้า การปกป้องเครื่องหมายการค้ายังไม่มีประสิทธิภาพ การจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าใช้เวลาถึง 2 ปี เนื่องจากเจ้าหน้าที่มีจำกัด แต่เมื่อได้รับการจดทะเบียนแล้วจะมีผลปกป้องตั้งแต่วันที่ขอรับจดทะเบียน และมีผลคุ้มครองเป็นเวลา 1 ปี โดยต่ออายุได้ แต่จะสูญสิทธิหากไม่มีสินค้าในตลาด เป็นเวลา 2 ปี ทั้งนี้ การจดทะเบียนต้องผ่านบริษัททนายตัวแทน
8.4 มาตรฐานสิ่งแวดล้อม โปแลนด์ไม่มีมาตรฐานบังคับด้านสิ่งแวดล้อม มีเพียงมาตรฐาน   โดยสมัครใจ ซึ่งออกหนังสือรับรองโดย Polish Center of Testing and Certification (PTBC)

9. อัตราภาษีนำเข้า และระบบโควตา
9.1 การนำเข้า

- โปแลนด์ไม่มีโควตานำเข้าสิ่งทอ แต่มีความตกลงลดอากรขาเข้าให้แก่สินค้าจาก    สหภาพยุโรปตามนโยบายการรวมเข้ากับสหภาพยุโรป และยังมีความตกลงลดอากรขาเข้ากับประเทศในกลุ่ม EFTA (นอร์เว ไอซ์แลนด์ สวิตเซอร์แลนด์ และลิคเตนสไตน์) และกลุ่ม CEFTA (โปแลนด์ ฮังการี เช็ก สโลวะเกีย และสโลวาเนีย) รวมทั้งความตกลงทวิภาคีเพื่อลดอากรขาเข้าเพื่อลดอากรขาเข้ากับโรมาเนีย ลิธัวเนีย ลัตเวีย เอสโตเนีย และอิสราเอล   ไม่เสียอากรขาเข้า หรือเสียในอัตราพิเศษที่ต่ำกว่าไทย (ไทยเสียภาษีนำเข้าเสื้อผ้า 21.4% สหภาพยุโรปไม่เสียภาษี ลิทัวเนียเสียภาษี 8.6%)


- ไทยเป็นประเทศกำลังพัฒนาได้รับสิทธิประโยชน์ลดอากรขาเข้าเล็กน้อยในสินค้า   ทั่วไป แต่สิ่งทอและเสื้อผ้าส่วนใหญ่ไม่ได้สิทธิประโยชน์ดังกล่าว จึงเสียอากรนำเข้าในอัตรา WTO สินค้าไทยจึงมีปัญหาในการแข่งขันกับสินค้าจากประเทศที่มีข้อตกลงกับโปแลนด์

- จีนซึ่งเป็นคู่แข่งของไทยเสียภาษีนำเข้าโปแลนด์ในอัตรา WTO แม้จีนไม้ได้เป็นสมาชิก WTO เนื่องจากโปแลนด์มีข้อตกลงกับจีน

- นอกเหนือจากภาษีนำเข้า ยังมีภาษีมูลค่าเพิ่ม เสื้อผ้าผู้ใหญ่อัตรา 22% เสื้อผ้าเด็กอัตรา 7%

9.2 การส่งออก

- โปแลนด์มีโควตาส่งออกสิ่งทอในลักษณะการจำกัดการส่งออกโดยสมัครใจ (Voluntary export restraints : VERs) ภายใต้กรอบของ WTO เดิมมีกับสหภาพยุโรป   ตุรกี นอร์เว สหรัฐอเมริกา และแคนาดา แต่ได้ยกเลิกโควตาส่งออกไปยังสหภาพยุโรป ตุรกี และ นอร์เว ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2541 เหลือเฉพาะโควตาส่งออกไปยังสหรัฐอเมริกาและแคนาดา ในปี 2542 โควตาส่งออกไปสหรัฐอเมริกาครอบคลุม 9 ประเภท และโควตาส่งออกไปแคนาดาครอบคลุม 11 ประเภท ซึ่งโควตาจะคงอยู่ไปถึงปี 2548


- โควตาไม่มีผลกระทบต่อการส่งออกของโปแลนด์ ปริมาณการใช้โควตาค่อนข้างต่ำ ตามสถิติปี 2541 การส่งออกไปยังสหรัฐอเมริกา มีการใช้โควตามากในประเภทเสื้อโอเวอร์โค้ตขนสัตว์สำหรับสตรี (59.5%) เสื้อโค้ตบุรุษ (57%) และชุดสูทบุรุษ (86.4%) ส่วนการส่งออกไปแคนาดามีการใช้โควตามากในประเภทผ้าขนสัตว์ (73.9%) ประเภทอื่นใช้โควตาน้อยมาก
10. ธรรมเนียมปฏิบัติของผู้นำเข้า
- สินค้าสำหรับตลาดระดับล่างนำเข้าจากจีน เนื่องจากได้เปรียบด้านราคา
- สินค้าสำหรับตลาดระดับบนนำเข้าจากยุโรปตะวันตกและสหรัฐอเมริกา เนื่องจาก       ได้เปรียบด้านชื่อเสียง
- ผู้นำเข้ากางเกงยีนส์จากไทยหันไปนำเข้าจากจีน ผู้ที่ยังนำเข้าจากไทยเปลี่ยนมานำเข้าเสื้อผ้าเด็ก แต่มีความยุ่งยากในการนำเข้ามากกว่า เนื่องจากสินค้ามีความหลากหลายกว่ามาก
- เสื้อผ้าจากไทยที่ใช้เครื่องหมายการค้าตะวันตก เช่น อดิดาส ยังคงขายดี แต่ตัวแทนจำหน่ายในโปแลนด์มีอำนาจเลือกประเภทสินค้าที่ต้องการนำเข้า โดยจะซื้อผ่านบริษัทแม่ในเยอรมันซึ่งบริษัทแม่จะเป็นผู้พิจารณาแหล่งนำเข้า
- ผู้ค้าทั่วไปทำการค้าโดยวิธีโอนเงิน มีการเปิด L/C น้อย ผู้นำเข้าที่รู้จักผู้ส่งออกไทยและมีความไว้วางใจสูงและซื้อสินค้าสต๊อก ผู้นำเข้าจะเดินทางมาเลือกสินค้าเองและชำระเงินล่วงหน้า
11. ข้อตกลงทางการค้ากับประเทศผู้ส่งออก โปแลนด์มีข้อตกลงลดอากรขาเข้าให้แก่สินค้าจากสหภาพยุโรปตามนโยบายการรวมเข้ากับสหภาพยุโรป และมีความตกลงลดอากรขาเข้ากับประเทศในกลุ่ม EFTA, CEFTA ความตกลงทวิภาคีกับโรมาเนีย ลิธัวเนีย ลัตเวีย เอสโตเนีย และอิสราเอล รัสเซียและจีน
12. การร่วมทุนในประเทศที่เป็นแหล่งนำเข้า
- VIPOL ซึ่งเคยนำเข้ากางเกงยีนส์จากไทยไปลงทุนในจีน และลดการนำเข้าจากไทยจนแทบไม่มีการนำเข้าในปัจจุบัน
- โรงงานในโปแลนด์ไปจ้างผลิตในประเทศทางชายแดนด้านตะวันออก
โปแลนด์
โปแลนด์

