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ข้อมูลอุตสาหกรรมและการส่งออกสิ่งทอของประเทศมาเลเซีย

1. การผลิต

1.1 ประเภทสิ่งทอที่ผลิต


เครื่องนุ่งห่ม ผ้าผืนและเส้นด้าย

1.2 ปริมาณการผลิต


- การผลิตสิ่งทอของมาเลเซียมีแนวโน้มขยายตัวขึ้น เนื่องจากผลของการขยายการผลิตเส้นใยสังเคราะห์ ใยธรรมชาติ และผ้าผืน ซึ่งการผลิตในสามอุตสาหกรรมนี้มีส่วนแบ่งรวมกันถึง 80% ของการผลิตสิ่งทอทุกประเภทในมาเลเซีย โดยอุตสาหกรรมเส้นด้ายและผ้าผืนมีอัตราการขยายตัวโดยเฉลี่ย 12.7% ต่อปี เพิ่มขึ้นจาก 3.9 ล้านริงกิตมาเลเซียในปี 2539 เป็น 4.4 ล้านริงกิตมาเลเซียในปี 2540


- การผลิตผ้าถัก มีแนวโน้มลดลง 3% จาก 1.2 ล้านริงกิตมาเลเซียในปี 2539 เหลือ 1.1 ล้านริงกิตมาเลเซีย ในปี 2540 มีผลมาจากเส้นใยที่นำเข้าจากต่างประเทศมีต้นทุน  สูงขึ้น ทั้งที่นำเข้าจาก อินเดีย อียิปต์ และจีน


- การผลิตเครื่องนุ่งห่มมีแนวโน้มขยายตัวขึ้น มีผลมาจากการพัฒนาประสิทธิภาพการผลิตของคนงานสูงขึ้น และมีการใช้เครื่องจักรอิเล็กโทรนิกในการผลิตมากขึ้น เช่น     ใช้เครื่องออกแบบคอมพิวเตอร์ (CAD) และเครื่องตัดผ้าอัตโนมัติ แต่การใช้เครื่องจักรกลในการผลิตก็ยังมีข้อจำกัด เนื่องจากความเคยชินขิงคนงานในการผลิตแบบดั้งเดิม     ส่งผลให้ผู้ส่งออก 14 รายย้ายฐานการผลิตสินค้าที่ใช้แรงงานคนในสัดส่วนสูงไปผลิต    ในต่างประเทศ


      การผลิตสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มของมาเลเซีย มูลค่า : ล้านริงกิตมาเลเซีย

       รายการ
   2540
   2539
อัตราการเปลี่ยนแปลง (%)

ผ้าผืน
  5,565.2
  5,035.7
           10.5

เครื่องนุ่งห่ม
  2,491.3
  2,443.4
             2.0

รวม
  8,056.5
  7,479.1
             7.7

1.3 จำนวน/สัดส่วนของนักลงทุนต่างชาติ


- การลงทุนในอุตสาหกรรมสิ่งทอของมาเลเซีย ในปี 2540 มีมูลค่ารวม 144 ล้านริงกิตมาเลเซีย


- เป็นโครงการลงทุนของนักลงทุนต่างชาติ 109.3 ล้านริงกิตมาเลเซีย ซึ่งเข้าไปลงทุนในอุตสาหกรรมฟอกย้อม พิมพ์ และตกแต่งสำเร็จ


- นักลงทุนมาเลเซียส่วนใหญ่จะลงทุนผลิตเครื่องนุ่งห่ม (8.6 ล้านริงกิตมาเลเซีย)  ผ้าทอจากเส้นใยธรรมชาติ (7.4 ล้านริงกิตมาเลเซีย) และผ้าถัก (5.8 ล้านริงกิตมาเลเซีย)


 โครงการลงทุนในอุตสาหกรรมสิ่งทอของมาเลเซีย มูลค่า : ล้านริงกิตมาเลเซีย


  2539
  2540
      อัตราการ

 เปลี่ยนแปลง (%)
    2541

(มค.-มีค.)

จำนวนโครงการ
    29
    19
        34.5
      7

เงินลงทุน





   นักลงทุนในประเทศ
  113.4
    30.2
      -73.4
      7.0

   นักลงทุนต่างประเทศ
  320.5
  113.8
      -64.5
   572.4

รวม
  433.9
  144.0
      -66.8
   579.4

2. การส่งออก

- ในปี 2540  การส่งออกสิ่งทอของมาเลเซียมีมูลค่า 7.6 ล้านริงกิตมาเลเซีย เพิ่มขึ้นจาก 7.0 ล้านริงกิตมาเลเซีย ในปี 2539

- ตลาดส่งออกสำคัญ คือ สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป และฮ่องกง ซึ่งมีส่วนแบ่งตลาด รวมกัน 58% ของการส่งออกทั้งหมด

- การส่งออกสิ่งทอของมาเลเซียมีแนวโน้มขยายตัวขึ้นในตลาดที่ไม่มีโควตา โดยในปี 2540 การส่งออกไปยังตลาดนอกโควตาขยายตัวขึ้น 7.7% จาก 3.6 ล้านริงกิตมาเลเซีย ในปี 2539 เพิ่มขึ้นเป็น 3.9 ล้านริงกิตมาเลเซีย ในปี 2540 เนื่องจากในตลาดโควตา     มีการแข่งขันกันสูงมาก เช่น ตลาดอเมริกาเหนือ หลังจากมีการรวมตัวจัดตั้งเขตการค้าเสรีอเมริกาเหนือ (NAFTA) มีผลให้สหรัฐอเมริกานำเข้าผ้าผืนและเครื่องนุ่งห่มจากเม็กซิโกและแคนาดาเพิ่มขึ้นมาก และนำเข้าสิ่งทอจากมาเลเซียน้อยลง แม้ปริมาณการส่งออกสิ่งทอของมาเลเซียไปยังสหรัฐอเมริกาจะเพิ่มขึ้นแต่มูลค่าการส่งออกสิ่งทอของมาเลเซียไปยังสหรัฐอเมริกายังจำกัดอยู่ที่ 600 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

มูลค่าการส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มของมาเลเซีย หน่วย : ล้านดอลลาร์สหรัฐ

       สินค้า
 2539
 2540
 2541
   2542
    อัตราการ
เปลี่ยนแปลง





(มค.-ตค.)
2540 (%)
 2541 (%)

เครื่องนุ่งห่ม
2,375
2,330
2,297
   1,590
   -1.9
   -1.4

ผ้าผืนและเส้นด้าย
1,302
1,287
1,092
      775
   -1.1
  -15.1

        รวม
3,677
3,617
3,389
   2,365
   -1.6
   -6.3

ตลาดส่งออกเครื่องนุ่งห่มที่สำคัญ มูลค่า : ล้านดอลลาร์สหรัฐ

      ตลาด
   2539
   2540
   2541
     อัตราการ
เปลี่ยนแปลง





2540 (%)
 2541 (%)

สหรัฐอเมริกา
 1,161.0
 1,191.0
 1,290.0
      2.5
      8.3

สหภาพยุโรป
    719.0
    761.0
    794.0
      5.8
      4.3

แคนาดา
      58.4
      61.5
      58.4
      5.3
    -5.0

สิงคโปร์
    126.0
    124.0
      97.9
    -1.6
  -21.0

ออสเตรเลีย
      26.2
      28.8
      36.2
      9.9
  -25.7

รวม
 2,375.0
 2,330.0
 2,297.0
    -1.9
    -1.4

ตลาดส่งออกเส้นด้ายและผ้าผืนที่สำคัญ มูลค่า : ล้านดอลลาร์สหรัฐ

      ตลาด
   2539
   2540
   2541
     อัตราการ
เปลี่ยนแปลง





2540 (%)
  2541 (%)

สหรัฐอเมริกา
      54.0
     55.4
      59.9
       2.6
       8.1

สหภาพยุโรป
    166.0
    176.0
    184.0
       6.0
       4.4

แคนาดา
      11.1
      11.7
      11.0
       5.4
     -6.0

สิงคโปร์
    141.0
    138.0
    109.9
     -2.1
   -21.0

ออสเตรเลีย
      28.2
      31.3
      39.0
     11.0
     24.6

รวม
 1,302.0
 1,287.0
 1,092.0
     -1.1
   -15.1

3. การนำเข้า

- ในปี 2540 มาเลเซียนำเข้าสิ่งทอรวม 4,676.1 ล้านริงกิตมาเลเซีย ลดลง 3.4% จาก 4,864.1 ล้านริงกิตมาเลเซีย ในปี 2539 เนื่องมาจากการนำเข้าเส้นด้ายและผ้าผืนลดลง เนื่องจากต้นทุนในการนำเข้าสูงขึ้น จากผลของการลดค่าเงินริงกิตมาเลเซีย

- การนำเข้าแยกเป็นรายสินค้า ในปี 2540 มาเลเซียนำเข้าผ้าผืนมูลค่า 4,287.8 ล้าน   ริงกิตมาเลเซีย ลดลง 4.7% นำเข้าเครื่องนุ่งห่ม 388.3 ล้านริงกิตมาเลเซีย เพิ่มขึ้น 5.9% จากปี 2539

   การนำเข้าสิ่งทอของมาเลเซีย มูลค่า : ล้านริงกิตมาเลเซีย

   รายการ

  2539
  2540
      อัตราการ

เปลี่ยนแปลง (%)
   2541

(มค.-มีค.)

ผ้าผืน
  นำเข้า
4,497.6
4,287.8
-4.7
 1,028.4

เครื่องนุ่งห่ม
  นำเข้า
   366.5
   388.3
   5.9
      95.3

รวม
  นำเข้า
4,864.1
4,676.1
 -3.4
  1,123.7

4. ปัญหา/อุปสรรคของการผลิตและการส่งออก

- การขาดแคลนแรงงาน ในปี 2540 มีบริษัทสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม 85% ประสบปัญหาการขาดแคลนแรงงาน หลายบริษัทหาทางแก้ปัญหาด้ายการย้ายฐานการผลิตไปยังพื้นที่อื่นของประเทศที่มีค่าแรงต่ำ เช่น มาเลเซียตะวันออก หรือย้ายไปผลิตในประเทศที่มีแรงงานเหลือเฟือ เช่น กัมพูชา ซึ่งช่วยให้มาเลเซียสามารถผลิตสินค้ามูลค่าเพิ่มสูงโดยผู้ประกอบการยังคงได้รับผลกำไรจากการดำเนินกิจการ

5. กลยุทธในการส่งออก

- Malaysian Textile and Apparel Centre (MATAC) จัดโครงการสัมมนา และฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ และการสาธิตต่างๆ เพื่อเพิ่มทักษะให้แก่บุคลากรในอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มของมาเลเซีย โดยเน้นในด้านการออกแบบแฟชั่น และเทคโนโลยีสิ่งทอ ในปี 2539-2540 มีการจัดสัมมนาและฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการรวม 32 ครั้ง มีผู้เข้ารับการฝึกอบรม 1,296 คน

- MATAC ยังร่วมมือกับ Hong Kong Polytechnic University จัดหลักสูตรประกาศณียบัตรพิเศษด้านการออกแบบแฟชั่นและการผลิตเครื่องนุ่งห่ม มีนักศึกษาเข้ารับการศึกษา 296 คน

- ส่งเสริมสินค้าแบรนด์เนมมาเลเซีย แม้เสื้อผ้าที่มาเลเซียผลิตส่วนใหญ่จะเป๋นการผลิตตามคำสั่งซื้อของผู้นำเข้า แต่รัฐบาลก็มีนโยบายส่งเสริมสินค้าแบรนด์เนมมาเลเซียทั้งเสื้อผ้าบุรุษ สตรี และเด็ก รวมทั้งชุดกีฬาและชุดลำลอง เพื่อให้แบรนด์เนมมาเลเซียเป็นที่นิยมแพร่หลายทั้งในประเทศและในต่างประเทศ

- ขบายตลาดส่งออกไปยังประเทศนอกโควตา

มาเลเซีย
มาเลเซีย


