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ข้อมูลระบบการค้า/การตลาด และกฎระเบียบการนำเข้าสิ่งทอในประเทศญี่ปุ่น

1. ประเภทสินค้าที่นำเข้า ญี่ปุ่นนำเข้าสิ่งทอปีละประมาณ 2.24-2.71 ล้านล้านเยน สินค้าหลักที่นำเข้าประกอบด้วย

- เสื้อผ้าสำเร็จรูป ชนิดถักและทอ นำเข้าปีละ 1.68-2.05 ล้านล้านเยน
- ผ้าผืน ชนิดถักและทอ นำเข้าปีละ 0.19-0.21 ล้านล้านเยน

- เส้นด้าย นำเข้าปีละ 0.13-0.19 ล้านล้านเยน

- เคหะสิ่งทอ นำเข้าปีละ 0.22-0.24 ล้านล้านเยน

- สิ่งทออื่นๆ นำเข้าปีละ 0.19-0.24 ล้านล้านเยน

2. การผลิตและการบริโภค

- การบริโภคสิ่งทอในญี่ปุ่นมีมูลค่าปีละประมาณ 4.35-4.89 ล้านล้านเยน ประกอบด้วย เสื้อผ้าสำเร็จรูปทั้งชนิดถักและชนิดทอประมาณ 3.03-3.32 ล้านชิ้น มูลค่า 1.77-3.12 ล้านล้านเยน เป็นเสื้อผ้าที่ผลิตในญี่ปุ่น 1.01 ล้านชิ้น มูลค่า 2.66 ล้านล้านเยน หรือ 61.3% ของความต้องการภายในประเทศ และนำเข้า 2.02 ล้านชิ้น มูลค่า 1.68 ล้านล้าน เยน ประมาณ 38.7% ของความต้องการในประเทศ ในส่วนของสินค้าที่นำเข้า เป็นการ     นำเข้าสินค้าที่ผลิตตามคำสั่งซื้อ 18.1 ล้านชิ้น มูลค่า 33.6 ล้านเยน

- สัดส่วนปริมาณที่นำเข้าต่อการผลิตในประเทศอยู่ในอัตรา 66.6 : 33.4 ในขณะที่มูลค่าสินค้าที่นำเข้ามีราคาต่ำกว่าสินค้าที่ผลิตในญี่ปุ่นเกือบเท่าตัว
3. การนำเข้า ในช่วงเดือนมกราคม-กันยายน 2542 ญี่ปุ่นนำเข้า

- เสื้อผ้าสำเร็จรูป  544,334 เมตริกตัน มูลค่า 1,34 ล้านล้านเยน

- ผ้าผืน 168,308 เมตริกตัน มูลค่า 0.12 ล้านล้านเยน

- เส้นด้าย 228,102 ล้านล้านเยน มูลค่า 0.08 ล้านล้านเยน

- เคหะสิ่งทอ 249,433 เมตริกตัน มูลค่า 0.17 ล้านล้านเยน

- แหล่งนำเข้าสิ่งทอที่สำคัญของญี่ปุ่น ประกอบด้วย


จีน ส่วนแบ่งตลาด 61.9% มูลค่านำเข้า 1.06 ล้านล้านเยน


อิตาลี ส่วนแบ่งตลาด 6.8% มูลค่านำเข้า 0.12 ล้านล้านเยน


สหรัฐอเมริกา ส่วนแบ่งตลาด 4.0% มูลค่านำเข้า 0.07 ล้านล้านเยน


อินโดนีเซีย ส่วนแบ่งตลาด 2.7% มูลค่านำเข้า 0.05 ล้านล้านเยน


เวียดนาม ส่วนแบ่งตลาด 2.5% มูลค่านำเข้า 0.05 ล้านล้านเยน


ไทย ส่วนแบ่งตลาด 2.1% มูลค่านำเข้า 0.04 ล้านล้านเยน
· แนวโน้มการนำเข้าสิ่งทอในอนาคตของญี่ปุ่นมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น มีปัจจัยที่เป็นเครื่องชี้วัด คือ

1) แนวโน้มการผลิตในประเทศลดลงประมาณ 6% ต่อปี จาก 1,218 ล้านชิ้นในปี 2539 เหลือ 1,011 ล้านชิ้นในปี 2541
2) สัดส่วนการนำเข้าโดยปริมาณต่อความต้องการของตลาดมีอัตราส่วนเพิ่มขึ้นโดยตลอด

3) การนำเข้ามีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะสินค้าแบรนด์เนมที่มีฐานการผลิต    ในเอเชียเป็นเป้าหมายของผู้บริโภคชั้นกลาง ส่วนสินค้าแบรนด์เนมจากยุโรปยังเป็นที่นิยมแต่มีราคาสูงมากเมื่อเทียบกับสินค้าแบรนด์เนมที่ผลิตในเอเชีย

4. การส่งออก ญี่ปุ่นส่งออกสิ่งทอปีละประมาณ 0.71-0.80 ล้านล้านเยน ในปี 2541 ญี่ปุ่น ส่งออกสิ่งทอ ประกอบด้วย

- เส้นด้าย 146,877.09 เมตริกตัน มูลค่า 0.11 ล้านล้านเยน ส่วนแบ่งตลาด 14.4%

- ผ้าผืน 249,812.38 เมตริกตัน มูลค่า 0.19 ล้านล้านเยน ส่วนแบ่งตลาด 67.1%

- เสื้อผ้าสำเร็จรูป 6,173.36 เมตริกตัน มูลค่า 0.04 ล้านล้านเยน ส่วนแบ่งตลาด 5.4%

- ผลิตภัณฑ์ผ้าผื่นๆ 50,397.64 เมตริกตัน มูลค่า 0.11 ล้านล้านเยน ส่วนแบ่งตลาด 13.2%

5. ส่วนแบ่งตลาดของสิ่งทอประเภทต่างๆ ที่ญี่ปุ่นนำเข้าในปี 2541

มูลค่า
สัดส่วน

มูลค่า
สัดส่วน


(ล้านเยน)
(%)
(ล้านเยน)
(%)

-
เส้นด้าย
132,632
5.5
- ผ้าผืน
191,741
7.9


ไหม
9,205
0.4

ไหม
12,524
0.5



ขนสัตว์
18,197
0.7

ขนสัตว์
28,973
1.2


ฝ้าย
60,536
2.5

ฝ้าย
53,136
2.2


ใยสังเคราะห์ (ใยยาว)
21,374
0.9

กระสอบป่าน
1,019
0.1


ใยสังเคราะห์ (ใยสั้น)
21,150
0.9

ใยสังเคราะห์ (ใยยาว)
14,402
0.6

-
เสื้อผ้าสำเร็จรูป
1,863,748
76.7

ใยสังเคราะห์ (ใยสั้น)
17,892
0.7


เสื้อผ้าถัก ชั้นนอก
670,829
27.6

ผ้าถัก
26,428
1.1


เสื้อผ้าถัก ชั้นใน
112,076
4.6
- 
ผลิตภัณฑ์สิ่งทออื่นๆ
240,356
9.9



เสื้อผ้าทอ ชั้นนอก
771,021
31.8

พรม
42,986
1.8


เสื้อผ้าทอ ชั้นใน
129,273
5.3

ผ้าตกแต่งภายใน
78,674
3.2

6. ระบบการค้าและช่องทางกระจายสินค้า

6.1 โครงสร้างการจัดจำหน่ายสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปนำเข้าในตลาดญี่ปุ่น มีดังนี้
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6.2 ผู้นำเข้าและผู้จัดจำหน่ายสำคัญ จำแนกเป็น 3 กลุ่ม คือ



- กลุ่มผู้ผลิตที่นำเข้าสินค้าเอง



- บริษัทการค้าระหว่างประเทศขนาดใหญ่



- ห้างสรรพสินค้าชั้นนำ/กิจการค้าส่ง/ค้าปลีกชั้นนำ



- สัดส่วนการจัดจำหน่ายเครื่องแต่งกายในตลาดค้าปลีก มีดังนี้



   Department stores 31.2%



   Specialty stores 30.7%



   Mass-sale supermarket 26.5%



   Mail order, etc. 11.6%

7. การเข้าสู่ตลาด

7.1 ความต้องการของผู้ซื้อและรสนิยมของผู้บริโภค ตลาดเครื่องแต่งกายในญี่ปุ่นต้องการสินค้าคุณภาพมีความประณีตและทันสมัย สินค้าที่เข้าตลาดแต่ละครั้งมีปริมาณไม่มาก แต่หลากหลายตามความต้องการของตลาด เป็นตลาดของผู้บริโภคอย่างแท้จริง การแข่งขันสูง เพราะปริมาณสูงกว่าความต้องการของผู้บริโภค สินค้าแบรนด์เนมที่จำหน่ายในญี่ปุ่นมีวิธีการจำหน่าย 3 วิธี คือ


- สินค้าแบรนด์เนมที่ได้ลิขสิทธิ์ให้ผลิตและจำหน่ายในญี่ปุ่น


- สินค้าแบรนด์เนมที่นำเข้าโดยบริษัทการค้าระหว่างประเทศ หรือผู้ค้าส่ง หรือสาขาในญี่ปุ่น จำหน่ายผ่านห้างสรรพสินค้า และ Specialty stores


- สินค้าแบรนด์เนมที่จำหน่ายโดย Direct outlet stores หรือ Franchise shops หรือดำเนินกิจการโดยแบรนด์เนมต่างประเทศ


ผู้ผลิตสินค้าแบรนด์เนมของตนเองที่ต้องการขยายตลาดในญี่ปุ่นควรเริ่มพิจารณาจากช่องทางการเข้าตลาดญี่ปุ่นก่อน จึงพิจารณากิจกรรมที่เหมาะสมในแต่ละช่องทาง ลักษณะสินค้า และกลยุทธการตลาดของกิจการในญี่ปุ่น
7.2 กฎระเบียบการนำเข้า สินค้าเครื่องแต่งกายสามารถนำเข้าญี่ปุ่นได้เสรีไม่มีการกำหนดโควตานำเข้าญี่ปุ่น ไม่กำหนดระบบการนำเข้า แต่มีข้อกำหนดหลักเกณฑ์พิจารณา          2 ประเด็น คือ สินค้าที่นำเข้าต้องแจ้งแหล่งกำเนิดสินค้าให้ถูกต้อง และต้องมีคุณลักษณะคุณภาพสินค้ากำกับ และการนำเข้าเครื่องแต่งกายที่มีส่วนประกอบของขนสัตว์ ขนนก หรือหนัง ที่คุ้มครองโดย Washington Convention จะต้องได้รับอนุญาตจาก Ministry of International Trade and Industry ก่อน โดยทั่วไปจะห้ามนำเข้า


กฎหมายอื่นที่เกี่ยวข้อง ประกอบด้วย


- Laws Against Unjustification Premiums and Misleading Representation เป็นกฎหมายที่กำกับ Fair Trade Commission ว่าด้วยมาตรฐานฉลากแจ้งแหล่งกำเนิดสินค้า


- Law for Control of Household Products Containing Harmful Substances โดย Ministry of Health and Welfare เป็นกฎหมายควบคุม กำหนดมาตรฐาน ส่วนผสมในเนื้อผ้าที่ไม่เป็นอันตราต่อผิวหนัง สินค้าสิ่งทอที่มีสาร Formalin ตกค้างตั้งแต่ 75 ppm ขึ้นไป ห้ามนำเข้าและจำหน่ายในญี่ปุ่น


- Household Goods Quality Labelling Law กฎหมายว่าด้วยฉลากสินค้า สิ่งทอของญี่ปุ่นต้องระบุข้อมูลบนฉลาก ดังนี้ Textile content, Shrinkage factor, Flame resistance, Washing and care instructions, Dimentions moisture resistance and the name of the indicator รวมทั้งชื่อบริษัทผู้ผลิต ข้อแนะนำในการบำรุงรักษามาตรฐานพร้อมภาพ 6 รายการ คือ Washing method, Bleachable or Non-bleachable, Ironing method, Dry cleaning, Wringable or Non-wringable, Drying method


- Product Liability Law เป็นกฎหมายกำหนดให้ผู้ผลิต ผู้นำเข้า ต้องชดเชยค่าเสียหายแก่ผู้บริโภค กรณีที่สินค้ามีความบกพร่องและเกิดอันตรายต่อผู้บริโภคเนื่องจากการใช้สินค้า


- Household Commodities Quality Indication Law เป็นกฎหมายให้การคุ้มครอง  ผู้บริโภค มุ่งกำหนดมาตรฐานฉลากและคำอธิบายคุณภาพสินค้า เพื่อป้องกันไม่ให้         ผู้บริโภคเข้าใจผิด โดยเฉพาะสินค้าเคหะสิ่งทอ ฉลากต้องมีคำอธิบายคุณภาพ และ   มาตรฐานสินค้าประกอบ

7.3 ราคาและส่วนต่างการตลาด เนื่องจากช่องทางการจำหน่ายสิ่งทอ และเสื้อผ้าสำเร็จรูปในญี่ปุ่นมีความหลากหลายมาก กลไกตลาด และวิธีการตั้งราคาจึงมีความหลากหลายด้วย สินค้านำเข้าโดยทั่วไปมีมาตรฐานการตั้งราคา ดังนี้



Percentage


Cost C.I.F.
30-35%


Tariff and Customs clearance cost
15-20%


Authorized dealer agent markup
20-25%


Retailer markup
25-30%


รวมต้นทุนที่เพิ่มขึ้นจากปัจจัยทางการตลาด การโฆษณา การเก็บสำรองสินค้า การขนส่งในญี่ปุ่น ต้นทุนอื่นๆ และกำไร คิดเป็นราคาขายปลีก 3 เท่าของราคมนำเข้า C.I.F.

7.4 คุณภาพและมาตรฐานสินค้า ตลาดสิ่งทอในญี่ปุ่นเป็นตลาดที่ผู้บริโภคต้องการสินค้าคุณภาพสูง มีความประณีต ทันสมัย และหลากหลายรูปแบบ สินค้าที่ผลิตในญี่ปุ่นเองเป็นสินค้าคุณภาพดี และมีสินค้าแบรนด์เนมจำนวนมากผลิตในญี่ปุ่น มาตรฐานด้านคุณภาพจึงสูงด้วย ทั้งวัสดุที่ใช้ การตัดเย็บ และคำแนะนำในการบำรุงรักษา


ข้อกำหนดมาตรฐานอื่นที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ มาตรฐานเกี่ยวกับฉลาก ก่อนหน้านี้ญี่ปุ่นมีข้อกำหนดเกี่ยวกับ Japanese Industrial Standard (JIS) กำหนดรายละเอียดมาตรฐานเกี่ยวกับมาตรฐานของขนาด (Size) แต่ปัจจุบันหันมาใช้ ISO แทน มาตรฐานอื่นๆ เช่น Wool Mark ญี่ปุ่นยึดถือมาตรฐานตามที่ International Wool Secretariat (IWS) กำหนด

8. อัตราภาษีนำเข้า และระบบโควตา

8.1 สิ่งทอนำเข้าญี่ปุ่นได้โดยเสรี ไม่มีโควตานำเข้า แต่การ  นำเข้าต้องเป็นไปตามข้อกำหนดข้างต้น

8.2 ภาษีนำเข้า ญี่ปุ่นกำหนดไว้ 4 ระดับ คือ


- Preferential rate (GSP) มีโควตานำเข้าตามมูลค่า การใช้สิทธิ์ GSP มีเกณฑ์การพิจารณาโดยการนำเข้าก่อนได้ก่อน ทั้งนี้ ต้องไม่เกิน 1 ใน 4 ของโควตา GSP การกำหนดโควตา GSP จะกำหนดตามปีงบประมาณญี่ปุ่น 1 เมษายน-31 มีนาคม ของปีถัดไป สินค้าไทยได้รับสิทธิ GSP อัตราภาษีนำเข้า 4.5-7.5%


- WTO rate อัตราภาษีนำเข้า 9.3-16.4%


- General rate อัตราภาษีนำเข้า 9.0-16.8%


- Temporary rate

10. ธรรมเนียมปฏิบัติของผู้นำเข้า มี 3 วิธี คือ


- ผู้นำเข้าญี่ปุ่นไม่นิยมแต่งตั้งตัวแทนในต่างประเทศทำหน้าที่จัดหาสินค้า ผู้ผลิตเครื่องแต่งกายหรือห้างสรรพสินค้าชั้นนำของญี่ปุ่นจะนำเข้าสินค้าจากผู้ผลิตในต่างประเทศโดยตรง โดยเดินทางไปเลือกสินค้าด้วยตนเอง หรือให้บริษัทการค้าระหว่างประเทศ หรือบริษัทเชี่ยวชาญด้านการค้าสิ่งทอในญี่ปุ่นนำเข้าสินค้าให้


- การร่วมทุนกับนักธุรกิจญี่ปุ่นเพื่อขยายตลาดสิ่งทอไปญี่ปุ่น เป็นอีกช่องทางหนึ่งที่ผู้ผลิตและผู้ส่งออกไทยควรให้ความสำคัญ และการร่วมทุนกับนักธุรกิจญี่ปุ่นมีโอกาสขยายตลาด     ในญี่ปุ่นได้มาก แต่ต้องใช้เวลาพอสมควร เพราะต้องมีความรับผิดชอบและร่วมรับความเสี่ยงด้วยกัน จึงต้องอาศัยความเชื่อถือและความสัมพันธ์ระหว่างกันเป็นสำคัญ


- การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าระดับนานาชาติในญี่ปุ่นเป้นอีกช่องทางหนึ่งที่จะสามารถ    นำเสนอสินค้าให้แก่ผู้นำเข้า รวมทั้งศึกษาแนวโน้มตลาดและช่องทางการขายสินค้ามากขึ้น

ญี่ปุ่น

ญี่ปุ่น


