PAGE  
- 7 -


ข้อมูลระบบการค้า/การตลาด และกฎระเบียบการนำเข้าสิ่งทอในประเทศฮังการี

1. ประเภทสินค้าที่นำเข้า 

ผ้าผืนทั้งแบบที่ตัดเป็นชิ้นแล้ว และยังไม่ตัดเป็นชิ้น เครื่องแต่งกายตัดเย็บจากผ้าทอและผ้าถัก และผลิตภัณฑ์สิ่งทออื่นๆ

2. การผลิตและการบริโภค

2.1 โครงสร้างการผลิต


- การผลิตสิ่งทอของฮังการีมีการปรับตัวตั้งแต่ทศวรรษ 1990 เป็นผลจากการศูนย์เสียตลาดดั้งเดิมในกลุ่ม COMECON และการเปิดเสรีทางการค้า การแข่งขันสูงขึ้น โครงสร้างการประกอบการเปลี่ยนมือจากรัฐสู่เอกชน มีบริษัทใหญ่ของต่างชาติเข้าไปลงทุนในฮังการีจำนวนมากและเพิ่มบทบาทสูงถึง 50% ของผลผลิตในปี 2541 ผู้ผลิตเดิมซึ่งเป็นรายย่อยต้องรับจ้างผลิตให้กับผู้ว่าจ้างในสหภาพยุโรป เช่น เยอรมัน อิตาลี ออสเตรีย ซึ่งมีสัดส่วนรวม 90% ของมูลค่าการส่งออกสิ่งทอของประเทศ การค้าสิ่งทอของฮังการีก็พึ่งพาตลาดยุโรปกว่า 85% ของมูลค่าการค้า ขณะที่การค้ากับกลุ่มสังคมนิยมเดิมลดลงเหลือเพียง 6%


- ชนิดของสิ่งทอที่ผลิตเปลี่ยนไปตามความต้องการของตลาดในต่างประเทศ โดยเฉพาะการผลิตให้กับผู้ว่าจ้างในสหภาพยุโรปซึ่งต้องการสินค้าคุณภาพสูง โดยปริมาณการผลิตเสื้อผ้าบุรุษและเด็กชายมีสัดส่วนเพิ่มขึ้น ขณะที่การผลิตเสื้อผ้าสตรีและเด็กหญิงมีแนวโน้มลดลง โดยหันไปเน้นการผลิตเสื้อผ้าเฉพาะอย่าง เช่น กระโปรง หรือกางเกงสตรีมากขึ้น ชุดชั้นใน และเสื้อผ้าเด็กที่ตัดเย็บจากผ้าทอมีแนวโน้มลดลง ขณะที่ชุดชั้นในทำจากผ้าถักแบบนิตหรือโครเชต์สูงขึ้น 2.5 เท่าในช่วง 3 ปีที่ผ่านมา ด้านการผลิตตามคำสั่งซื้อในต่างประเทศจะเน้นกลุ่มเสื้อผ้าถักเป็นหลัก

2.2 ผลผลิตในอุตสาหกรรม


ผลผลิตและปริมาณการจ้างงานในอุตสาหกรรมสิ่งทอฮังการีลดลงกว่า 50% ระหว่างปี 2533-2541 ผลผลิตทั้งอุตสาหกรรมีมูลค่า 592.21 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2541


- ผ้าผืน ปริมาณการผลิตในปี 2541 ลดลงกว่า 50% จากปี 2533 ทำให้ฮังการีต้องนำเข้าผ้าผืนจากต่างประเทศเพิ่มขึ้นทุกปี


   ปริมาณการผลิตผ้าผืนในฮังการี ในปี 2533 และ 2541 หน่วย : ล้านตารางเมตร

 
    2533
     2541

ผ้าทอ

   ผ้าขนสัตว์
     419
       24
    94

      0.649

ผ้าถักแบบนิตหรือโครเชต์
     109
    16


- เสื้อผ้าสำเร็จรูป หลังการปรับตัวทางเศรษฐกิจระหว่างปี 2537-2541 ปริมาณการผลิตเครื่องนุ่งห่มในฮังการีเพิ่มขึ้นกว่าเท่าตัว โดยมีตลาดส่งออกเป็นกลไกสำคัญ แต่มูลค่า การผลิตเพื่อจำหน่ายในประเทศลดลง ทำให้มีการนำเข้าเสื้อผ้าราคาถูกจากต่างประเทศเข้าไปจำหน่ายในฮังการี และมีการลักลอบนำเสื้อผ้าเข้าไปจำหน่ายในตลาดมืดโดยไม่เสียภาษี ประมาณ 34% ของมูลค่าขายปลีกเสื้อผ้าทั้งหมด ตลาดเสื้อผ้าในฮังการีเริ่มฟื้นตัวตามภาวะเศรษฐกิจ และอำนาจซื้อของประชาชนสูงขึ้นนับแต่ปี 2541 มูลค่านำเข้าจึงเพิ่มขึ้นตามลำดับ


- การรับจ้างผลิต มีความสำคัญและเป็นแหล่งรายได้หลักของผู้อยู่ในอุตสาหกรรมสิ่งทอ มีผลมาจากข้อตกลงการค้าสิ่งทอระหว่างฮังการีกับสหภาพยุโรปและการลดหย่อนภาษีระหว่างกันทำให้ผลผลิตในส่วนนี้ขยาย ปัจจุบันฮังการีการรับจ้างผลิตจาก 38 ประเทศ จากสหภาพ  ยุโรป ได้แก่ เยอรมัน อิตาลี และออสเตรีย การนำเข้าส่งออกสิ่งทอกับประเทศเหล่านี้มีมูลค่าสูงและมีแนวโน้มขยายตัวเพิ่มขึ้นทุกปี



      มูลค่าการผลิตสิ่งทอในฮังการี หน่วย : ล้านดอลลาร์สหรัฐ



  2540


  2541



  ผลิต
  จำหน่าย

ในประเทศ
 ส่งออก
  ผลิต
 จำหน่าย

ในประเทศ
 ส่งออก

ผ้าผืน

   ผ้าฝ้าย

   ผ้าถักแบบนิตหรือโครเชต์
597.9

184.5

  83.7
  290.3

    95.1

    38.2
299.0

  85.3

  44.9
593.5

162.3

  84.5
  254.9

    83.6

    34.8
333.5

  77.1

  49.1

เสื้อผ้าสำเร็จรูป

   เสื้อผ้าตัดเย็บจากผ้าทอ
417.5

392.7
  125.5

  114.7
289.6

276.3
549.6

532.8
  159.4

  151.8
385.7

377.9

มูลค่าการผลิตสิ่งทอในฮังการีแยกตามประเภทสินค้า หน่วยมูลค่า : ล้านดอลลาร์สหรัฐ


        การ
ผลิต
 ยอดขาย
ปี 2541


  2540
  2541
 ปริมาณ
 มูลค่า

ด้ายฝ้าย (ตัน)
 16,608
 14,128
   6,772
 19.68

ผ้าฝ้าย (พันตรม.)
 77,560
 43,808
 24,884
 33.53

ผ้าถัก (พันตรม.)
 48,894
 50,680
 49,990
 23.3

ผ้าทอใยสังเคราะห์ (พันตรม.)
 90,865
 96,000
 20,160
 19.6

กางเกงบุรุษและเด็กชายทำจากผ้าทอ (พันตัว)
   6,037
   6,899
   2,975
 41.16

เสื้อเชิ้ตบุรุษและเด็กชาย (ร้อยตัว)
   3,082
   3,200
      488
   4.7

เสื้อแจ๊กเก็ตบุรุษ (พันตัว)
   1,970
   2,200
      132
   4.5

เสื้อสูทบุรุษและเด็กชาย (พันตัว)
      857
      927
        85
   4.2

ชุดชั้นในแบบถัก (พันตัว)
 45,882
 42,839
   7,637
 26.15

เสื้อผ้าชั้นนอกแบบถัก (พันตัว)
   2,664
   2,700
      550
   2.5

ถุงเท้า ถุงน่อง (พันคู่)
 21,275
 22,250
 24,600
   7.6

เสื้อสูทสตรีและเด็กหญิงทำจากผ้าทอ (ล้านตัว)
   1,350
   1,400
        68
   0.8

ชุดนอนสตรี (พันตัว)
      277
      278
          4
   0.01

เสื้อโอเวอร์โค้ตสตรีและเด็กหญิง (พันตัว)
   1,029
   1,100
        64
   2.5

เสื้อสตรีและเด็กหญิงทำจากผ้าทอ (พันตัว)
   3,013
   3,200
      286
   2.5

เสื้อสวมหัว สเวตเตอร์ แบบถัก (พันตัว)
   4,276
   4,424
   1,900
   7.5

2.3 การบริโภคและแนวโน้ม


คนฮังการีมีรสนิยมการแต่งกายคล้ายคลึงกับยุโรปอื่นๆ การเปลี่ยนแปลงแฟชั่นได้รับอิทธิพลจากอิตาลี และฝรั่งเศส แต่ตลาดผู้ซื้อทั่วไปให้ความสนใจต่อราคาเป็นอันดับแรก และด้วยโครงสร้างการผลิตที่ผลิตเพื่อส่งออกเป็นหลัก ตลาดในประเทศจึงต้องพึ่งพาการ นำเข้า โดยนำเข้าเสื้อผ้าราคาถูก คุณภาพปานกลางจาก CEFTA และประเทศกำลังพัฒนา เช่น จีน สเปน อียิปต์ อินเดีย อินโดนีเซีย ไทย เวียดนาม เป็นต้น


ผลการสำรวจพฤติกรรมของครัวเรือนพบว่าในปี 2539-2541 คนฮังการีใช้จ่ายเงินเพื่อซื้อเสื้อผ้าและรองเท้าในสัดส่วนคงที่ คือ 4.3% ของเงินใช้จ่ายทั้งหมด ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อหัวที่สูงขึ้นถูกใช้จ่ายไปกับอาหาร แก๊ส และพลังงาน ในช่วงปี 2542 เศรษฐกิจฟื้นตัว  มูลค่าการใช้จ่ายเพื่อซื้อเสื้อผ้า รองเท้าและเครื่องแต่งตัวเพิ่มขึ้น 18% และคาดว่าจะขยายตัวต่อไปในอัตราเฉลี่ย 6-8%

เครื่องแต่งกายที่ครัวเรือนใช้จ่ายเงินมากที่สุด คือ


- เครื่องแต่งกายสตรี คิดเป็น 40% ของค่าใช้จ่ายของครัวเรือน รายการสำคัญ ได้แก่ รองเท้า ชุดติดกัน เสื้อและกางเกงแฟชั่น เสื้อโค้ต ชุดชั้นใน


- เครื่องแต่งกายบุรุษ คิดเป็น 36% ของค่าใช้จ่ายของครัวเรือน ได้แก่ รองเท้า กางเกง เสื้อเชิ้ต เสื้อโค้ต สูทเป็นชุด เสื้อผ้าลำลอง และชุดชั้นใน


- เสื้อผ้าเด็ก คิดเป็น 22% ของค่าใช้จ่ายของครัวเรือน ได้แก่ รองเท้า เสื้อผ้าชั้นนอก เสื้อผ้าเด็กเล็ก อายุ 0-3 ปี และเสื้อถักแบบนิตหรือโครเชต์


- ส่วนประกอบเครื่องแต่งกายอื่นๆ คิดเป็น 2% ของค่าใช้จ่ายของครัวเรือน ได้แก่ เข็มขัด เนคไท และอื่นๆ

3. การนำเข้า 

ด้วยลักษณะการผลิตสิ่งทอในฮังการีมุ่งที่ตลาด Commission work ให้แก่ประเทศใน      สหภาพยุโรปทำให้มีความจำเป็นต้องนำเข้าวัตถุดิบในอุตสาหกรรมสิ่งทอจำนวนมากสำหรับการผลิตเพื่อส่งออก ในขณะเดียวกับตลาดเสื้อผ้าสำเร็จรูปในประเทศต้องพึ่งพาการนำเข้า ชนิดสินค้าและมูลค่าที่นำเข้า ประกอบด้วย

- ผ้าผืนที่ตัดเป็นชิ้นแล้ว ในปี 2541 นำเข้ามูลค่า 234.29 ล้านดอลลาร์สหรัฐ แหล่งนำเข้า คือ ประเทศที่ว่าจ้างฮังการีผลิตเสื้อผ้า เช่น เยอรมัน อิตาลี ออสเตรีย โดยผ้าที่นำเข้า    ส่วนใหญ่เป็นผ้าทอใยสังเคราะห์ ผ้าขนสัตว์ ผ้าไหม ผ้าลูกไม้ และผ้าปัก

- ผ้าผืนที่ยังไม่ตัดเป็นชิ้น ในปี 2541 นำเข้ามูลค่า 171.79 ล้านดอลลาร์สหรัฐ แหล่ง    นำเข้าสำคัญ คือ ประเทศในยุโรป เช่น เยอรมัน อิตาลี ออสเตรีย ฝรั่งเศส เนเธอร์แลนด์ สหราชอาณาจักร โดยผ้าที่นำเข้าเป็นประเภท ผ้าถักแบบนิตหรือโครเชต์ ผ้าทอด้วย        ใยสังเคราะห์และเส้นใยเทียม ผ้าขนสัตว์ ในส่วนของผ้าทอจากใยสังเคราะห์ฮังการีสั่งซื้อจากประเทศในแถบเอเชียมากขึ้น แหล่งนำเข้าใหม่ๆ เช่น เกาหลีใต้ ไต้หวัน ไทน อินเดีย ตุรกี และอินโดนีเซีย

- เครื่องนุ่งห่ม ในปี 2541 นำเข้ามูลค่า 397.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เป็นการนำเข้าเครื่อง นุ่งห่มชนิดถักแบบนิต และทำจากผ้าทอในสัดส่วนใกล้เคียงกัน คือ 52 : 48 รายการที่    นำเข้าสูงสุด คือ เสื้อยกทรง เสื้อเชิ้ตบุรุษและเด็กชาย ชุดสูทสำหรับบุรุษ เสื้อชุดสำหรับสตรี ส่วนประกอบเครื่องแต่งกาย ชุดชั้นในบุรุษและสตรี


เครื่องนุ่งห่มชนิดถักนำเข้ามูลค่า 207.02 ล้านดอลลาร์สหรัฐ นำเข้าจาก เยอรมัน (27%) อิตาลี (18.2%) ออสเตรีย (18.1%) เนเธอร์แลนด์ (7.6%) โรมาเนีย (4.3%) จีน (3.3%) ตุรกี (2.6%) อินเดีย (1.6%) ไทย (1.1 %)

เครื่องนุ่งห่มทำจากผ้าทอนำเข้ามูลค่า 190.77 ล้านดอลลาร์สหรัฐ นำเข้าจาก อิตาลี (23%) เยอรมัน (15.5%) ออสเตรีย (14.1%) จีน (9.6%) สหรัฐอเมริกา (4%)        โรมาเนีย (3%) ตุรกี (2.3%) เวียดนาม (1.9%) อินเดีย (1.7%) ไทย (0.96%)
- ผลิตภัณฑ์สิ่งทออื่นๆ นำเข้ามูลค่า 64.65 ล้านดอลลาร์สหรัฐ นำเข้าจากแหล่งผลิตที่มีราคาถูก เช่น ยูเครน อินเดีย จีน ปากีสถาน อินโดนีเซีย ตุรกี เป็นต้น สินค้าที่นำเข้า เช่น ผ้าปู      ที่นอน (จากอินเดีย ปากีสถาน และจีน) ผ้าคลุมไหล่ (จากเยอรมัน เช็ก อิตาลี) กระสอบหรือถุงผ้า (จากอินโดนีเซีย อินเดีย และตุรกี) ผ้าห่ม (จากเยอรมัน ออสเตรีย อิตาลี โปแลนด์ สเปน) และนำเข้าเสื้อผ้าเก่ามูลค่าสูงทุกปีจาก เนเธอร์แลนด์ เยอรมัน และออสเตรีย

- การนำเข้าจากประเทศไทย ในปี 2541 นำเข้าสิ่งทอจากไทยมูลค่า 9.13 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ประกอบด้วยผ้าผืน 4.83 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และเครื่องนุ่งห่ม 4.29 ล้านดอลาร์สหรัฐ


ผ้าผืนที่ฮังการีนำเข้าจากไทย มีส่วนแบ่ง 53% ของมูลค่าส่งออกสิ่งทอของไทย โดย 70%เป็นผ้าทอใยสังเคราะห์ รองลงมา คือ ผ้าถักแบบนิตหรือโครเชต์ และผ้าฝ้าย


เครื่องนุ่งห่มที่ฮังการีนำเข้าจากไทย แยกเป็นประเภทเสื้อผ้าถักแบบนิตหรือโครเชต์ มูลค่า 2.20 ล้านดอลลาร์สหรัฐ สัดส่วน 24.2% ของมูลค่าการส่งออกของไทย เสื้อผ้าทอ มูลค่า 1.84 ล้านดอลลาร์สหรัฐ สัดส่วน 20.1% รายการเสื้อผ้าที่นำเข้าจากไทยประกอบด้วย        ชุดวอร์ม ชุดสกีและชุดว่ายน้ำ เสื้อสวมหัว เสื้อผ้าเด็ก สูท เสื้อผ้าเป็นชุดสำหรับบุรุษและสตรี และเสื้อเชิ้ตบุรุษ

4. การส่งออก

การเป็นฐานผลิตเสื้อผ้าให้บริษัทต่างชาติ และนักลงทุนจากยุโรปเข้าไปลงทุนในอุตสาหกรรมสิ่งทอในฮังการี มีผลให้การส่งออกสิ่งทอฮังการีขายตัวในอัตราสูง และพึ่งพาตลาดหลัก 5 ประเทศ ได้แก่ เยอรมัน ออสเตรีย อิตาลี ฝรั่งเศส เนเธอร์แลนด์ สูงถึง 78% ของการส่งออกทั้งหมด การส่งออกเสื้อผ้าในลักษณะ Commission work สูงถึง 91% โดยเสื้อผ้าประเภทถักแบบนิตหรือโครเชต์มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น แต่ไม่มีการส่งออกมายังเอเชียและไทย ชนิดสินค้าและมูลค่าที่ส่งออก ประกอบด้วย

- ผ้าผืน ในปี 2541 ส่งออกมูลค่า 194.87 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ตลาดส่งออก คือ สหภาพ    ยุโรป และประเทศสมาชิก CEFTA เช่น สโลวะเกีย โปแลนด์ โรมาเนีย ชนิดผ้าที่ส่งออก คือ ผ้าผืนทอด้วยใยสังเคราะห์ ผ้าถักฝ้าย และผ้าขนสัตว์

- เครื่องนุ่งห่ม ในปี 2541 ส่งออกมูลค่า 1,207.74 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เป็นสินค้า Commission Work เกือบทั้งหมด ตลาดหลักได้แก่ เยอรมัน ออสเตรีย อิตาลี ฝรั่งเศส เสื้อผ้าทอมีสัดส่วน 65% เป็นประเภท สูท เสื้อผ้าเป็นชุดสำหรับสตรีและเด็กหญิง/บุรุษและเด็กชาย  ชุดวอร์ม ชุดกีฬาและชุดว่ายน้ำ เสื้อโอเวอร์โค้ต เสื้อสตรี ชุดชั้นในสตรี เครื่องแต่งการถักแบบนิตหรือโครเชต์มีสัดส่วน 35% เป็นประเภท เสื้อยืด เสื้อสวมหัว ชุดชั้นในสตรี ถุงน่อง กางเกงและเสื้อ ชุดสกี ชุดกีฬา

- ผลิตภัณฑ์สิ่งทออื่นๆ ในปี 2541 ส่งออกมูลค่า 111.54 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ตลาดส่งออก คือ เยอรมัน ออสเตรีย อิตาลี เนเธอร์แลนด์ เป็นเคหะสิ่งทอมูลค่า 30.11 ล้านดอลลาร์สหรัฐ กระสอบและถุงบรรจุของ เสื้อผ้าใช้แล้ว

5. ระบบการค้าและการตลาด

5.1 ผู้นำเข้าและผู้ค้าปลีกเสื้อผ้า แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ


- เสื้อผ้าที่มีเครื่องหมายการค้ารู้จักแพร่หลายจากยุโรปและสหรัฐอเมริกา เช่น Levi’s (USA), Benetton (F), Marks & Spencer (UK), Keider & Bauer (Austria) มีส่วนแบ่งตลาด 8% แต่มีอัตราการขยายตัวอย่างรวดเร็ว การโฆษณาประชาสัมพันธ์มีส่วนช่วยให้   สินค้าได้รับความนิยม สินค้าที่จำหน่ายมีทั้งสินค้านำเข้าและสินค้าที่ผลิตในประเทศภายใต้ลิขสิทธิของบริษัทแม่


- เสื้อผ้าราคาปานกลาง นำเข้าโดยผู้ประกอบการรายย่อย ซึ่งนิยมเดินทางไปซื้อสินค้าตามที่ต่างๆ  ทั้งในยุโรป เช่น อิตาลี สเปน ตุรกี ประเทศในยุโรปกลาง เช่น โรมาเนีย และประเทศในเอเชีย เช่น ไทย ฟิลิปปินส์ เวียดนาม และอินโดนีเซีย เพื่อส่งต่อให้แก่ร้านค้าส่ง เช่น METRO ห้างสรรพสินค้า เช่น Cora, Auchan, Tesco และร้านค้าปลีกประเภทห้องเสื้อ ซึ่งมีจำนวนมากกระจายตามศูนย์การค้าขนาดใหญ่ สินค้าในกลุ่มนี้มีส่วนแบ่งตลาด       20-30% ของมูลค่าค้าปลีก วิธีการสั่งซื้อ หากไม่ใช่สินค้าแฟชั่น ผู้นำเข้าจะซื้อตามรูปแบบ สีสันที่ต้องการ ส่งมอบสินค้าภายใน 30-45 วัน หากเป็นสินค้าแฟชั่นจะเดินทางไปเลือกซื้และนำสินค้ากลับไปจำหน่ายในเวลาเดียวกัน ปริมาณสั่งซื้อคราวละไม่มาก แต่เน้นความหลากหลายของรูปแบบ ประเทศใกล้เคียงจะได้เปรียบด้านรสนิยม เช่น อิตาลี โรมาเนีย นอกจากนี้ผู้นำเข้ายังมีความสัมพันธ์มานานมีการให้เครดิตระยะสั้น


- สินค้าราคาถูก ส่วนใหญ่นำเข้าจากจีน เวียดนาม ตุรกี เป็นกลุ่มสินค้าทีมีตลาดใหญ่ ที่สุด รวมทั้งมีการลักลอบนำเข้าโดยผู้ค้าชาวจีนและเวียดนามที่เข้าไปตั้งรกรากในอิตาลีมากที่สุด สินค้ามีราคาถูก รวมทั้งมีการจัดตั้งตลาดค้าส่ง-ปลีกขนาดใหญ่ในฮังการีเพื่ออำนวยความสะดวกแก่ร้านค้าย่อยในท้องถิ่นและผู้ซื้อในประเทศใกล้เคียง

5.2 ช่องทางการจำหน่าย


แม้ฮังการีจะนำเข้าเสื้อผ้าจากไทยมานานแต่สินค้าไทยยังไม่เป็นที่แพร่หลายในกลุ่ม    ผู้ซื้อ สาเหตุส่วนหนึ่งมาจากการยังไม่มีตราสินค้าเป็นของตนเอง ไม่เคยมีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ วิธีการเสนอขายที่ได้รับความนิยม คือ การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในฮังการีและประเทศใกล้เคียง การนำสินค้าไปเสนอขายเพื่อสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า และการให้เครดิตระยะสั้นเป็นปัจจัยสำคัญที่ใช้กันแพร่หลายในยุโรป

5.3 การส่งเสริมการขาย


ห้างสรรพสินค้าที่เปิดขึ้นมากมายมีส่วนช่วยให้ตลาดเสื้อผ้าขยายตัวเร็ว ขณะเดียวกันการแข่งขันทางการค้าก็ทวีความรุนแรงขึ้น การโฆษณาจึงมีบทบาทสูง วิธีการที่นิยม คือ การติดป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ การโฆษณาในเอกสารเผยแพร่ของห้างสรรพสินค้า รวมทั้งการจัดช่วงลดราคาในโอกาสพิเศษ

6 ราคาและส่วนต่างการตลาด

6.1 ราคาขายปลีก

           ราคาขายปลีก

        (หน่วย : ฟอรินท์)
   สินค้าคุณภาพ

      ปานกลาง
ราคาในห้างชั้นนำ/

        บูติก
  สินค้าราคาถูก

เสื้อโอเวอร์โค้ตบุรุษ-สตรี
 12,500-19,900
 29,900-49,900
  5,000-8,000

สูท เครื่องแต่งกายเป็นชุดบุรุษ
 12,900-17,900
 29,900-39,900
  7,990-9,900

เสื้อเชิ้ตสำหรับบุรุษ
        1,500
   1,490-4,990
     600-800

เสื้อยืด
     800-1,500
   1,500-2,900
     400-600

ชุดวอร์ม ชุดกีฬา
   3,900-5,900
   6,900-9,900
  1,990-2,500

เสื้อผ้าเด็ก
    890-1,990
   1,250-9,900
     300-900

สูท เครื่องแต่งกายเป็นชุดสตรี
 19,990-39,990
 29,900-59,900
  7,800-9,900

ชุดชั้นในสตรี
   1,690-2,990
   1,690-5,990
    800-1,200

เสื้อสวมหัว
   1,990-3,990
   3,990-7,990
  1,200-3,000

ชุดนอนสตรี
  3,990-15,900
 12,900-19,900
  1,490-3,900

ผ้าเช็ดตัว ขนาด 50x100 ซม.
   1,500-2,890
   1,990-2,990
    990-1,300

ผ้าปูที่นอน ปลอกหมอน ผ้าฝ้าย
   2,500-3,500
   2,900-4,900
  1,250-1,800

6.2 ส่วนเหลื่อมทางการตลาด


ด้วยการแข่งขันของตลาดที่สูงขึ้น ผู้จำหน่ายปลีกเครื่องนุ่งห่มที่มีอำนาจต่อรองสูงกว่าพยายามจะลดต้นทุนด้ายการผลักภาระการเก็บสำรองสินค้าไปยังผู้นำเข้าและผู้ค้าส่ง ซึ่ง    ผู้นำเข้าก็พยายามลดภาระของตนด้วยการขอเครดิตจากผู้ส่งออก ปริมาณสั่งซื้อแต่ละคราวไม่มาก แต่ต้องการการส่งมอบที่รวดเร็วและต่อเนื่อง สินค้าที่จำหน่ายในฮังการี โดยทั่วไป  มีสัดส่วนต้นทุนดังนี้


ราคาขายปลีก (100%) = ต้นทุนสินค้า (30-35%) + ค่าขนส่ง ภาษี ดอกเบี้ย (35-45%)





      + ค่าประชาสัมพันธ์ (10%) + กำไรของผู้ค้าส่ง (10%)





      + กำไรของผู้ค้าปลีก (10%)

7 การเข้าสู่ตลาด

7.1 ความต้องการและรสนิยมของผู้บริโภค


ตลาดเครื่องนุ่งห่มมีการขยายตัวอย่างต่อเนื่องตามภาวะเศรษฐกิจในอัตรา 6-8% ต่อปี แต่ประชากรยังมีรายได้ไม้สูงนักยังเป็นตลาดสำหรับสินค้าคุณภาพและราคาปานกลาง       ผู้ที่อาศัยนอกกรุงบูดาเปสต์ยังให้ความสำคัญต่อราคา สินค้าราคาถูกจากจีน ปากีสถาน และ  ตุรกีจึงครองส่วนแบ่งตลาดเพิ่มทุกปี ผู้ซื้อกลุ่มรายได้ปานกลาง ผู้เริ่มทำงานและวัยรุ่นหันมานิยมสินค้าคุณภาพดี และสินค้าแบรนด์เนมมากขึ้นแม้ว่าราคาสูง จึงมีร้านเสื้อผ้าคุณภาพดีเปิดจำนวนมาตามศูนย์การค้า ร้านค้าเหล่านี้มีส่วนช่วยขยายตลาด และน่าจะเป็นกลไกที่ดีสำหรับเครื่องนุ่งห่มของไทย

7.2 มาตรฐานสินค้า


มีกฎหมายกำหนดให้เครื่องนุ่งห่มเป็นสินค้าที่ต้องผ่านการตรวจสอบคุณภาพจากหน่วยงานกลาง คือ KERMI ซึ่งตรวจวัตถุดิบที่ใช้ต้องมีความปลอดภึย คงทน ไม่ติดไฟง่ายในระดับที่เป็นอันตรายต่อผู้ใช้

7.3 กฎระเบียบการบรรจุภัณฑ์และแหล่งกำเนิดสินค้า


ผู้ผลิตหรือผู้จำหน่ายต้องปิดฉลากระบุรายละเอียดเกี่ยวกับวัตถุดิบที่ใช้ วิธีใช้ วิธีการบำรุงรักษา เป็นภาษาท้องถิ่น กฎหมายยังไม่บังคับให้ต้องระบุแหล่งกำเนิดสินค้า แต่เสื้อผ้าที่จำหน่ายในห่งขนาดใหญ่และร้านค้าชั้นนำส่วนใหญ่มีฉลากระบุแหล่งกำเนิดสินค้าชัดเจน

7.4 มาตรฐานด้านสิ่งแวดล้อม


ฮังการียังไม่บังคับใช้กฎระเบียบด้านมาตรฐานสิ่งแวดล้อมในสินค้าอุปโภค-บริโภค แต่บังคับใช้กับโรงงานที่ผลิตและแปรรูปสินค้า

8 อัตราภาษีนำเข้า และระบบโควตา

8.1 โควตา ฮังการียกเลิกโควตาเครื่องนุ่งห่มและผลิตภัณฑ์สิ่งทอทุกชนิดจากประเทศสมาชิก WTO โดยสิ้นเชิง ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2541 แต่ยังให้โควตานำเข้าสินค้าที่ผลิตในประเทศที่ไม่ใช่สมาชิก WTO ปัจจุบันสินค้าที่นำเข้าจากจีนยังเป็นสินค้าควบคุมภายใต้โควตา หากจีนเป็นสมาชิก WTO โดนสมบูรณ์ นอกจากจะส่งออกไปยังฮังการีโดยเสรีแล้ว ยังได้รับสิทธิพิเศษ GSP เสียภาษีนำเข้าในอัตราเดียวกับสินค้าไทย จะทำให้การแข่งขันรุนแรงขึ้น

8.2 ภาษีนำเข้า


ฮังการีเก็บภาษีน้ำข้าในอัตรา 0-15% สินค้าที่มีแหล่งกำเนดจากประเทศกำลังพัฒนา รสมทั้งไทยได้รับ GSP เสียภาษีนำเข้าอัตราต่ำ 0-13% โดยสินค้าหลายรายการไม่เสียภาษี  นำเข้า




อัตราภาษีนำเข้าสิ่งทอของฮังการี ในปี 2541

    HS code
                   รายการ
 GSP (%)
 MFN (%)

5001-5007
Silk
    0-7.9
   0-8.6

5101-5113
Wool
    0-9.5
   3-12.5

5301-5311
Cotton
    0-9.5
   0-11.5

5601-5609
Special yarn
   0-10.0
 3.5-10.0

5701-5705
Carpets
    0-7.6
 3.8-9.6

5801-5811
Woven fabric, lace, curtain
    0-9.5
 6.9-11.5

6001-6002
Knitted or crocheted fabrics
    0-5.0
    0-15.0

6101-6117
Knitted wearing apparel
   0-13.0
 4.8-15.0

6201-6217
Articles of apparel, except knitted
 5.0-10.0
 7.9-12.1

6301-6307
Home textiles and second hand clothes
    0-7.6
 3.3-9.6

9. ข้อตกลงทางการค้ากับประเทศผู้ส่งออก
9.1 ข้อตกลงกับสหภาพยุโรป

ฮังการีลงนามข้อตกลงการค้าสิ่งทอกับสหภาพยุโรปเมื่อปี 2535 ภายหลังการเข้าเป็นสมาชิกสมทบ มีสาระสำคัญในการค้าสิ่งทอและผลิตภัณฑ์ดังนี้


- ตั้งแต่ 1 มกราคม 2540 สินค้าอุตสาหกรรมที่ฮังการีผลิตและส่งออกที่ไม่ถูกกำหนดไว้ในรายการโควตาสามารถส่งออกไปยังสหภาพยุโรปได้อย่างเสรีโดยไม่เสียภาษี


- ให้ยกเลิกข้อจำกัดการส่งออกสิ่งทอจากฮังการีที่ส่งออกไปยังสหภาพยุโรปสำหรับ รายการที่อยู่ใต้โควตาทั้งหมด ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2541 ปัจจุบันการส่งออกสิ่งทอของฮังการีไปยังสหภาพยุโรปจึงเป็นไปโดยเสรี


- ฮังการีลดหย่อนภาษีนำเข้าสิ่งทอที่ผลิตและส่งออกจากประเทศในสหภาพยุโรปลงโดยลำดับ ตามรายการภาษี ดังนี้




   Customs duties on textiles and clothing


  According to the asymmetric demolishment of customs up to 2001

   1 January

   of the year
 In % of basic

 customs duty

   1 January

   of the year
 In % of basic

 Customs duty

      1995
       90

      1999
       30

      1996
       75

      2000
       15

      1997
       60

      2001
        0

      1998
       45





- ฮังการีอยู่ระหว่างเจรจาเข้าเป็นสมาชิกสหภาพยุโรปการเจรจาน่าจะเสร็จสิ้นในปี 2544 และใช้เวลา 1 ปี ในการให้สัตยาบัน และเป็นสมาชิกได้ในวันที่ 1 มกราคม 2546 ซึ่งฮังการพร้อมที่จะนำกฎระเบียบของสหภาพยุโรปมาบังคับใช้ในการค้าสิ่งทอ

9.2 ข้อตกลงการค้า CEFTA, EFTA และข้อตกลงการค้าเสรีที่ฮังการีทำกับ ตุรกี อิสราเอล ต่างครอบคลุมสินค้าสิ่งทอในรายการลดภาษีระหว่างกัน ซึ่งส่งผลต่อการขยายการค้ากับประเทศเหล่านี้

10. ข้อเสนอแนะสำหรับการเจาะตลาด


10.1 โอกาสการตลาด สินค้าที่มีลู่ทาง คือวัตถุดิบในการผลิตเครื่องนุ่งห่ม เช่น ผ้าผืน เส้นด้าย สินค้าที่มีเครื่องหมายการค้าแพร่หลายคุณภาพดี การให้เครดิตระยะสั้น เป็นต้น


10.2 การส่งเสริมการขาย เสื้อผ้าเป็นสินค้าที่นิยมให้เป็นของขวัญในเทศกาลพิเศษต่างๆ การส่งเสริมการขายในตลาดของขวัญจึงยังมีลู่ทางอีกมาก รวมทั้งการโฆษณาประชาสัมพันธ์   สินค้าไทยให้รู้จักสินค้าไทยมากขึ้น โดยเฉพาะสินค้าแบรนด์เนมไทย


10.3 การร่วมทุนผลิตเสื้อผ้าในฮังการีจะเป็นช่องทางการขยายตลาดได้อีกทางหนึ่ง ซึ่งหน่วยงาน Hungarian Investment and Trade Development (HITD) พร้อมจะให้ข้อมูลและอำนวยความสะดวกจัดหาผู้ร่วมทุนให้แก่ผู้ที่สนใจ

ฮังการี

ฮังการี


