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ข้อมูลระบบการค้า/การตลาด และกฎระเบียบการนำเข้าสิ่งทอในประเทศเยอรมัน

1. ประเภทสินค้าที่นำเข้า

ด้ายฝ้าย ผ้าผืน เสื้อผ้าสำเร็จรูป ผลิตภัณฑ์สิ่งทออื่นๆ

2. การผลิตและการบริโภค

ในปี 2541 เยอรมันผลิตสิ่งทอรวม 9,865 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ประกอบด้วย เส้นด้าย 2,330.9 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ผ้าผืน 3,203.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และเสื้อผ้าสำเร็จรูป 5,331.2 ล้านดอลลาร์สหรัฐ แต่การผลิตสิ่งทอในเยอรมันมีแนวโน้มลดลง เนื่องจากเงินมาร์กแข็งค่าขึ้น

3. การนำเข้า

- ในช่วงเดือนมกราคม-มิถุนายน 2542 เยอรมันนำเข้าสิ่งทอมูลค่า 14,760 ล้านดอลลาร์สหรัฐ แหล่งนำเข้าที่สำคัญ คือ อิตาลี (ส่วนแบ่งตลาด 12%) ตุรกี (11%) จีน (8%)     โปแลนด์ (5%)

- สินค้าที่นำเข้า ประกอบด้วย เส้นด้าย 957.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (6.49%) ผ้าผืน 2,693.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (18.24%) เสื้อผ้าสำเร็จรูป 10,032.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (67.97%) และสิ่งทออื่นๆ 1,076.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (7.29%)

- เส้นด้าย นำเข้าจาก อิตาลี (17.8%) เบลเยี่ยม ลักเซมเบอร์ก (11.5%) เนเธอร์แลนด์ (9.5%) นำเข้าจากไทย 3.8 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือ 0.4%

- ผ้าผืน นำเข้าจาก อิตาลี (25.5%) เบลเยี่ยม ลักเซมเบอร์ก (9.1%) ฝรั่งเศส (8.3%) นำเข้าจากไทย 14.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือ 0.5%

- เสื้อผ้าสำเร็จรูป นำเข้าจาก ตุรกี (14.6%) จีน (9.3%) อิตาลี (8.3%) นำเข้าจากไทย 80.2 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือ 1.4%

- เมื่อจำแนกตามกลุ่มประเทศที่เยอรมันนำเข้า มีสัดส่วน ดังนี้





   เส้นด้าย
    ผ้าผืน
เสื้อผ้าสำเร็จรูป (หน่วย : ร้อยละ)


สหภาพยุโรป
58.0
63.0
34.0

ยุโรปกลาง/ตะวันออก
13.0
7.0
12.0


ยุโรปอื่นๆ
8.0
8.0
20.0


แอฟริกา
3.0
0.5
2.0


อเมริกา
1.0
2.0
2.0


เอเชีย
16.0
19.0
30.0


อื่นๆ
1.0
0.5
0.0


รวม
100.0
100.0
100.0
- การนำเข้าจากไทย สินค้าที่เยอรมันนำเข้าจากไทยส่วนใหญ่เป็น เสื้อผ้าทอ เสื้อยืด      เสื้อแขนยาวสตรีทำด้วยใยประดิษฐ์ เสื้อเชิ้ตชายทำด้วยผ้าฝ้าย เสื้อยืดแขนยาวทำด้วยผ้าฝ้าย รวม 58.19 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ในช่วงเดือนมกราคม-มิถุนายน 2542 ประมาณ 5.49% ของการส่งออกรวมของประเทศไปยังเยอรมัน

4. การส่งออก

- ในช่วงเดือนมกราคม-มิถุนายน 2542 เยอรมันส่งออกสิ่งทอรวม 7,409.9 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ตลาดส่งออกสำคัญคือ เนเธอร์แลนด์ ออสเตรีย ฝรั่งเศส อิตาลี และโปแลนด์

- สินค้าที่ส่งออก ประกอบด้วย เส้นด้าย 366.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (4.95%) ผ้าผืน 3,506.4 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (47.32%) เสื้อผ้าสำเร็จรูป 2,545.9 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (34.36%) และสิ่งทออื่นๆ 991.0 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (13.37%)

- เส้นด้าย ส่งออกไปยัง ออสเตรีย (10.7%) อิตาลี (9.9%) ฝรั่งเศส (9.9%)

- ผ้าผืน ส่งออกไปยัง โปแลนด์ (12.3%) โรมาเนีย (6.9%) เนเธอร์แลนด์ (6.0%)

- เสื้อผ้าสำเร็จรูป ส่งออกไปยัง เนเธอร์แลนด์ (15.6%) ออสเตรีย (15.6%)            สวิตเซอร์แลนด์ (12.9%)

- เมื่อจำแนกตามกลุ่มประเทศที่เยอรมันนำส่งออก มีสัดส่วน ดังนี้





   เส้นด้าย
    ผ้าผืน
เสื้อผ้าสำเร็จรูป (หน่วย : ร้อยละ)


สหภาพยุโรป
63.0
36.0
60.0

ยุโรปกลาง/ตะวันออก
20.0
43.0
17.0


ยุโรปอื่นๆ
8.0
6.0
11.0


แอฟริกา
1.5
6.0
1.0


อเมริกา
3.0
4.0
4.0


เอเชีย
3.0
4.0
5.0


อื่นๆ
1.5
2.0
2.0


รวม
100.0
100.0
100.0

5.
ระบบการค้าและช่องทางกระจายสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูป

- เสื้อผ้าที่จำหน่ายในห้างสรรพสินค้าและร้านค้าปลีก โดยเฉลี่ย 60% เป็นสินค้าจากโรงงาน  ผู้ผลิตในเยอรมันจัดส่งให้ และมีบางส่วนที่ผลิตในโรงงานต่างประเทศที่ผลิตตามการสั่งของโรงงานในเยอรมัน ซึ่งส่วนใหญ่จะตั้งอยู่ในยุโรปตะวันออก เช่น โปแลนด์ และโรมาเนีย

- สำหรับสินค้านำเข้า 80% นำเข้าโดยเอเย่นต์ผู้ค้าและนำเข้าสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปโดยเฉพาะ โดยนำเข้ามาเพื่อจัดส่งให้กับร้านค้าปลีก ร้านค้าส่งต่างๆ ส่วนที่เหลือเป็นการนำเข้าโดยบริษัทตัวแทนของร้านค้าขนาดใหญ่ ห้างสรรพสินค้า และกิจการประเภท Mail Order
- รูปแบบของร้านค้าที่จำหน่ายเสื้อผ้าในเยอรมันและส่วนแบ่งตลาดมีดังนี้


ร้านค้าปลีก
36%
ห้างสรรพสินค้า
12%


ร้านค้าตัวแทนบริษัทผู้ผลิต
28%
ร้านค้าประเภทอื่น
6%


Mail Order House
16%
ร้านจำหน่ายเสื้อผ้าลดราคา
2%

6. ราคาและส่วนต่างการตลาด

- ราคาจำหน่ายเสื้อผ้าสำเร็จรูปในเยอรมันมีความแตกต่างกันน้อยลง เนื่องจากมีการแข่งขันมากขึ้น ทำให้ไม่สามารถเสนอขายสินค้าราคาแพงได้ ราคาที่ต่างกันขึ้นกับคุณภาพสินค้า และประเภทร้านค้าที่จำหน่ายสินค้านั้นๆ เช่น ร้านค่าที่จำหน่ายเสื้อผ้าบุรุษ สตรี หรือเด็กโดยเฉพาะจะมีราคาจำหน่ายสูงกว่าแหล่งอื่น แต่สินค้าจะมีคุณภาพสูงกว่า เป็นสินค้าแฟชั่น หรือมีเครื่องหมายการค้าที่รู้จักกันดี จึงสามารถเสนอขายราคาแพงได้ และอาจมีราคาสูงกว่าสินค้าประเภทเดียวกันถึงเท่าตัว สำหรับห้างสรรพสินค้า และ Mail Order House ราคาจำหน่ายสินค้าจะใกล้เคียงกัน แตกต่างกันระหว่าง 10-30 มาร์ก

- ราคาสินค้าเสื้อผ้าสำเร็จรูปที่จำหน่ายในเยอรมันมีดังนี้ 


กางเกงยีนส์
80 มาร์ก
ชุดว่ายน้ำ
25 มาร์ก


กางเกงขายาวอย่างดี
95 มาร์ก
ชุดกระโปรงมียี่ห้อ
ตั้งแต่ 150 มาร์ก


กางเกงขาสั้น
31 มาร์ก
ชุดกระโปรงทั่วไป
50-120 มาร์ก


เสื้อเชิ้ตมียี่ห้อ
80-150 มาร์ก
เชิ้ตสตรี
30-100 มาร์ก


เสื้อเชิ้ตทั่วไป
30-60 มาร์ก
เสื้อผ้าเด็ก
20-50 มาร์ก

7. ช่องทางการเข้าสู่ตลาด

7.1 ความต้องการของผู้ซื้อ/รสนิยมของผู้บริโภค

- เสื้อผ้าสำเร็จรูปเป็นสินค้าที่จำเป็นต่อชีวิตประจำวัน คนเยอรมันใช้จ่ายเงินซื้อเสื้อผ้าโดยเฉลี่ยเดือนละ 100 มาร์ก หรือ 12% ของรายจ่ายในแต่ละเดือน แต่ในระยะต่อไปข้างหน้าภาระค่าใช้จ่ายและค่าธรรมเนียมต่างๆ ในเยอรมันจะมีแนวโน้มเพิ่มสูงยิ่งขึ้น มีผลให้การใช้จ่ายซื้อเสื้อผ้าลดน้อยลง ซึ่งคาดว่าใน 5 ปีข้างหน้า รายจ่ายสำหรับเสื้อผ้าจะลดลงเหลือประมาณ 4-6% ของรายจ่ายต่อเดือน


- จากการที่ร้านค้าต่างๆ มีเนื้อที่จำกัด เนื่องจากค่าใช้จ่ายและค่าเช่าสูง โดยเฉลี่ยตารางเมตรละ 20-25 มาร์ก จึงทำให้มีการวางจำหน่ายสินค้าได้น้อยชนิด โดยทั่วไปจะวางสินค้า ที่ใช้ตามฤดูกาล เช่น ฤดูร้อน ระหว่างเดือนเมษายน/พฤษภาคม-สิงหาคม/กันยายนจะวางจำหน่ายเสื้อผ้าเนื้อบาง เสื้อแขนสั้น กางเกงขาสั้น เมื่อถึงฤดูหนาวจะมีเสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่ม  ที่ให้ความอบอุ่นจำหน่าย ช่วงเวลาที่มีการซื้อเสื้อผ้ามาก คือ เดือนมกราคม-กุมภาพันธ์ และมิถุนายน-กรกฎาคม ซึ่งเป็นช่วงที่ร้านค้าลดราคาลง 30-60% ของราคาจำหน่ายปกติ เพื่อระบายสต๊อกให้มีเนื้อที่สำหรับการจำหน่ายสินค้าฤดูกาลถัดไป แต่ร้านค้าจะลดราคา  สินค้าตลอดทั้งปี ในอัตราไม่เกิน 10% ของราคาปกติจะมีตลอดทั้งปี เพื่อจูงใจชักชวนให้ ลูกค้าสนใจเดินเข้าร้าน


- การซื้อสินค้าในปัจจุบันขึ้นกับปัจจัยทางการเงิน เนื่องจากผู้บริโภคมีภาระค่าใช้จ่าย    ค่าธรรมเนียม ค่าภาษีที่มีแนวโน้มเพิ่มอย่างต่อเนื่อง ทำให้ไม่สามารถซื้อเครื่องนุ่งห่มได้มาก ราคาจึงเป็นสิ่งแรกที่ผู้บริโภคให้ความสนใจเป็นพิเศษ รูปแบบและแฟชั่นเป็นปัจจัยรอง   ลงไป แต่แฟชั่นและการออกแบบสินค้ามีส่วนให้สินค้าได้รับความสนใจ ในแต่ละปีจะมีการพัฒนารูปแบบ สีสัน และค้นคว้าวิจัยผลิตเนื้อผ้าใหม่ๆ ออกสู่ตลาด เพื่อเสริมสร้างให้       ผู้บริโภคสนใจซื้อเสื้อผ้าใหม่ๆ ใส่กันมากขึ้น

7.2 มาตรฐานและคุณภาพสินค้า


ตลาดเสื้อผ้าสำเร็จรูปมีการแข่งขันสูงทั้งจากผู้ผลิตในประเทศและต่างประเทศ       โดยเฉพาะจีนและอินเดีย จึงทำให้ผู้ผลิตเยอรมันให้ความสำคัญกับความปลอดภัยและ ความสะดวกสบายของผู้บริโภคและการรักษาสภาพแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ มีการคิดค้นผ้าใหม่ๆ เพื่อการสวมใส่ที่เหมาะสม สารเคมีและสีต่างๆ ต้องปลอดภัยไม่ก่อให้เกิดอันตรายต่อผู้บริโภค ซึ่งเยอรมันมีความเข้มงวดสูงสุดในกฎระเบียบต่างๆ เหล่านี้ แต่ยังไม่มีการประกาศใช้ทั่วสหภาพยุโรป เนื่องจากการตัดสินออกประกาศใช้กฎเกณฑ์พิเศษจะต้องได้รับความเห็นชอบจากที่ประชุมสหภาพยุโรปก่อนจึงจะนำมาใช้ได้ ข้อกำหนดต่างๆ ที่ เกี่ยวข้องกับสินค้าสิ่งทอ เสื้อผ้า เครื่องนุ่งห่มในเยอรมันจึงเป็นข้อกำหนดเดียวกับที่ใช้ทั่วสหภาพยุโรป

7.3 กฎระเบียบด้านบรรจุภัณฑ์ ขนาด ตราสินค้า


- ในปัจจุบันยังไม่มีการกำหนดกฎระเบียบข้อบังคับใดๆ โดยเฉพาะด้านการบรรจุ   สินค้าสามารถบรรจุหีบห่อได้ตามความเหมาะสม อย่างไรก็ตามในด้านสิ่งแวดล้อมมีการเคลื่อนไหวให้ประหยัดการใช้วัสดุหีบห่อ หรือประเภทที่สงวนทรัพยากรธรรมชาติมากขึ้น


- ในด้านตราสินค้ายังคงได้รับความสนใจจากผู้บริโภค แต่จากการสำรวจไม่นานนี้   สินค้าเครื่องหมายการค้ามีชื่อเสียง และสินค้าที่ไม่มีชื่อเสียงหรือมีตราแต่ยังไม่รู้จักแพร่หลายได้รับความสนใจจากผู้บริโภคในอัตราใกล้เคียงกัน คือ 24% และ 23% สินค้าที่มีตรารู้จักแพร่หลาย เช่น Levi’s (23.7%), Adidas (23.6%), Esprit (15.4%), Seidensticker (14.6%), Wrangler (14.5%), Diesel (13.4%), H & M (12.3%), Falke (11.8%), Nike (11.8%), Fruit of Loom (11.2%), BOSS (11.0%), Lee (11.0%) เป็นต้น

8. อัตราภาษีนำเข้า และระบบโควตา

- อัตราภาษีนำเข้าสินค้าสิ่งทอ เสื้อผ้า และเครื่องนุ่งห่มของเยอรมันเป็นอัตราภาษีเดียวกับที่ใช้ในสหภาพยุโรป อัตราปกติ เช่น


เส้นด้ายและวัตถุดิบเพื่อผลิตเป็นสินค้าสำเร็จรูป 0-7.0%


ผ้าผืน 9-12%


เสื้อผ้าสำเร็จรูป 13%


ส่วนประกอบเครื่องแต่งกาย เช่น ถุงมือ ถุงเท้า 6%
- มีการลดภาษีให้กับสินค้านำเข้าจากกลุ่มประเทศต่างๆ เช่น


ประเทศสมาชิกสหภาพยุโรปและบางประเทศในยุโรปกลางไม่ต้องเสียภาษีนำเข้า


ประเทศในแอฟริกาใต้ อเมริกาใต้ บางประเทศในยุโรปกลางและยุโรปตะวันออกเสียภาษีนำเข้า 0-15% ของอัตราปกติ

- การได้รับสิทธิพิเศษเพื่อเสียภาษีนำเข้าในอัตราต่ำกว่าปกติต้องมีหนังสือรับรองถิ่นกำเนิด (Certificate of Origin) Form A รับรองถิ่นกำเนิดในประเทศนั้นๆ โดยหน่วยงานในแต่ละประเทศเป็นผู้ออกหนังสือรับรองดังกล่าว

10. ธรรมเนียมปฏิบัติของผู้นำเข้า


ตลาดสิ่งทอในเยอรมันเป็นตลาดเสรี ผู้ประกอบการสามารถนำเข้าได้โดยไม่มีข้อจำกัด   แต่ผู้ประกอบการที่เป็นกิจการขนาดเล็กและขนาดกลางที่ไม่มีความรู้ความชำนาญในการนำเข้าสินค้ามากนัก จะไม่นำเข้าเอง มีเอเย่นต์ผู้นำเข้าจัดหาสินค้าให้ โดยผู้นำเข้าคิดค่าใช้จ่ายเพิ่ม   ในราคาสินค้าในอัตรา 1-3% ของราคาสินค้าที่นำเข้า ในการจัดหาสินค้าด้วยการนำเข้า สินค้า ตามปกติจะมีระยะเวลาเฉลี่ยประมาณ 2-5 เดือน ส่วนกิจการขนาดใหญ่ รวมทั้งห้างสรรพ    สินค้าจะแต่งตั้งตัวแทนหรือสำนักงานสาขาในประเทศผู้ส่งออกทำหน้าที่จัดส่งสินค้าให้

11. ข้อตกลงทางการค้ากับประเทศผู้ส่งออก


ในปัจจุบันไม่มีการให้สิทธิพิเศษหรือการสนับสนุนใดของเยอรมันกับประเทศผู้ส่งออก   ยกเว้นการลดภาษีนำเข้าให้กับกลุ่มประเทศต่างๆ ซึ่งเป็นไปตามข้อตกลงที่สหภาพยุโรปกำหนด

12. การร่วมทุนในประเทศที่เป็นแหล่งนำเข้า


ปัญหาภาระค่ามใช้จ่ายของอุตสาหกรรมสิ่งทอในเยอรมัน เช่น ภาษีการค้า ค่าจ้างแรงงาน และข้อกำหนดเกี่ยวกับการป้องกันสิ่งแวดล้อมที่เข้มงวดขึ้น ทำให้เยอรมันย้ายฐานการผลิต   ไปยังต่างประเทศมากขึ้น ซึ่งส่วนใหญ่เป็นการลงทุนในยุโรปตะวันออก เช่น


เช็ค
35 ราย
ออสเตรีย
4 ราย


โปแลนด์
15 ราย
ตุรกี
9 ราย


ฮังการี
6 ราย
อินเดีย
4 ราย


โปรตุเกส
15 ราย
จีน
3 ราย


ฝรั่งเศส
5 ราย
อินโดนีเซีย
4 ราย


อิตาลี
4 ราย
สหรัฐอเมริกา
6 ราย

เยอรมัน

เยอรมัน


