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ข้อมูลระบบการค้า/การตลาด และกฎระเบียบการนำเข้าสิ่งทอในประเทศสหราชอาณาจักร

1. ประเภทสินค้าที่นำเข้า

เสื้อผ้าเด็ก ชุดกีฬา โอเวอร์โค้ตแบบถัก

2. การผลิตและการบริโภค

การผลิตเสื้อผ้าสำเร็จรูปในสหราชอาณาจักรมีแนวโน้มลดลง ตั้งแต่ปี 2538 ลดลง 14.7% สาเหตุมาจากเงินสกุลปอนด์แข็งค่าขึ้น อุปสงค์ของผู้บริโภคลดลง และจากภาวะเศรษฐกิจในทวีปเอเชียมีผลให้การนำเข้ามีต้นทุนต่ำกว่าการผลิตในประเทศ
 การผลิตเครื่องนุ่งห่ม แยกตามชนิดสินค้าระหว่างปี 2538-2541 มูลค่า : ล้านปอนด์


2538
2539
2540
2541
อัตราการเปลี่ยนแปลงระหว่างปี 2542-2546

เสื้อผ้าชั้นนอกบุรุษ
1,011
1,021
   906
   850
         -15.9

ชุดชั้นในบุรุษ
   499
   546
   560
   530
             6.2

เสื้อผ้าชั้นนอกสตรี
1,732
1,603
1,662
1,650
           -4.7

ชุดชั้นในสตรี
1,044
1,014
1,018
1,000
           -4.2

ถุงน่อง ถุงเท้า
   522
   545
   525
   500
           -4.2

เสื้อสวมหัวชนิดถัก
   920
   922
   961
   875
           -4.9

หมวก
    86
    94
    90
    90
             4.7

ส่วนประกอบเครื่องแต่งกาย

และอื่นๆ
   681
   738
   682
   650
           -4.6


ผู้ผลิตสำคัญในสหราชอาณาจักรได้แก่ Dawson International Plc, Sherwood Group Plc, Alexandra Plc, Alexon Group Plc, Coats Viyella Plc เป็นต้น

3. การนำเข้า

- แหล่งนำเข้าที่สำคัญของสหราชอาณาจักร ได้แก่ จีน อิตาลี อินเดีย ศรีลังกา และฮ่องกง

- การนำเข้าจากไทย ในช่วงเดือนมกราคม-กรกฎาคม 2542 อังกฤษนำเข้าเสื้อผ้าตัดเย็บจากผ้าทอจากไทยมูลค่า 25.67 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เสื้อผ้าที่มีแนวโน้มนำเข้าเพิ่มขึ้น คือ ชุดสูทหญิง เสื้อเชิ้ตหญิง เสื้อผ้าและของใช้ประกอบเด็กเล็ก เป็นต้น และนำเข้าเสื้อผ้าประเภทถักจากไทยมูลค่า 53.65 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เสื้อผ้าที่มีแนวโน้มนำเข้าเพิ่มขึ้น คือ ถุงน่อง เสื้อยืด ชุดกีฬา เสื้อเชิ้ตหญิง เป็นต้น
4. แนวโน้มตลาดเสื้อผ้า

- ชุดกีฬามีแนวโน้ม และเสื้อผ้าสตรีคุณภาพดีมีแนวโน้มตลาดดีในระยะยาว

- ตลาดชุดกีฬาในสหราชอาณาจักรมีมูลค่ารวม 2,680 ล้านปอนด์ ในปี 2542 มีส่วนแบ่งตลาดประมาณ 9.5% ของตลาดเสื้อผ้าโดยรวม

สัดส่วนของชุดกีฬาต่อตลาดเสื้อผ้าโดยรวมระหว่างปี 2536-2541 มูลค่า : ล้านปอนด์
     ปี
 ตลาดเสื้อผ้าโดยรวม
 ตลาดชุดกีฬา
สัดส่วน (%)

  2536
        20,575
     1,550
     7.5

  2537
        22,325
     1,800
     8.1

  2538
        23,600
     1,950
     8.3

  2539
        24,750
     2,150
     8.7

  2540
        26,300
     2,500
     9.5

  2541
        27,300
     2,625
     9.6

- ตลาดเสื้อผ้าสตรี จากค่านิยมของสังคมที่มีการเปลี่ยนแปลง จากการที่ผู้หญิงมีบทบาท หน้าที่ด้านการงานและออกหางานทำมากขึ้น สตรีจึงต้องการเสื้อผ้าคุณภาพดีมากขึ้น เนื้อผ้าที่สวมสบายมีบทบาทสำคัญต่อการออกแบบแฟชั่น เช่น Gore-Tex, Lycra ซึ่งมีอิทธิพลต่อกลุ่มผู้นิยมเสื้อผ้ากีฬา และเสื้อผ้าที่สวมใส่ได้ตลอดทั้งวัน เสื้อผ้าที่ตัดเย็บจากผ้ายีนส์     แบรนด์เนมจะมีบทบาทต่อผู้ซื้อ เช่น Levi’s, Wrangler, Calvin Klein เป็นต้น

- การคาดคะเนตลาดเสื้อผ้าในสหราชอาณาจักรในช่วงปี 2542-2546 มีดังนี้

  2542
  2543
  2544
  2545
  2546
อัตราการเปลี่ยนแปลง
ในช่วงปี 2542-2546

เสื้อผ้าสตรี
 19,500
 21,300
 23,300
 24,650
 27,000
         38.5%

เสื้อผ้าบุรุษ
   8,650
   9,250
 10,000
 10,350
 11,000
         27.2%

รวม
 28,150
 30,550
 33,300
 35,000
 38,000
         35.0%

ชุดกีฬา
   2,675
   2,800
   2,900
   3,100
   3,400
         27.1%

ส่วนประกอบเครื่องแต่งกาย
   1,900
   2,000
   2,150
   2,150
   2,250
         18.4%

5. ระบบการค้าและช่องทางกระจายสินค้า

- ตลาดเครื่องนุ่งห่มในสหราชอาณาจักรส่วนใหญ่จะมีการจำหน่ายผ่านห้างสรรพสินค้า เช่น Debenhams, BHS, House of Fraser, Mulburry, Fenwick และ Selfridges เป็นต้น

สถานที่ซื้อเครื่องนุ่งห่มของผู้บริโภคในสหราชอาณาจักรในปี 2542 หน่วย : ร้อยละ


เสื้อผ้าผู้ใหญ่ทั้งหมด
เสื้อผ้าผู้หญิง
เสื้อผ้าผู้ชาย

Department stores
           83
      86
     80

General chain stores
           76
      81
     71

Independent local/shop/boutiques
           67
      67
     68

Fashion shop chains
           61
      67
     54

Sport shops
           58
      57
     60

Supermarkets or Superstores
           53
      54
     51

General mail order catalogues
           41
      45
     35

Specialised mail order catalogues
           34
       38
     29


- เสื้อผ้าสำเร็จรูปมีช่องทางการจัดจำหน่ายดังนี้


ห้างสรรพสินค้า


ร้านจำหน่ายเสื้อผ้าสำเร็จรูป


ร้านจำหน่ายเสื้อผ้าสำหรับเด็ก


ซูเปอร์มาเก็ตขนาดใหญ่


การขายโดยการสั่งซื้อทางไปรษณีย์

- โครงสร้างการค้า การนำเข้า และช่องทางการจัดจำหน่าย



  Manufacturers

       Importers



















Wholesalers

   Buying agent

 Department stores/

     Chain stores

 Supermarket/

  Superstores

















 Mail order

Independent local

 shop/Boutiques

  Specialised mail

  order cataloques



6.
ราคาและส่วนต่างทางการตลาด


- การตั้งราคาขายปลีกสินค้าสิ่งทอ โดยเฉลี่ยจะบวกกำไรเพิ่มขึ้นจากราคาต้นทุนประมาณ 175% แม้สินค้าบางรายการจะนำเข้าในราคาต่ำ แต่ก็เพิ่มอัตรากำไรในราคาสูง เพื่อไม่ให้ราคาจำหน่ายในตลาดแตกต่างกันมากนัก ร้านค้าปลีกที่มีชื่อเสียงอาจตั้งราคาขายปลีกเพิ่มจากต้นทุน 200-240% การตั้งราคาขายส่วนใหญ่จพคำนึงถึงปัจจัยต่างๆ คือ ความเสี่ยง จำนวนสินค้า สภาวะเศรษฐกิจ และบริการการขาย


- ราคาสินค้านำเข้าโดยเฉลี่ยในสหราชอาณาจักร มีดังนี้


HS code
รายละเอียด
ราคานำเข้าโดยเฉลี่ย (F.O.B.) หน่วย : ดอลลาร์สหรัฐ



2540
2541
2542


6110
Sweater, Pulliver
5.59
5.40
5.42


6109
T-shirt, Singlet
2.18
2.41
2.35


6104
Women/girl suit
4.24
4.65
4.14


6105
Men’s/boy’s shirt
3.31
3.29
3.04


6108
Women/girl slip
0.86
0.95
0.94


6107
M/B underpant
0.84
0.91
0.91


6103
M/B suit
3.09
3.63
3.33


6106
Women/girl shirt
3.67
3.91
3.32


6112
Track suit/ski
4.41
4.47
3.77


6102
Women/girl overcoat
7.77
8.03
6.20


6101
Men/Boy overcoat
8.09
8.37
7.18


6204
Women/girl suit
7.09
6.59
6.53


6203
Suit, Ensembles
8.32
8.11
7.67


6205
Men/s/boy’s shirt
3.90
3.53
3.71


6206
Women/girl blouse, shirt
5.05
4.48
4.55


6201
Overcoat etc. men
14.55
13.09
15.03


6202
Overcoat etc. women
12.42
12.31
1.80


6209
Baby garment & accessories
14.81
13.66
10.89


6214
Shawl, scarf
2.13
0.88
2.27

7. การเข้าสู่ตลาด มีกฎระเบียบการนำเข้าที่เกี่ยวข้อง คือ


- มาตรฐานสิ่งแวดล้อม เช่น Ecolabels มาตรฐานการผลิต ISO 14001


- มาตรฐานการจ้างแรงงาน


- คุณภาพสินค้า การเลือกซื้อสินค้าของผู้บริโภคในยุโรปส่วนใหญ่คำนึงถึง คุณภาพ เนื้อผ้า มาตรฐาน ขนาด สี แฟชั่น และราคา

อังกฤษ

อังกฤษ


