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ข้อมูลอุตสาหกรรมและการส่งออกสิ่งทอของประเทศจีน

1. การผลิต

1.1 ประเภทสิ่งทอที่ผลิต

 ไหม ขนสัตว์ ฝ้าย เส้นใยสังเคราะห์ พรม ผ้าผืน เสื้อผ้าสำเร็จรูป

1.2 จำนวนผู้ประกอบการ แรงงาน และเครื่องจักร
จีนมีโรงงานอุตสาหกรรมสิ่งทอประมาณ 40,000 แห่ง จ้างแรงงานกว่า 3 ล้านคน เดิมเป็นโรงงานเล็กเป็นส่วนใหญ่ แต่ตั้งแต่ปี 2535 จีนมีการพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอขนานใหญ่ทั้งระบบ รัฐบาลสนับสนุนให้ทยอยยกเลิกเครื่องจักรเก่าที่ล้าสมัย ปรับเปลี่ยนเครื่องจักรที่ใช้เทคโนโลยีสูงทดแทน ในปี 2543 จีนจะสามารถยกเลิกการใช้เครื่องปั่นด้าย/เส้นใยที่ล้าสมัยกว่า 10 ล้านเครื่อง และเลิกจ้างงานกว่า 1 ล้านคน โดยเน้นพัฒนาการผลิตในโรงงานขนาดกลางและขนาดใหญ่ให้สามารถผลิตสินค้าคุณภาพสูง โรงงานเล็กๆที่ผลิตสินค้าระดับล่างและไม่ทำกำไรจะทยอยปิดกิจการไป นอกจากนี้ยังแปรสภาพโรงงานของรัฐให้เป็นของเอกชนมากขึ้น

ฐานการผลิตผ้าผืนและเสื้อผ้าสำเร็จรูปอยู่ที่ นครเซี่ยงไฮ้ มณฑลกวางตุ้ง มณฑลเจ๋อเจียง มณฑลเจียงซู มณฑลชานตุง มณฑลฟูเจี้ยน มณฑลเสฉวน มณฑลเหลียวหนิง มณฑลหูเป่ย มณฑลเหอเป่ย คิดเป็น 90% ของการผลิตทั้งประเทศจีน

จีนมีวัตถุดิบทั้งไหม ฝ้าย ขนแกะ และขนแคชเมียร์ แต่เทคโนโลยีการผลิตเส้นใยและ   ผ้าผืนยังไม่ดีเท่าญี่ปุ่น จีน หรือสหรัฐอเมริกา จีนจึงต้องนำเข้าเส้นใยและผ้าผืนคุณภาพสูงเพื่อผลิตสินค้าสำเร็จรูปตามความต้องการของลูกค้าตลาดบน

ปัจจุบันจีนมีความพร้อมในการผลิตผ้าผืนคุณภาพสูงเพื่อทดแทนการนำเข้า โดยเฉพาะในเซี่ยงไฮ้ซึ่งมีความก้าวหน้าด้านแฟชั่นระดับบนมีกิจการ Shanghai Textile Holding Group มีโครงการผลิตผ้าผืนคุณภาพสูงถึง 10 โครงการ บริษัท Three-Gun Group ผลิตผ้าถักคุณภาพสูง และบริษัท Shanghai Sanmao Textiles ผลิตผ้าขนสัตว์คุณภาพสูง เป็นต้น

1.3 ปริมาณการผลิต

ปริมาณการผลิตสิ่งทอของจีน ปี 2538-ตุลาคม 2542

  สินค้า
   ปริมาณ
     2538
     2539
     2540
     2541
    มค.-ตค.
      2542

เส้นด้าย
 1,000 ตัน
      4,979.7
      4,880.0
       5,312.0
       5,247.2
      4,586.7

ผ้าผืน
  ล้านเมตร
    18,432.0
    17,432.0
     20,370.0
     17,156.0
     14,356.0

ผ้าขนสัตว์
1,000 เมตร
  342,499.2
  375,018.3
   354,754.0
   267,767.2
   220,469.1

ไหม
      ตัน
    88,400.0
    79,800.0
     74,571.9
     67,708.9
     54,359.9

ผ้าไหม
1,000 เมตร
3,273,000.0
6,296,000.0
3,741,067.6
3,748,771.8
3,157,926.8

เสื้อผ้า
    ล้านชิ้น
      4,790.0
       5,136.0
       6,877.4
       7,562.6
       5,295.5


จีนพยายามลดการผลิตเสื้อผ้าที่ได้แต่ค่าแรง โดยเน้นความทันสมัยด้วยคุณภาพและการตัดเย็บ ตลอดจนการสร้างแบรนด์เนมเพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้า

1.4 จำนวน/สัดส่วนของนักลงทุนต่างชาติ

ในปี 2540 มีบริษัทต่างชาติลงทุนในอุตสาหกรรมสิ่งทอของจีนประมาณ 15,000 แห่ง ยอดเงินลงทุนตามสัญญา 33,300 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เป็นยอดเงินลงทุนที่ใช้ไปแล้ว 15,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐ มีสินค้าแบรนด์เนมต่างประเทศที่จีนผลิตให้บริษัทแม่ หรือร่วมทุน เช่น Liz Claiborne, Jones New York, DKNY, Ann Taylor, Emmanuel, Pa:ge, Virus, Chanel, Givenchy, Lanvin, Elle, Port International, Esprit, Boss, Versace

2. การส่งออก

- จีนเป็นผู้ส่งออกสิ่งทอรายใหญ่ที่สุดของโลก ทีส่วนแบ่งตลาด 15% และมีส่วนแบ่งการส่งออกสิ่งทอ 25% ของการส่งออกรวมของประเทศ เป็นเสื้อผ้าสำเร็จรูป 67% ตลาดส่งออดสำคัญ ได้แก่ ฮ่องกง ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป

  การส่งออกสิ่งทอของจีนปี 2538-2541 มูลค่า : ล้านดอลลาร์สหรัฐ

           รายการ
  2538
  2539
  2540
  2541

Cotton yarn
      576
      458
      484
      420

Cotton piece goods
   2,820
   2,354
   2,346
   2,132

Silk fabrics
      662
      438
      479
      382

Textiles
 12,698
 11,257
 12,889
 12,007

Garments
 24,008
 24,976
 31,753
 30,057

        รวมทั้งสิ้น
 40,764
 39,483
 47,951
 44,998

- การที่จีนเป็นผู้ส่งออกรายใหญ่ของโลก ทำให้ประเทศผู้นำเข้าบางประเทศต้องจำกัดการนำเข้าจากจีนโดยทำจ้อตกลงทางการค้าสิ่งทอสองฝ่าย ซึ่งจีนมีข้อตกลงกับห้าตลาด คือ สหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกา แคนาดา ตุรกี และนอร์เว ซึ่งมีมูลค่าการส่งออกไปยังตลาดหลักและข้อตกลง ดังนี้

การส่งออกสิ่งทอของจีนไปยังตลาดหลักและตลาดข้อตกลง มูลค่า : ล้านดอลลาร์สหรัฐ

      รายการ

    ตลาด
หลัก


    ตลาด
ข้อตกลง



 2538
 2539
 2540
 2541
 2538
 2539
 2540
 2541

Cotton yarn
     465
     434
     455
    393
      7
      4
      7
      3

Cotton piece goods
  1,912
  1,783
  1,724
  1,501
   260
   226
   229
   177

Silk fabrics
     545
    347
     368
     272
     60
     57
     65
     43

Textiles
  8,285
  7,416
  8,092
  6,883
1,771
1,517
1,773
1,917

Garments
15,040
16,151
21,153
18,101
2,794
5,837
6,533
6,955

     รวมทั้งสิ้น
26,247
26,131
31,792
27,150
4,892
7,641
8,607
9,095

    สัดส่วน (%)
 64.38
 66.18
 66.30
 60.33
12.00
19.35
17.95
20.21

- จากปัญหาวิกฤตเศรษฐกิจในเอเชียในระยะ 2-3 ปีที่ผ่านมาส่งผลให้จีนส่งออกลดลง และเมื่อความต้องการในประเทศลดลงด้วย จึงเป็นปัญหาซ้ำซ้อน จีนต้องเร่งขยายตลาดส่งออก  ไปยังสหรัฐอเมริกา ยุโรป แอฟริกา ลาตินอเมริกา และประเทศในกลุ่มโอเชียนเนียเพิ่มขึ้น

3. การนำเข้า

  การนำเข้าสิ่งทอของจีนปี 2538-2541 มูลค่า : ล้านดอลลาร์สหรัฐ

           รายการ
  2538
  2539
  2540
  2541

Cotton yarn
      467
      627
      716
      741

Cotton piece goods
   1,328
   1,480
   1,450
   1,598

Textiles
 10,698
 11,807
 12,091
 10,949

Garments
      958
   1,031
   1,105
   1,065

Goats wool
      944
      851
      789
     602

Cotton
   1,417
   1,259
   1,393
     356

        รวมทั้งสิ้น
 15,812
 17,055
 17,544
 15,311

4. การบริโภคในประเทศ

- ปัจจุบันจีนผลิตสิ่งทอมากเกินความต้องการ ปี 2541 มีการบริโภคในประเทศคิดเป็นเงิน 290,000 ล้านหยวน (ประมาณ 39,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) ลดลง 3.2% จากปี 2540    ทำให้รัฐบาลจีนต้องออกนโยบายเร่งการขยายความต้องการบริโภคภายในประเทศเพื่อพยุง อุตสาหกรรมในประเทศให้อยู่ได้

- สิ่งทอประเภทฝ้ายได้รับความนิยมประมาณ 50% ขนสัตว์ 15% เส้ยใยสังเคราะห์ได้รับความนิยมจากชาวชนบท

- ตลาดเสื้อผ้าสำเร็จรูปในประเทศสามารถแยกเป็น 3 ส่วน คือ

   (1) ตลาดเสื้อผ้าบุรุษ มีการแข่งขันสูงมากในประเภทเสื้อเชิ้ต โดยเฉพาะสินค้าแบรนด์เนม  ต่างประเทศที่ผู้มีฐานะดีในจีนนิยม เช่น Gucci (อิตาลี) Yves Saint Laurent, Givenchy, Maxim’s Paris (ฝรั่งเศส) Aquascutum (อังกฤษ) เสื้อผ้าเด็ก Reima Tutta (ฟินแลนด์) และ Giordano, Goldlion, Jeanwest, Playboy, Mondial Atelier (ฮ่องกง) ครองตลาดประมาณ 60% เสื้อสูทไม่ได้รับความนิยม เนื่องจากคุณภาพไม่ตรงตามความต้องการ

   (2) ตลาดเสื้อผ้าสตรี เสื้อผ้าคุณภาพสูงและกลางมีความต้องการสูงขึ้น ส่งผลให้เกิดการแข่งขันด้านราคาอย่างรุนแรงในแบรนด์เนมต่างๆ ซึ่งมีมากกว่า 350 แบรนด์

   (3) ตลาดเสื้อผ้าเด็ก ในระยะที่ผ่านมามีการขยายตัวอย่างมาก โดยเฉพาะในปี 2541 มีอัตราการขยายตัว 22.30%

- จากพฤติกรรมการบริโภคของประชาชนที่เปลี่ยนแปลงไป การท่องเที่ยวได้รับความนิยมมากขึ้น ทำให้มีการใช้สิ่งทอโดยเฉพาะผ้าผืนในการตกแต่งมากขึ้น มีการประมาณการสัดส่วนการใช้สิ่งทอสำหรับทำ เสื้อผ้า : การประดับตกแต่ง : อุตสาหกรรม จากปี 2538 ซึ่งมีสัดส่วน 75 : 15 : 10 เปลี่ยนเป็น 60 : 25 : 15 ในปี 2543

5. ช่องทางการตลาดและระบบการจำหน่าย

- ช่องทางการจำหน่ายสินค้าสิ่งทอของจีนส่วนใหญ่จะจำหน่ายในห้างสรรพสินค้า ตลาดขายส่ง และร้านค้าลูกโซ่ ในปี 2541 มูลค่าขายปลีกของสินค้าสิ่งทอจีนทั้งระบบมีมูลค่ารวม 262,700 ล้านหยวน หรือ 9% ของมูลค่าการขายปลีกสินค้าทุกประเภท

- การจัดจำหน่ายโดยผ่านช่องทางการขายส่งเป็นวิธีการเพิ่มยอดขายที่ดีที่สุด แต่ไม่สามารถยกระดับคุณภาพของสินค้าได้ ในขณะที่การจำหน่ายในห้างสรรพสินค้าเป็นช่องทางการจำหน่าย ที่มีแบบแผนมากที่สุด แต่ส่วนใหญ่เป็นการจำหน่ายแบบให้สินเชื่อแก่ลูกค้า ซึ่งในปัจจุบัน  การจำหน่ายในห้างสรรพสินค้าคิดเป็นสัดส่วนเพียง 1 ใน 4 ของมูลค่าการจำหน่ายสินค้าสิ่งทอทั้งระบบ

6. กฎระเบียบที่มีผลต่อการส่งออกสิ่งทอ

- ภาษีนำเข้าสูง แม้จะมีการปรับลดอัตราศุลกากร ตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2540

HS
              รายการ
ก่อน 1 ตค. 40
  ปัจจุบัน
  VAT

61
เสื้อผ้าสำเร็จรูปตัดเย็บจากผ้าถัก
  35 – 45 %
21 – 33%
  17%

62
เสื้อผ้าสำเร็จรูปตัดเย็บจากผ้าทอ
  30 – 45 %
26 - 33%
  17%

7. การบริหารโควตาและราคาโควตา

- ในตลาดข้อตกลงที่จีนได้ทำข้อตกลงการค้าสิ่งทอ คือ สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป แคนาดา   ตุรกี และนอร์เว รัฐบาลมีวิธีการจัดสรรโควตา 4 ประเภท คือ

   (1) การประมูลซื้อโควตา

   (2) การควบคุมปริมาณส่งออก

   (3) การควบคุมการใช้วีซ่า

   (4) การใช้ประวัติการส่งออก

- ในปี 2543 รัฐบาลจีนได้ประกาศจัดสรรโควตาส่งออกงวดแรกแล้ว ดังนี้

โควตาประเภทควบคุมปริมาณและควบคุมโดยใช้วีซ่า

ประเทศ
  จำนวน

(ประเภท)
                           รหัสประเภท

สหภาพยุโรป
    29
1, 2N, 20/39H, 22, 23, 33, 37, 37A, 118, 120, 122, 123, 124, 125A, 125B,

126, 127B, 140, 145, 146A, 146B, 151B, 159, 160, 161, EX13, EX20, EX39

ตุรกี
    59
1, 2, 2A, 4, 6, 7, 8, 9, 10, 12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 23, 24, 26, 28, 29,

31, 33, 68, 73, 76, 78, 83, 97, 115, 117, 118, 120, 122, 123, 124, 125A,

125B, 126, 127A, 127B, 136A, 140, 145, 146A, 146B, 151B, 156, 157, 159,

160, 161, 163, EX13, EX18, EX20, EX24, EX39

แคนาดา
     5
8C, 36, 36A, 41B, 42A

สหรัฐอเมริกา
     5
333, 369-S, 607, 613, 863-S

การจัดสรรโควตาโดยใช้ประวัติส่งออก

    ประเทศ
                              รหัสประเภท

สหรัฐอเมริกา
300/301, 317/326, 326, 369-H, 440, 440-M, 659-C, 833

สหภาพยุโรป
16, 97, 136A, EX18, EX24

ตุรกี
21, 37, 37A

8. ปัญหา/อุปสรรคของการผลิตและการส่งออก

8.1 ด้านการผลิต

      - เทคนิคการฟอกย้อม ทอ ตัดเย็บ ยังไม่ได้มาตรฐาน มีการหดตัวเมื่อซักน้ำ ทำให้เสื้อผ้าเสียรูปทรงขาดความสวยงาม

      - มีรูปแบบน้อย เนื่องจากขาดแคลนอุปกรณ์และอุปกร์การตกแต่งไม่หลากหลาย

      - ระยะเวลาส่งมอบล่าช้าไม่ทันความต้องการ เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอื่น เช่น การส่งมอบจากฮ่องกงใช้เวลา 2 สัปดาห์ จากเกาหลีใต้ใช้เวลา 2-3 สัปดาห์ แต่จากจีนใช้เวลา 4-6 สัปดาห์

      - การบริหารการจัดการไม่เป็นระบบทำให้เกิดความสับสน

8.2 การตลาดต่างประเทศ
      - ประมาณ 50% ใช้แบรนด์เนมของผู้อื่น
      - ไม่สามารถแข่งขันได้ในตลาดระดับบน เนื่องจากขาดนักออกแบบ
      - การจัดสรรโควตาไม่เอื้ออำนวยจูงใจให้มีการส่งออกเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะการประมูลซื้อโควตา ซึ่งเดิมมี 2 รายการ เพิ่มเป็น 21 รายการ นอกจากนี้โควตาที่จัดสรร 40% ต้องจ่ายค่า ตอบแทน 60% จากการประมูล จึงเป็นเหตุให้ต้นทุนการส่งออกเพิ่มสูงขึ้นถึง 30-50%

9.       - โรงงานต่างชาติที่เข้าไปลงทุนผลิตเพื่อการส่งออกไม่ได้รับการจัดสรรโควตาทำให้มีการย้ายฐานการผลิตไปประเทศอื่น

10. กลยุทธในการส่งออก

- นับตั้งแต่ปี 2539 ที่อุตสาหกรรมสิ่งทอจีนเริ่มประสบปัญหาการแข่งขันอย่างรุนแรง การส่งออกมีแนวโน้มลดลง รัฐบาลได้ออกมาตรการประมูลโควตาการส่งออก และลดภาษีมูลค่าเพิ่ม เพื่อกระตุ้นการส่งออกให้สูงขึ้น

11. - สินค้าผลิตภัณฑ์สิ่งทอที่จีนส่งออกไปจำหน่ายในต่างประเทศ ประมาณ 1 ใน 3 เป็นสินค้า   ภายใต้โควตาที่ได้รับจัดสรรจากประเทศผู้นำเข้า ซึ่งรัฐบาลจีนได้บริหารโควตาโดยวิธีการประมูล เพื่อให้เกิดระบบการแข่งขันที่เป็นธรรม และทำให้ราคาการซื้อ-ขายอยู่ในระดับที่สมเหตุสมผล

12. การดำเนินการเพื่อเตรียมเปิดเสรี WTO
- นับตั้งแต่จีนลงนามกับสหรัฐอเมริกาเพื่อเข้าเป็นสมาชิก WTO เมื่อเดือนพฤศจิกายน 2542 ที่ผ่านมา อุตสาหกรรมสิ่งทอของจีนนับว่าได้รับประโยชน์ค่อนข้างมาก เนื่องจากโควตา การ   ส่งออก สิ่งทอของจีนที่จะส่งไปยังประเทศสมาชิก WTO จะเพิ่มสูงถึง 25-27% ก่อนถึงปี 2548 ตามข้อตกลงของการเจรจารอบอุรุกวัยในส่วนที่เกี่ยวกับเสื้อผ้าและสิ่งทอ จะมีผลให้      การส่งออกสิ่งทอของจีนจะเพิ่มสูงขึ้นปีละประมาณ 50 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

- ปัจจุบันอัตราภาษีนำเข้าวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตสิ่งทอของจีนอยู่ในระดับ 30% ซึ่งหากจีนเป็นสมาชิก WTO อัตราภาษีนำเข้านี้จะค่อยๆ ลดลงไป

- ข้อเสียเปรียบหากจีนเข้าเป็นสมาชิก WTO จะทำให้อุตสาหกรรมการผลิตเส้นใยสังเคราะห์ของจีนถูกกระจายส่วนแบ่งตลาดไปให้กับนักธุรกิจต่างชาติที่เข้าไปลงทุนในจีน เนื่องจากเทคโนโลยีการผลิตเส้นใยยังไม่ทันสมัย ทำให้ต้นทุนการผลิตในปัจจุบันอยู่ในระดับสูง

- ข้อได้เปรียบหากจีนเข้าเป็นสมาชิก WTO
   (1) นักธุรกิจต่างชาติจะเข้าไปลงทุนในจีนมากขึ้น จีนได้รับเงินทุนจากต่างประเทศ เทคโนโลยีการผลิตทันสมัยขึ้น เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาปรับปรุงคุณภาพการผลิตสิ่งทอของจีนให้ได้มาตรฐานยิ่งขึ้น
   (2) รัฐวิสาหกิจจะถูกแปรรูปสู่ระบบทุนนิยมมากขึ้น ซึ่งจะมีผลต่อการเพิ่มประสิทธิภาพการแข่งขันในตลาดโลก
   (3) ต้นทุนการผลิตลดลง ซึ่งเป็นผลสืบเนื่องจากอัตราภาษีนำเข้าวัตถุดิบลดลง โดยเฉพาะวัตถุดิบประเภทเส้นใยสังเคราะห์

13. ข้อเสนอแนะในการปรับปรุงตัวของไทย


11.1 จีนมีความเข้มแข็งในอุตสาหกรรมสิ่งทอมากขึ้นตามแผนพัฒนาปรับปรุงโครงสร้างอุตสาหกรรมของจีน โดยปรับปรุงเครื่องจักร นำเทคโนโลยีใหม่มาใช้เพื่อพัฒนาวัตถุดิบผ้าผืนให้มีคุณภาพสูงทดแทนการนำเข้า รัฐบาลสนับสนุนการออกแบบตัดเย็บ การสร้างแบรนด์เนม เพื่อหนีตลาดระดับล่าง เป็นนโยบายที่แน่นอน ซึ่งรัฐบาลจีนดำเนินการต่อเนื่องมา 7 ปี แล้ว


11.2 จากข้อคิดเห็นที่ว่าหากจีนเข้าเป็นสมาชิก WTO แล้วจีนจะส่งออกได้มากขึ้นเพราะจีน มีความพร้อมด้านวัตถุดิบ เทคโนโลยีทันสมัย และค่าแรงถูกนั้น Mr. Yang Dinghui, Secretary-General ของ China National Federation of Textile Industries ได้ออกมาเตือนผู้ส่งออกว่า    อย่ามองว่าจีนจะขยายการส่งออกได้เพิ่มสูงขึ้นอย่างมากมายในช่วง 2-3 ปีนี้ เพราะภายใต้สมาชิก WTO ระบบโควตาจะถูกยกเลิกไปในปี 2548 และยอดโควตาที่ยกเลิกไปเป็นเพียง 27% ของการส่งออกสิ่งทอทั้งหมดของจีน และเตือนไม่ให้มองข้ามประเทศผู้ผลิตสิ่งทออื่น เช่น ผู้ผลิตในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ซึ่งปัจจุบันค่าเงินอ่อน ทำให้สินค้ามีราคาถูกและคุณภาพดีกว่า


11.3 จีนยังมีการละเมิดลิขสิทธิ์อยู่มาก มีการผลิตเสื้อผ้าโดยใช้แบรนด์ Nike, Adidas, Esprit, Versace, Chanel, Gucci ซึงส่งผลกระทบต่อการตลาดของเจ้าของแบรนด์อย่างมาก


11.4 ประเทศไทยจะได้รับผลกระทบต่อการสูญเสียส่วนแบ่งตลาดส่งออกให้กับจีน หากไทยไม่มีแผนพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอระดับชาติมารองรับ เพื่อพัฒนาแก้ไขปัญหาอุปสรรคใน      อุตสาหกรรมสิ่งทอทั้งระบบ ไม่ว่าปัญหาด้านวัตถุดิบ เครื่องจักร รูปแบบแบรนด์เนมการพัฒนาบุคลากร การลดต้นทุนการผลิต การลดต้นทุนการขนส่ง การตลาดที่ดี และข้อมูลที่ทันสมัย


11.5 อุตสาหกรรมสิ่งทอของไทยควรเร่งปรับปรุงและพัฒนาให้ก้าวอย่างไม่หยุดยั้ง โดยให้ความสำคัญในด้านการวิจัยและพัฒนาให้มากขึ้น และกำหนดทิศทางเป้าหมายให้ชัดเจน

จีน

จีน


