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การสำรวจทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคต่อเสื้อผ้าแฟชั่น
การสำรวจทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคต่อเสื้อผ้าแฟชั่นของคนไทย เป็นส่วนหนึ่งของการสำรวจทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคเสื้อผ้า โดยทางสถาบันฯ ได้จัดกลุ่มการสำรวจ แบ่งตามประเภทการใช้  ออกเป็น 4 ประเภทคือ    
            
1.  การสำรวจทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคเสื้อผ้าแฟชั่น

2.  การสำรวจทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคเสื้อผ้าชุดทำงาน

3.  การสำรวจทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคเสื้อผ้าเด็ก
            
4.  การสำรวจทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคเสื้อผ้าชุดกีฬา
โดยการสำรวจในแต่ละประเภท ได้มีการจำแนกตามลักษณะตลาดของการบริโภคภายในประเทศ ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ซึ่งการสำรวจพฤติกรรมการบริโภคต่อเสื้อผ้าแฟชั่น ได้มีการสำรวจในหลายตลาดด้วยกัน ได้แก่
1.  ตลาดนัด  : ตลาดที่ใช้ในการสำรวจข้อมูล ได้แก่ ตลาดนัดจตุจักร, สวนลุมไนท์ บลาซาพลาซา, ตะวันนา, หลังการบินไทย, ซอยละลายทรัพย์  และที่มศว.
2.  ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต  : ตลาดที่ใช้ในการสำรวจข้อมูล ได้แก่ คาร์ฟูร์, โลตัส, บิกซีแมคโคร และจัสโก
3.  ห้างสรรพสินค้า : ตลาดที่ใช้ในการสำรวจข้อมูล ได้แก่ เซ็นทรัล  โรบินสัน สยามพารากอน เอ็มโพเรียม และเดอะมอล์ 
การสำรวจในครั้งนี้ได้รับความร่วมมือจาก นักศึกษาที่ศึกษาวิชาสถิติธุรกิจ ชั้นปีที่ 2 วิชาเอกการเงินและการบัญชี คณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ (ประสานมิตร) ที่เก็บรวบรวมข้อมูลในระดับปฐมภูมิ ให้กับทางสถาบันฯ

สำหรับผลการสำรวจทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคเสื้อผ้า ที่จำแนกตามประเภทในข้างต้นทางสถาบันฯ  ขอนำเสนอผลการสำรวจเป็นรายประเภท  ซึ่งในครั้งนี้ขอนำเสนอผลการสำรวจทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคที่มีต่อเสื้อผ้าแฟชั่นของคนไทย
วัตถุประสงค์
1.  เพื่อศึกษาทัศนคติของผู้บริโภคต่อเสื้อผ้าแฟชั่น ในด้านผลิตภัณฑ์ ราคา และการส่งเสริมการตลาด
2.  เพื่อศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคต่อเสื้อผ้าแฟชั่น ในด้านราคา  ความถี่และโอกาสในการเลือกซื้อ
     สินค้า ตลอดจน ปัจจัยในการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟชั่น 
การแปลผล
1.  ลักษณะทั่วไปหรือข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง ใช้วิธีการประมวลผลโดยการหาค่าเปอร์เซ็นต์
     (%) 
2.  การสำรวจทัศนคติ ใช้วิธีการประมวลผลโดยการหาค่าเฉลี่ย  โดยแบ่งระดับคะแนนที่ได้จากการ
     ตอบแบบสอบถามโดยจัดเป็น 5 ช่วง  เพื่อแปลความหมายของระดับวัตถุประสงค์ในด้านต่างๆ 
     ดังนี้
 1.00 – 1.50  หมายถึง  ผู้บริโภคมีทัศนคติที่มีต่อผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับที่ “น้อยที่สุด”

 1.51 – 2.50  หมายถึง  ผู้บริโภคมีทัศนคติที่มีต่อผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับที่ “น้อย”
 2.51 – 3.50  หมายถึง  ผู้บริโภคมีทัศนคติที่มีต่อผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับที่ “ปานกลาง”

 3.51 – 4.50  หมายถึง  ผู้บริโภคมีทัศนคติที่มีต่อผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับที่ “มาก”

 4.51 – 5.00  หมายถึง  ผู้บริโภคมีทัศนคติที่มีต่อผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับที่ “มากที่สุด”
3.  การสำรวจพฤติกรรม ใช้วิธีการประมวลผลโดยการหาค่าเปอร์เซ็นต์ (%)
ส่วนที่ 1  ลักษณะทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง
ตารางที่ 2.1 : เปอร์เซ็นต์ลักษณะทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามลักษณะของกลุ่มตัวอย่าง
	รายการ
	เปอร์เซ็นต์ (%)

	
	ตลาดนัด
	ตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ต
	ห้างสรรพสินค้า

	1.  เพศ
          ชาย
          หญิง
2.  อายุ
          ต่ำกว่า 20 ปี 
          20 – 25 ปี
          26 – 30 ปี
          31 – 35 ปี
          36 – 40 ปี
          มากกว่า 40 ปี

	26.4

73.6

21.4

39.3

15.0

10.0

6.4

7.9


	39.3
60.7
18.6
43.6
18.6
7.1
5.0
7.1

	32.1

67.9

43.6

40.7

8.6

1.4

3.6

2.1




ตารางที่ 2.1 : เปอร์เซ็นต์ลักษณะทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามลักษณะของกลุ่มตัวอย่าง (ต่อ)
	รายการ
	เปอร์เซ็นต์ (%)

	
	ตลาดนัด
	ตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ต
	ห้างสรรพสินค้า

	3. อาชีพ
          นักศึกษา
          ราชการ/รัฐวิสาหกิจ
          พนักงานเอกชน
          ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว
          อื่นๆ
4. รายได้
         ต่ำกว่า      5,000 บาท
         5,001  –  10,000 บาท
        10,001 – 15,000 บาท
        15,001 – 20,000 บาท
        20,001 – 25,000 บาท
        25,001 – 30,000 บาท
        มากกว่า 30,000 บาท
	50.0

10.7

25.0

7.9

6.4

28.6

24.3

17.9

8.6

8.6

5.7

6.4
	31.4
5.7
38.6
22.1

2.1

25.0

18.6

20.0

10.7

9.3

7.1

9.3
	72.1

2.9

10.0

10.0

5.0

44.3

26.4

11.4

7.1

2.1

2.9

5.7


 ที่มา :  การสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล

ผลจากการสำรวจกลุ่มตัวอย่างการสำรวจทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคต่อเสื้อผ้าแฟชั่นในตลาดนัด  ตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ต  และห้างสรรพสินค้า พบว่า

ตลาดนัด  : โดยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 73.6 % และเป็นเพศชาย 26.4 % กลุ่มอายุที่สำรวจได้ส่วนใหญ่จะมีอายุ  20 – 25 ปี และเป็นนักศึกษาถึง 43.6% รองลงมาคือ พนักงานเอกชน 25% และสำหรับรายได้จะมีรายได้อยู่ในระดับที่ใกล้เคียงกันคือ ต่ำกว่า 5,000 บาท มี 28.6% และ 5,001 – 10,000 บาท มี 24.3% 

ตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ต : โดยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 60.7 % และเป็นเพศชาย 39.3 % กลุ่มอายุที่สำรวจได้ส่วนใหญ่จะมีอายุ  20 – 25 ปี และเป็นพนักงานเอกชน 38.6% รองลงมาคือนักศึกษา 31.4% และจากการสำรวจโดยส่วนใหญ่จะมีรายได้อยู่ในระดับที่ ต่ำกว่า 5,000 บาท มี 25.0% 


ห้างสรรพสินค้า : โดยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 67.9 % และเป็นเพศชาย 32.1 % กลุ่มอายุที่สำรวจได้ส่วนใหญ่จะมีอายุที่ใกล้เคียงกันคือ ต่ำกว่า 20 ปี มี 43.6%  และ 20 – 25 ปี มี 40.7% และเป็นนักศึกษาถึง 72.1% มีรายได้ส่วนใหญ่อยู่ในระดับที่ต่ำกว่า 5,000 บาท
2.1  การสำรวจทัศนคติการบริโภคที่มีต่อเสื้อผ้าแฟชั่น
ตารางที่ 2.2 : ทัศนคติของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ จำแนกตามเพศ และตลาดที่ผู้บริโภคเลือกซื้อ
	ลักษณะทางผลิตภัณฑ์
	ค่าเฉลี่ย (Mean)

	
	ตลาดนัด
	ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต
	ห้างสรรพสินค้า

	
	ชาย
	หญิง
	ชาย
	หญิง
	ชาย
	หญิง

	1.   ประเภทของเสื้อผ้าที่มีให้เลือก
2. 2.  ขนาดของเสื้อผ้า
3. 3.  รูปแบบ ความทันสมัยของเสื้อผ้า
4. 4.  สีสันของเสื้อผ้า
5. 5.  ลวดลายของเสื้อผ้า
6. 6.  ความเรียบร้อยในการตัดเย็บ
7. 7.  เนื้อผ้าของเสื้อผ้า
8. 8.  ความคงทนของสีผ้า
9. 9.  ความคงทนของเนื้อผ้า
10. 10.  ความมีชื่อเสียงของเสื้อผ้า (Brand)
11. 11.   นโยบายการคืน/เปลี่ยนสินค้า
	3.78
3.51
4.00
3.84
3.68
3.11
3.11
3.00
2.92
-

2.49
	4.13
3.60
4.02
3.94
3.68
2.98
2.99
2.78
2.88
-
2.23
	3.31
3.44
2.95
3.24
3.04
3.00
3.04
3.00
3.07
2.55
2.96
	2.96
3.31
2.80
3.08
2.79
2.95
3.02
3.02
2.98
2.64
3.12
	4.18
4.18
4.09
4.33
3.91
3.80
3.89
3.64
3.67
4.27
3.56
	3.99

3.64

4.09

4.07

3.75

3.82
3.75

3.62

3.63

3.99

3.55


 ที่มา :  การสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล

จากตารางที่ 2.2 แสดงถึงการสำรวจทัศนคติของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ จำแนกตามเพศ จากตลาดนัด  ตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ต  และห้างสรรพสินค้า  ในตารางที่ 2.2 พบว่า

ประเภทของเสื้อผ้าที่มีให้เลือกจากการสำรวจของทั้ง 3 ตลาด โดยในตลาดนัด และห้างสรรพสินค้าจะให้ความเห็นของความหลากหลายของประเภทเสื้อผ้าอยู่ในระดับที่มีให้เลือกมาก  แต่จากการสำรวจในตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตเห็นว่ามีประเภทเสื้อผ้าให้เลือกอยู่ในระดับปานกลาง

 ขนาดของเสื้อผ้า จากการสำรวจในตลาดนัดมีความเห็นต่อเสื้อผ้าที่จำหน่ายอยู่ในระดับที่มากหรือมีหลายขนาดให้เลือก และในตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตและห้างสรรพสินค้ายกเว้นเพศชายมีความเห็นต่อเสื้อผ้าที่จำหน่ายอยู่ในระดับปานกลาง

 รูปแบบความทันสมัยของเสื้อผ้า จะพบว่ามีความแตกต่างของความเห็นถึงรูปแบบความทันสมัยของเสื้อผ้า โดยจากผลการสำรวจในตลาดนัดและห้างสรรพสินค้าเห็นว่ารูปแบบความทันสมัยมากหรือทันต่อความเปลี่ยนแปลงของแฟชั่นในปัจจุบัน แต่ในขณะเดียวกันจากผลสำรวจในตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตเห็นว่ารูปแบบความทันสมัยของเสื้อผ้าอยู่ในระดับปานกลาง

สีสันของเสื้อผ้า จากการสำรวจทัศนคติของผู้บริโภคในตลาดนัดและห้างสรรพสินค้าโดยส่วนใหญ่เห็นว่าสีสันของเสื้อผ้าที่จำหน่ายอยู่ในแต่ละตลาดอยู่ในระดับที่มากหรือมีความหลากหลาย  แต่ในตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตเห็นว่าสีสันของเสื้อผ้า ของเสื้อผ้าที่จำหน่ายในตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตอยู่ในระดับปานกลาง

ลวดลายของเสื้อผ้า โดยส่วนใหญ่เห็นว่าเสื้อผ้าที่จำหน่ายในแต่ละตลาดนัดและห้างสรรพสินค้าอยู่ในระดับที่มากหรือมีลวดลายที่หลากหลาย แต่พบว่าตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตเห็นว่าลวดลายของเสื้อผ้าอยู่ในระดับปานกลาง

ความเรียบร้อยในการตัดเย็บเสื้อผ้า โดยส่วนใหญ่เห็นว่าความเรียบร้อยในการตัดเย็บเสื้อผ้าในตลาดนัดและตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตอยู่ในระดับปานกลาง แต่การสำรวจความเห็นห้างที่มีต่อห้างสรรพสินค้าเห็นว่าความเรียบร้อยในการตัดเย็บเสื้อผ้าอยู่ในระดับมาก
เนื้อผ้าของเนื้อผ้า โดยส่วนใหญ่เห็นว่าเนื้อผ้าของเสื้อผ้าที่จำหน่ายอยู่ในตลาดนัดและตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตเห็นว่าเนื้อผ้าอยู่ในระดับปานกลาง แต่ผลการสำรวจความเห็นห้างที่มีต่อห้างสรรพสินค้าเห็นว่าเนื้อผ้าอยู่ในระดับมาก

ความคงทนของสีผ้า ผลจากการสำรวจความคงทนของสีผ้าในตลาดนัดและตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตมีความคงทนของสีผ้าอยู่ในระดับปานกลาง สำหรับตลาดสำหรับห้างสรรพสินค้ามีาความคงทนของสีผ้าอยู่ในระดับที่มาก

ความคงทนของเนื้อผ้า ผลจากการสำรวจความคงทนของเนื้อผ้าในตลาดนัดและตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตมีความคงทนของเนื้อผ้าอยู่ในระดับปานกลาง สำหรับตลาดสำหรับห้างสรรพสินค้ามีาความคงทนของเนื้อผ้าอยู่ในระดับที่มาก 

ความมีชื่อเสียงของเสื้อผ้า (Brand Name) ในการสำรวจความมีชื่อเสียงจะสำรวจเพียง 2 ตลาด คือ  ตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตและห้างสรรพสินค้า โดยผลจากการสำรวจในตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตเห็นว่าความมีชื่อเสียงอยู่ในระดับปานกลาง และผลจากการสำรวจที่ห้างสรรพสินค้าจะมีเสื้อผ้าที่มีชื่อเสียงอยู่ในระดับที่มาก 

นโยบายการคืนหรือเปลี่ยนสินค้า ผลจากการสำรวจนโยบายการคืนสินค้าในตลาดนัดพบว่าการคืนสินค้าในระดับน้อย  (โดยจะเป็นข้อตกลงระหว่างทางร้านกับลูกค้าว่าจะมีการคืนหรือเปลี่ยนสินค้าในบางร้านเท่านั้น) และสำหรับตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตเห็นว่านโยบายการคืนสินค้าในระดับปานกลาง        และห้างสรรพสินค้าเห็นว่ามีนโยบายการคืนสินค้าในระดับมาก       ซึ่งจะเป็นไปตามนโยบายการคืนหรือเปลี่ยนสินค้าของสถานที่จำหน่ายในแต่ละที่
  ตารางที่ 2.3 : ทัศนคติของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นที่มีต่อราคา จำแนกตามเพศ และตลาดที่ผู้บริโภคเลือกซื้อ
	การเปรียบเทียบราคาเสื้อผ้า
	ค่าเฉลี่ย (Mean)

	
	ตลาดนัด
	ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต
	ห้างสรรพสินค้า

	
	ชาย
	หญิง
	ชาย
	หญิง
	ชาย
	หญิง

	1. 1. ความสวยงามของเสื้อผ้า
2. 2. ความคงทน
	3.59
3.32
	3.45
3.20
	3.22
3.16
	3.07
3.16
	3.38
3.58
	3.12
3.34


  ที่มา :  การสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล

จากตารางที่ 2.3 แสดงถึงการสำรวจทัศนคติของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในปัจจุบัน โดยเปรียบเทียบราคาเสื้อผ้าที่มีต่อความสวยงามของเสื้อผ้าและราคาเสื้อผ้าต่อความคงทน 

พบว่า ราคาเสื้อผ้าที่มีต่อความสวยงามของเสื้อผ้า ทัศนคติของผู้บริโภคในตลาดนัดและห้างสรรพสินค้าอยู่ในระดับมาก สำหรับตลาดไฮเปอร์มาเก็ตอยู่ในระดับปานกลาง

และราคาเสื้อผ้าต่อความคงทน ทัศนคติของผู้บริโภคทั้ง 3 ตลาดโดยส่วนใหญ่อยู่ในระดับปานกลาง 
ตารางที่ 2.4 : ทัศนคติของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นที่มีต่อสถานที่และช่องทางการจัดจำหน่าย
                       จำแนกตามเพศ และตลาดที่ผู้บริโภคเลือกซื้อ
	สถานที่ และช่องทางการจัดจำหน่าย
	ค่าเฉลี่ย (Mean)

	
	ตลาดนัด
	ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต
	ห้างสรรพสินค้า

	
	ชาย
	หญิง
	ชาย
	หญิง
	ชาย
	หญิง

	3. 1. จำนวนสถานที่/สาขาจัดจำหน่าย
4. 2. การจัดวางสินค้า (ความน่าสนใจ)
5. 3.  ความสะดวกสบายขณะเลือกซื้อ
6. 4. ป้ายบอกตำแหน่งเคาน์เตอร์จำหน่าย
7. 5.  ความสะดวกในการใช้ห้องลองเสื้อ
	3.59
3.27

2.95

-
1.92
	3.99
3.55
3.10
-
1.90
	3.56
3.20

-

3.29

2.89
	3.44
3.08

-

3.29

3.02
	3.82
3.87

-

3.51

3.20
	3.65
3.64

-

3.48

3.22


ที่มา :  การสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล

จากตารางที่ 2.4 แสดงถึงเป็นการสำรวจทัศนคติของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นที่มีต่อสถานที่และช่องทางในการจัดจำหน่าย พบว่า 

จำนวนสถานที่ หรือสาขาที่จัดจำหน่ายจากทั้ง 3 ตลาด โดยส่วนใหญ่แล้วให้ความเห็นในระดับเดียวกันคือ มาก หรือมีจำนวนสถานที่ที่จำหน่ายเสื้อผ้าหลายแห่งให้เลือกซื้อไม่ว่าจะเลือกซื้อในตลาดนัด ตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ต แต่ทัศนคติของผู้บริโภคที่เป็นเพศหญิงเห็นว่าจำนวนสถานที่หรือสาขาที่จัดจำหน่ายในตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตอยู่ในระดับปานกลาง

การจัดวางสินค้าจะมีทัศนคติที่แตกต่างกัน โดยการสำรวจในตลาดนัดที่เป็นเพศชายเห็นว่าความน่าสนใจในการจัดวางสินค้าอยู่ในระดับปานกลาง และสำหรับเพศหญิงเห็นว่ามีความน่าสนใจอยู่มาก  ในตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตมีทัศนคติในการจัดวางสินค้าอยู่ในระดับเดียวกันคือ ปานกลาง และห้างสรรพสินค้าอยู่ในระดับที่มาก

 สำหรับความสะดวกสบายขณะเลือกซื้อจะสำรวจเฉพาะในตลาดนัด ซึ่งทั้งเพศชายและเพศหญิงเห็นว่าอยู่ในระดับเดียวกันคือ ปานกลาง

ป้ายบอกตำแหน่งเคาน์เตอร์จำหน่ายได้สำรวจในตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตและห้างสรรพสินค้า โดยส่วนใหญ่เห็นว่าอยู่ในระดับปานกลาง แต่การสำรวจเพศหญิงในห้างสรรพสินค้าเห็นว่ามีป้ายบอกตำแหน่งอยู่ในระดับที่มาก

และความเห็นต่อความสะดวกในการใช้ห้องลองเสื้อ สำหรับตลาดนัดมีความเห็นว่า มีความสะดวกน้อย ในตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตและห้างสรรพสินค้าให้ความเห็นในระดับเดียวกันคือ ปานกลาง
ตารางที่ 2.5 : ทัศนคติของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นที่มีต่อการส่งเสริมการตลาด   จำแนกตามเพศ  และตลาดที่
                     ผู้บริโภคเลือกซื้อ
	การส่งเสริมการตลาด
	ค่าเฉลี่ย (Mean)

	
	ตลาดนัด
	ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต
	ห้างสรรพสินค้า

	
	ชาย
	หญิง
	ชาย
	หญิง
	ชาย
	หญิง

	8. 1.  การลดราคาเมื่อซื้อหลายชิ้น
9. 2.  การบริการของผู้ขาย
10. 3.  การลดราคาเมื่อเป็นสมาชิกกับร้านค้า
11. 4.  การโฆษณาในหนังสือพิมพ์
12. 5.  การโฆษณาในนิตยสารชั้นนำ
13. 6.  การโฆษณาในแผ่นพับ / ใบปลิว
14. 7.  การโฆษณาป้ายโฆษณากลางแจ้ง
	3.35
3.27

3.08

-

-

-

-
	3.38
3.17
3.09
-

-

-

-
	-
3.02
-
2.87
-
3.05
2.98
	-
3.11
-
3.08
-
3.26
2.85
	-
3.36
-
3.16
3.40
-
3.38
	-
3.20
-
3.34
3.73
-
3.44


 ที่มา :  การสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล

จากตารางที่  2.5  แสดงถึงการสำรวจทัศนคติของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นที่มีต่อการส่งเสริมการตลาดในแต่ละประเภทพบว่า

ความเห็นที่มีต่อการลดราคาเมื่อซื้อหลายชิ้นในตลาดนัดอยู่ในระดับปานกลาง

การบริการของผู้ขาย ในตลาดนัดและในตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตมีความเห็นอยู่ในระดับเดียวกันคือ ปานกลาง สำหรับความเห็นที่มีต่อการบริการของผู้ขายในห้างสรรพสินค้าเห็นว่าอยู่ในระดับที่มาก

การลดราคาเมื่อเป็นสมาชิกกับร้านค้า จะเป็นการสำรวจเฉพาะในตลาดนัดที่มีความเห็นอยู่ในระดับที่มาก 

การโฆษณาในหนังสือพิมพ์ จะเป็นการสำรวจในตลาดไฮเปอร์มาเก็ตและห้างสรรพสินค้าที่มีความเห็นอยู่ในระดับปานกลาง 

การโฆษณาในนิตยสารชั้นนำ เป็นการสำรวจผู้บริโภคในห้างสรรพสินค้าโดยเพศชายเห็นว่าอยู่ในระดับปานกลาง แต่สำหรับเพศหญิงเห็นว่ามีความน่าสนในการโฆษณาในนิตยสารชั้นนำอยู่มาก 

การโฆษณาในแผ่นพับหรือใบปลิว เป็นการสำรวจเฉพาะในตลาดไฮเปอร์มาเก็ตพบว่า อยู่ในระดับปานกลาง โดยผู้ซื้อยังมีความสนใจเมื่อมีการโฆษณาในรูปของแผ่นพับหรือใบปลิว 

การโฆษณาป้ายโฆษณากลางแจ้ง        จะเป็นการสำรวจในตลาดไฮเปอร์มาเก็ตและห้างสรรพสินค้า จะพบว่ามีความสนใจในระดับปานกลาง 
2.2  การสำรวจพฤติกรรมการบริโภคที่มีต่อเสื้อผ้าแฟชั่น 
ตารางที่ 2.6 : พฤติกรรมผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่น จำแนกตามประเภทของเครื่องนุ่งห่มเลือกซื้อ 
                       และตลาดที่ผู้บริโภคเลือกซื้อ
	ประเภทเครื่องนุ่งห่ม
	เปอร์เซ็นต์ (%)

	
	ตลาดนัด
	ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต
	ห้างสรรพสินค้า

	15. 1.  เสื้อใหม่
16. 2.  กางเกงใหม่
17. 3.  กระโปรงใหม่
18. 4.  เสื้อมือสอง
19. 5. กางเกงมือสอง
20. 6.  กระโปรงมือสอง 
21. 7.  อื่นๆ
	75.7
17.1
1.4
4.3
1.4
0
0
	79.3
15.0
0.7
-
-
-
5.0
	52.9
23.6
6.4
-
-
-
17.1


 ที่มา :  การสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล

จากตารางที่ 2.6 แสดงถึงการสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคต่อประเภทของการเลือกซื้อเครื่องนุ่งห่ม ในแต่ละครั้งที่เลือกซื้อ จำแนกตามประเภทและลักษณะตลาดที่ผู้บริโภคเลือกซื้อ พบว่า

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดนัด โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อใหม่ถึง 75.7% รองลงมาคือ กางเกงใหม่ 17.1%   เสื้อมือสอง  4.3%  รวมทั้งกระโปรงใหม่และกางเกงมือสอง
ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดไฮเปอร์มาเก็ต โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อใหม่ถึง 79.3% รองลงมาคือ กางเกงใหม่ 15.0%   อื่นๆ 5.0%  และกระโปรงใหม่ 0.7%

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในห้างสรรพสินค้า โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อใหม่ถึง 52.9% รองลงมาคือ กางเกงใหม่ 23.6%   อื่นๆ 17.1%  และกระโปรงใหม่ 6.4%
 ตารางที่ 2.7 : พฤติกรรมของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นต่อโอกาสการตัดสินใจเลือกซื้อ และตลาดที่ผู้บริโภค
                        เลือกซื้อ
	การตัดสินใจเลือกซื้อ
	เปอร์เซ็นต์ (%)

	
	ตลาดนัด
	ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต
	ห้างสรรพสินค้า

	22. 1.  ซื้อเมื่อชอบ
23. 2.  ซื้อเมื่อมีโอกาสสำคัญ
24. 3.  ซื้อเมื่อมีการเดินทางท่องเที่ยว
25. 4.  ซื้อเมื่อมีการจัดรายการลดราคา
26. 5.  อื่นๆ
	85.0
3.6
10.0
-
1.4
	62.9
2.9
12.1
20.0
2.1
	60.7
10.7
8.6
16.4
3.6


 ที่มา :  การสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล

จากตารางที่ 2.7 แสดงถึงพฤติกรรมของผู้บริโภคที่มีต่อการตัดสินใจที่เลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นในแต่ละครั้ง จำแนกตามลักษณะตลาดที่ผู้บริโภคเลือกซื้อ พบว่า

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดนัด โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นเมื่อชอบถึง 85.0% รองลงมาคือ ซื้อเมื่อมีการเดินทางท่องเที่ยว 10.0% ซื้อเมื่อมีโอกาสสำคัญ 3.6% และอื่นๆ  1.4%  

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดไฮเปอร์มาเก็ต โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นเมื่อชอบถึง 62.9% รองลงมาคือ ซื้อเมื่อมีการจัดรายการลดราคา 20.0% ซื้อเมื่อมีการเดินทางท่องเที่ยว 12.1% ซื้อเมื่อมีโอกาสสำคัญ 2.9% และอื่นๆ  2.1%  

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในห้างสรรพสินค้า โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นเมื่อชอบถึง 60.7% รองลงมาคือ ซื้อเมื่อมีการจัดรายการลดราคา 16.4% ซื้อเมื่อมีโอกาสสำคัญ 10.7% ซื้อเมื่อมีการเดินทางท่องเที่ยว 8.6% และอื่นๆ  3.6%  
 ตารางที่ 2.8 : พฤติกรรมของผู้บริโภคในการเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นโดยเฉลี่ย ต่อความถี่ในการเลือกซื้อ
	ความถี่
	เปอร์เซ็นต์ (%)

	
	ตลาดนัด
	ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต
	ห้างสรรพสินค้า

	27. 1.  ทุกสัปดาห์
28. 2.  ทุก 2 สัปดาห์
29. 3.  ทุกเดือน
30. 4.  ทุก 3 เดือน
31. 5.  ทุก 6 เดือน
32. 6.  ทุกปี
33. 7.  อื่นๆ
	10.7
10.7
40.0
16.4
6.4
2.9
12.9
	8.6
10.7
40.0
17.1
4.3
9.3
10.0
	14.3
15.0
40.0
7.1
6.4
10.7
6.4


 ที่มา :  การสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล

จากตารางที่ 2.8 แสดงถึงพฤติกรรมของผู้บริโภคในการเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นโดยเฉลี่ยต่อความถี่ในเลือกซื้อเสื้อผ้าของผู้บริโภค จำแนกตามลักษณะตลาดที่ผู้บริโภคเลือกซื้อ พบว่า

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดนัด โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นทุกเดือนมีมากถึง 40.0% รองลงมาคือ ทุก 3 เดือน 16.4%  อื่นๆ  12.9% ทุกสัปดาห์และทุก 2 สัปดาห์จะความถี่ของการเลือกซื้อที่เท่ากันคือ  10.7%  ทุก 6 เดือน  6.4%  และทุกปี 2.9%  

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดไฮเปอร์มาเก็ต โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นทุกเดือนมีมากถึง 40.0% รองลงมาคือ ทุก 3 เดือน 17.1% ทุก 2 สัปดาห์  10.7%  อื่นๆ 10.0% ทุกปี 9.3%  ทุกสัปดาห์ 8.6% แล ทุก 6 เดือน 4.3%  

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในห้างสรรพสินค้า โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นทุกเดือนมีมากถึง 40.0% รองลงมาคือ ทุก 2 สัปดาห์  15.0% ทุกสัปดาห์ 14.3% ทุกปี 10.7%   ทุก 3 เดือน 7.1%  และทุก 6 เดือน 4.3%  และอื่นๆ 10.0% จะความถี่ของการเลือกซื้อที่เท่ากันคือ  6.4%

 ตารางที่ 2.9 : พฤติกรรมของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นต่อราคาเสื้อผ้าที่ซื้อโดยเฉลี่ยที่เลือกซื้อ
	ราคาเสื้อผ้า
	เปอร์เซ็นต์ (%)

	
	ตลาดนัด
	ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต
	ห้างสรรพสินค้า

	34. 1.  ต่ำกว่า 200 บาท / ตัว
35. 2.  201 – 400 บาท / ตัว
36. 3.  401 – 600 บาท / ตัว
37. 4.  601 – 800 บาท / ตัว
38. 5.  801 – 1,000 บาท / ตัว
39. 6.  สูงกว่า 1,000 บาท/ตัว
40. 7.  อื่นๆ
	37.1
44.3
11.4
3.6
1.4
1.4
0.7
	28.6
45.7
12.9
2.1
5.0
2.1
3.6
	22.1
40.0
21.9
5.2
2.1
8.5
0.2


 ที่มา :  การสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล

จากตารางที่ 2.9 แสดงถึงพฤติกรรมของผู้บริโภคในการเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นต่อราคาเสื้อผ้าที่ซื้อโดยเฉลี่ยของผู้บริโภคต่อ 1 ตัว จำแนกตามลักษณะตลาดที่ผู้บริโภคเลือกซื้อ พบว่า

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดนัด โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นในราคา 201-400 บาท/ตัว เท่ากับ 44.3% รองลงมาคือ ต่ำกว่า 200 บาท/ตัว เท่ากับ 37.1%  401-600บาท/ตัว เท่ากับ 11.4% 601-800บาท/ตัว เท่ากับ 3.6% และมีเปอร์เซ็นต์ที่เท่ากันคือ 801-1,000 บาท/ตัว และสูงกว่า 1,000 บาท/ตัว เท่ากับ 1.4% 


ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดไฮเปอร์มาเก็ต โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นในราคา 201-400 บาท/ตัว เท่ากับ 45.7% รองลงมาคือ ต่ำกว่า 200 บาท/ตัว เท่ากับ 28.6%  401-600บาท/ตัว เท่ากับ 12.9% 801-1,000 บาท/ตัว เท่ากับ 5.0% และมีเปอร์เซ็นต์ที่เท่ากันคือ 601-800 บาท/ตัว และสูงกว่า 1,000 บาท/ตัว เท่ากับ 2.1% 


ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในห้างสรรพสินค้า โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นในราคา 201-400 บาท/ตัว เท่ากับ 40.0% รองลงมาคือ ต่ำกว่า 200 บาท/ตัว เท่ากับ 22.1%  401-600บาท/ตัว เท่ากับ 21.9% สูงกว่า 1,000 บาท/ตัว เท่ากับ 8.5%    601-800 บาท/ตัว เท่ากับ 5.2%   801-1,000 บาท/ตัว เท่ากับ 8.5% และอื่นๆ เท่ากับ 0.2% 
 ตารางที่ 2.10 : พฤติกรรมของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นต่อลักษณะการซื้อโดยส่วนมาก
	การซื้อโดยส่วนใหญ่

	เปอร์เซ็นต์ (%)

	
	ตลาดนัด
	ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต
	ห้างสรรพสินค้า

	41. 1.  ซื้อในราคาเต็ม
42. 2.  ซื้อ 1 แถม 1 
43. 3.  ซื้อ 2 แถม 1 
44. 4.  ลดราคา 10-20% 
45. 5.  ลดราคา 30-50%
46. 6.  ลดราคา 70%
47. 7.  อื่นๆ
	76.4
3.6
1.4
-
-
-
18.6
	11.4
-
-
32.9
43.6
5.7
6.4
	13.6
-
-
23.6
51.4
10.7
0.7


 ที่มา :  การสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล

จากตารางที่ 2.10  แสดงถึงพฤติกรรมของผู้บริโภคในการเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นต่อลักษณะการซื้อโดยส่วนมาก จำแนกตามลักษณะตลาดที่ผู้บริโภคเลือกซื้อ พบว่า

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดนัด โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นในราคาเต็ม 76.4% รองลงมาคือ อื่นๆ 18.6%  ซื้อ 1 แถม 1 เท่ากับ 3.6% และซื้อ 2 แถม 1 เท่ากับ 1.4% 


ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดไฮเปอร์มาเก็ต โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นที่ลดราคา 30-50%  เท่ากับ 43.6% รองลงมาคือ ลดราคา 10-20% เท่ากับ 32.9%   ซื้อในราคาเต็ม เท่ากับ 11.4%  ซื้อในราคาอื่นๆ 6.4%  ลดราคา 70% เท่ากับ 5.7% 

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในห้างสรรพสินค้า โดยส่วนใหญ่จะเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นที่ลดราคา 30-50%  เท่ากับ 51.4% รองลงมาคือ ลดราคา 10-20% เท่ากับ 23.6%   ซื้อในราคาเต็ม เท่ากับ 13.6%  ลดราคา 70% เท่ากับ 10.7%  ซื้อในราคาอื่นๆ เท่ากับ 0.7%  
ตารางที่ 2.11 : พฤติกรรมของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นต่อการตัดสินใจเลือกซื้อ
	ประเด็นการตัดสินใจเลือกซื้อ
	เปอร์เซ็นต์ (%)

	
	ตลาดนัด
	 ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต
	ห้างสรรพสินค้า

	48. 1.  คุณภาพของสินค้า เช่น การตัดเย็บ
49.      ความคงทน สีสัน
50. 2.  ความสวยงาม รูปแบบ ความทันสมัย
51.      ของสินค้า
52. 3.  ความจำเป็นที่จะต้องใช้งาน
53. 4.  ความเหมาะสมของราคา
5.  ความสะดวกในการเลือกซื้อ
6. ความเหมาะสมต่อบุคคลิกภาพ
7.  การลดราคาสินค้า
8. ความเชื่อมั่นในตราสินค้า
9. การร่วมรายการชิงโชค / 
    การลดราคาสินค้า
54. 10. การมีของแถม / แลกซื้อ 
55. 11. อื่นๆ
	15.7
29.8
11.0
17.2
5.7
16.5
3.2
-
-
-
0.9
	17.8
24.6
9.8
14.4
3.0
18.2
5.3
5.3
0.4
1.1
0
	15.0
23.4
9.5
13.9
3.6
18.4
8.6
4.5
0.3
2.2
0.6


 ที่มา :  การสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล

จากตารางที่  2.11  แสดงถึงพฤติกรรมของผู้บริโภคในการเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นที่มีผลต่อการตัดสินใจการซื้อ จำแนกตามลักษณะตลาดที่ผู้บริโภคเลือกซื้อ พบว่า

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดนัด ประเด็นสำคัญที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นมากที่สุดคือ ความสวยงาม รูปแบบ ความทันสมัยของสินค้า 29.8% รองลงมาคือ ความเหมาะสมของราคา 17.2%  ความเหมาะสมต่อบุคลิกภาพ 16.5% คุณภาพของสินค้า 15.7% ความจำเป็นในการใช้งาน 11.0%  ความสะดวกในการเลือกซื้อ 5.7% การลดราคาสินค้า 3.2% และอื่นๆ 0.9% 


ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดไฮเปอร์มาเก็ต ประเด็นสำคัญที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นมากที่สุดคือ ความสวยงาม รูปแบบ ความทันสมัยของสินค้า 24.6% รองลงมาคือ ความเหมาะสมต่อบุคลิกภาพ 18.2% คุณภาพของสินค้า 17.8% ความเหมาะสมของราคา 14.4%  ความจำเป็นในการใช้งาน 9.8% การลดราคาสินค้าและความเชื่อมั่นในตราสินค้ามีระดับต่อการตัดสินใจในการเลือกซื้อเท่ากัน เท่ากับ 5.3% ความสะดวกในการเลือกซื้อ 3.0%  การมีของแถมหรือการเลือกซื้อ 1.1% และการร่วมรายการชิงโชค หรือการลดราคาสินค้า 0.4%

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในห้างสรรพสินค้า ประเด็นสำคัญที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นมากที่สุดคือ ความสวยงาม รูปแบบ ความทันสมัยของสินค้า 23.4% รองลงมาคือ ความเหมาะสมต่อบุคลิกภาพ 18.4% คุณภาพของสินค้า 15.0% ความเหมาะสมของราคา 13.9%  ความจำเป็นในการใช้งาน 9.5% การลดราคาสินค้า 8.6% ความเชื่อมั่นในตราสินค้า 4.5% ความสะดวกในการเลือกซื้อ 3.6%  การมีของแถมหรือการเลือกซื้อ 2.2% อื่นๆ 0.6% และการร่วมรายการชิงโชค หรือการลดราคาสินค้า 0.3%
ตารางที่ 2.12 : พฤติกรรมของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นต่อการส่งเสริมการขาย
	การส่งเสริมการขายเสื้อผ้าแฟชั่น
	เปอร์เซ็นต์ (%)

	
	ตลาดนัด
	ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต
	ห้างสรรพสินค้า

	56. 1.  การลดราคาสินค้า
57. 2.  การให้ของแถม เมื่อซื้อครบยอดที่กำหนด
58. 3.  การมีรายการชิงโชค
59. 4.  การให้สิทธิ์แลกซื้อสินค้า ในราคาที่ถูกกว่าปกติ
60. 5.  การโฆษณาตามขนส่งมวลชนต่างๆ
6.  อื่นๆ
	-
-
-
-
-
-
	56.8
13.5
6.8
14.9
4.5
3.6
	50.2
12.3
7.1
22.5
7.1
0.8


 ที่มา :  การสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล

จากตารางที่ 2.12  แสดงถึงพฤติกรรมของผู้บริโภคในการเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นต่อการส่งเสริมการขาย จำแนกตามลักษณะตลาดที่ผู้บริโภคเลือกซื้อ พบว่า

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดไฮเปอร์มาเก็ต โดยส่วนใหญ่ผู้บริโภคจะให้ความสำคัญต่อการลดราคาสินค้า 56.8% รองลงมาคือ การให้สิทธิ์ในการแลกซื้อสินค้าในราคาที่ถูกกว่าปกติ 14.9% การให้ของแถมเมื่อซื้อครบตามยอดที่กำหนด 13.5%  การมีรายการชิงโชค 6.8% การโฆษณาตามขนส่งมวลชนต่างๆ 4.5% และอื่นๆ 3.6%

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดห้างสรรพสินค้า โดยส่วนใหญ่ผู้บริโภคจะให้ความสำคัญต่อการลดราคาสินค้า 50.2% รองลงมาคือ การให้สิทธิ์ในการแลกซื้อสินค้าในราคาที่ถูกกว่าปกติ 22.5% การให้ของแถมเมื่อซื้อครบตามยอดที่กำหนด 12.3%  การมีรายการชิงโชคและการโฆษณาตามขนส่งมวลชนต่างๆ มีระดับที่เท่ากันคือ 7.1% และอื่นๆ 0.8%
ตารางที่ 2.13 : พฤติกรรมของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นต่อข้อมูล หรือแหล่งข้อมูลเกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่น
	แหล่งข้อมูลเสื้อผ้าแฟชั่น
	เปอร์เซ็นต์ (%)

	
	ตลาดนัด
	ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต
	ห้างสรรพสินค้า

	61. 1.  นิตยสารแฟชั่นในประเทศ
62. 2.  นิตยสารแฟชั่นต่างประเทศ
63. 3.  โทรทัศน์
64. 4.  งานแฟชั่นโชว์
5.  อื่นๆ
	24.7
18.6
51.4
19.7
17.2
	36.8
12.0
29.7
6.2
15.3
	47.2
11.2
24.9
7.6
9.1


 ที่มา :  การสำรวจพฤติกรรมผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล

จากตารางที่ 2.13  แสดงถึงพฤติกรรมของผู้บริโภคในการเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นที่มีต่อข้อมูลหรือแหล่งข้อมูลที่เกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่น จำแนกตามลักษณะตลาดที่ผู้บริโภคเลือกซื้อ พบว่า

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดนัด โดยส่วนใหญ่ผู้บริโภคจะได้รับสื่อจากโทรทัศน์ 51.4% รองลงมาคือ นิตยสารแฟชั่นในประเทศ 24.7% งานแฟชั่นโชว์ 19.7% นิตยสารแฟชั่นต่างประเทศ 18.6% และสื่ออื่นๆ 17.2% 


ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในตลาดไฮเปอร์มาเก็ต โดยส่วนใหญ่ผู้บริโภคจะได้รับสื่อจากนิตยสารแฟชั่นในประเทศ 36.8% รองลงมาคือ โทรทัศน์ 29.7%  สื่ออื่นๆ 15.3% นิตยสาร นิตยสารแฟชั่นต่างประเทศ 12.0% และ งานแฟชั่นโชว์ 6.2%

ผู้บริโภคที่เลือกซื้อประเภทเครื่องนุ่งห่มในห้างสรรพสินค้า โดยส่วนใหญ่ผู้บริโภคจะได้รับสื่อจากนิตยสารแฟชั่นในประเทศ 47.2% รองลงมาคือ โทรทัศน์ 24.9%  นิตยสาร นิตยสารแฟชั่นต่างประเทศ 11.2%  สื่ออื่นๆ  9.1% และ งานแฟชั่นโชว์ 7.6%  
2.3 บทวิเคราะห์และข้อเสนอแนะ

จากการสำรวจทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคต่อเสื้อผ้าแฟชั่นของคนไทย  จำแนกตามลักษณะตลาดของการบริโภคภายในประเทศ ได้แก่ ตลาดนัด ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต และห้างสรรพสินค้า ทำให้สามารถทราบถึงมุมมองการบริโภคของผู้บริโภค ว่ามีความเหมือนและความต่างของทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคเสื้อผ้าประเภทเดียวกันอย่างไรบ้าง ซึ่งผลที่ได้จากการสำรวจในบางประเด็นอาจสร้างโอกาสหรือจุดแข็งต่อการกำหนดช่องทางทางการตลาดของเสื้อผ้าแฟชั่น ให้ตรงกับลักษณะตลาดที่เป็นอยู่ในปัจจุบันได้เป็นอย่างดี 

ทัศนคติของผู้บริโภคที่มีต่อเสื้อผ้าแฟชั่น ในภาพรวมของความเห็นในแต่ละตลาดไม่ว่าจะเป็นทางด้านราคา สถานที่หรือช่องทางการจัดจำหน่าย หรือการส่งเสริมทางการตลาดโดยส่วนใหญ่แล้วจะมีความเห็นที่เป็นไปในทิศทางเดียวกันคือ เป็นไปตามความเหมาะสมของตลาด ไม่ว่าจะเป็นทํศนคติของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ในด้านต่างๆ ความเหมาะสมของราคาที่มีต่อความสวยงามและความคงทน รวมทั้งทัศนคติของผู้บริโภคที่มีต่อสถานที่และช่องทางการจัดจำหน่าย เช่น ความสวยงามที่มีต่อราคา คือ อาจจะมีความสวยของเสื้อผ้าที่เหมือนกันหรือลักษณะ รูปแบบของเสื้อผ้าที่มีความคล้ายกันก็จะมีผลต่อการกำหนดราคาในแต่ละตลาดที่แตกต่างกัน รวมทั้งความน่าสนใจในการจัดวางเสื้อผ้าในแต่ละตลาดก็จะมีการจัดวางตามความเหมาะสมของสถานที่จำหน่าย แต่ก็พบว่ามีความต่างในบางประเด็นที่น่าสนใจคือ ทัศนคติการบริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทางด้าน รูปแบบ ความทันสมัยของเสื้อผ้า โดยจากผลการสำรวจทัศนคติของผู้บริโภคในตลาดนัดและห้างสรรพสินค้า เห็นว่ารูปแบบความทันสมัยมากหรือทันต่อความเปลี่ยนแปลงของแฟชั่นในปัจจุบัน แต่ในขณะเดียวกันจากผลสำรวจในตลาดไฮเปอร์มาร์เก็ตเห็นว่ารูปแบบความทันสมัยของเสื้อผ้าอยู่ในระดับปานกลางคือไม่ทันสมัยหรือไม่นำสมัยจนเกินไป และมีหลายประเด็นที่สามารถสังเกตได้ชัดเจน ได้แก่ ความเรียบร้อยในการตัดเย็บ ลักษณะและความคงทนของเนื้อผ้า ความคงทนของสี และความมีชื่อเสียงของเสื้อผ้าแฟชั่น ที่มีความคิดเห็นของผู้บริโภคในตลาดนัดและตลาดไฮเปอร์มาเก็ตจากประเด็นดังกล่าวที่ยู่ในระดับปานกลาง และห้างสรรพสินค้าจะอยู่ในระดับที่มาก ซึ่งจะเป็นประเด็นที่สร้างความแตกต่าง และจุดแข็งในแต่ละตลาดได้เป็นอย่างดี 

พฤติกรรมของผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่น จะพบว่าโดยส่วนใหญ่แล้วจะมีพฤติกรรมในการบริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในแต่ละตลาดที่คล้ายคลึงกัน เช่น ผู้บริโภคในจำนวน 75.7% , 79.3% และ 52.9% ของผู้บริโภคตลาดนัด ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต และห้างสรรพสินค้า จะเลือกซื้อเสื้อใหม่ รองลงมาก็คือ กางเกงใหม่ จะเห็นได้ว่าเสื้อผ้ามือสองไม่ได้เป็นปัจจัยที่สำคัญนักต่อการเลือกซื้อ เหตุผลของการเลือกซื้อโดยส่วนใหญ่จะซื้อเมื่อชอบทางด้านความสวยงาม รูปแบบ ความทันสมัยของสินค้า ที่เป็นที่น่าสนใจ จึงตัดสินใจซื้อสินค้านั้นเลยไม่มีเหตุผลด้านอื่นๆ ที่เป็นพิเศษ และ 40% จะมีความถี่ในการซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นทุกเดือน  ซึ่งถือได้ว่าอยู่ในอัตราที่ค่อนข้างสูง  ระดับราคาที่เลือกซื้อโดยส่วนใหญ่อยู่ในระหว่าง 201- 400 บาทต่อเสื้อผ้า 1 ตัว โดยที่ 76.4% จะเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นในตลาดนัดจะซื้อในราคาเต็ม และอีก 43.6% , 51.4% จะซื้อเสื้อผ้าที่ลดราคา 30- 50% สำหรับในตลาดไฮเปอร์มาเก็ตและห้าง 

ดังนั้น เพื่อเป็นการสร้างความได้เปรียบทางการตลาด จากความต่างของทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นของคนไทยต่อผู้ประกอบการในแต่ละตลาด ทางสถาบันฯ มีข้อเสนอแนะ ดังนี้

1.  ตลาดนัด จากผลการผลการสำรวจทัศนคติของผู้บริโภคต่อเสื้อผ้าแฟชั่นต่อผลิตภัณฑ์ ในภาพรวมอยู่ในระดับที่ใกล้เคียงกับตลาดไฮเปอร์มาเก็ตและห้างสรรพสินค้า จะมีความแตกต่างกันทางด้านความคงทนของเนื้อผ้า ดังนั้นทางด้านผู้ขายควรคัดเลือกเนื้อผ้าให้มีความคงทน และเหมาะสมต่อการใช้งาน

รวมทั้งนโยบายในการคืนหรือเปลี่ยนสินค้า ที่ความเห็นของผู้บริโภคเห็นว่านโยบายการคืนหรือเปลี่ยนสินค้าของผู้ขายในตลาดนัดมีน้อยมาก อันเนื่องมากจากผู้ซื้อไม่สามารถสวมใส่ได้หรือในกรณีที่เสื้อผ้าที่ซื้อไปมีปัญหา ซึ่งถ้าหากในตลาดนัดจัดห้องลองเสื้อภายในบริเวณตลาดนัดเพื่อให้ลูกค้าลองเสื้อ รวมทั้งก่อนจะมีการซื้อเสื้อควรให้ลูกค้าตรวจสอบความสมบูรณ์ของเสื้อผ้าก่อนซื้อ หรือในขณะเดียวกันผู้ขายและผู้ซื้ออาจมีข้อตกลงกันในการคืนหรือเปลี่ยนสินค้า ในบางกรณีที่สินค้ามีปัญหา ก็จะสามารถลด หรือแก้ปัญหาการคืนหรือเปลี่ยนสินค้าได้ในทางหนึ่ง

2.  ตลาดไฮเปอร์มาเก็ต จากผลการผลการสำรวจทัศนคติของผู้บริโภคต่อเสื้อผ้าแฟชั่นต่อผลิตภัณฑ์ จะพบว่าความเห็นต่อรูปแบบ ความทันสมัยของเสื้อผ้าแฟชั่นในตลาดไฮเปอร์มาเก็ตอยู่ในระดับปานกลาง เมื่อเทียบกับความเห็นของผู้บริโภคในตลาดนัดและห้างสรรพสินค้าที่เห็นว่ารูปแบบ ความทันสมัยของเสื้อผ้าแฟชั่น เพื่อสร้างความได้เปรียบให้กับผู้ผลิตสินค้าที่ผลิตเสื้อผ้าแฟชั่นจำหน่ายให้กับตลาดนัดควรพัฒนารูปแบบ ความทันสมัยของเสื้อผ้าให้ใกล้เคียงตลาดนัดหรือห้างสรรพสินค้า ซึ่งอาจจะเพิ่มกลุ่มผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในตลาดไฮเปอร์มาเก็ตได้มากขึ้น

การใช้สื่อผ่านป้ายโฆษณากลางแจ้ง ความเห็นต่อการโฆษณาโดยใช้สื่อผ่านป้ายโฆษณากลางแจ้ง จะเห็นว่าได้รับความสนใจอยู่ในระดับที่น้อย ถ้าหากผู้ค้าที่เป็นตลาดไฮเปอร์มาเก็ตเปลี่ยนช่องทางการโฆษณาผ่านทางหนังสือพิมพ์ แผ่นพับหรือใบปลิว ที่ผู้บริโภคให้ความสนใจอยู่แล้วจึงควรที่จะปรับปรุง เปลี่ยนให้มีความน่าสนใจมากยิ่งขึ้น

3.
ห้างสรรพสินค้า จากผลการผลการสำรวจทัศนคติของผู้บริโภคต่อเสื้อผ้าแฟชั่นต่อผลิตภัณฑ์ ต่อราคา สถานที่หรือช่องทางการจัดจำหน่าย และการส่งเสริมการตลาดของห้างสรรพสินค้าอยู่ในระดับที่ดีอยู่แล้ว ก็ควรรักษาระดับที่เป็นอยู่ หรือพัฒนาให้มีความน่าสนใจมากยิ่งขึ้น

4.  จากข้อเสนอแนะทั้ง 3 ข้อ ที่กล่าวมาในข้างต้นคือ ทัศนคติผู้บริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในแต่ละตลาดที่มีความเห็นแตกต่างกัน แต่สำหรับความเห็นทางด้านพฤติกรรมการบริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นของคนส่วนใหญ่จะมีพฤติกรรมที่คล้ายคลึงกัน เพื่อเป็นการรักษาความต่อเนื่องของตลาดต่อในแต่ละประเภท ผู้ผลิตหรือตลาดควรมีการจัดรายการลดราคาเสื้อผ้าแฟชั่นเป็นประจำทุกเดือน โดยลดราคาในระดับ 30 – 50%  หรือระดับราคาเสื้อผ้าแฟชั่นควรอยู่ในช่วง 201 – 400 บาท และอาจให้สิทธิ์ในการแลกซื้อสินค้าในราคาที่ถูกกว่าปกติ
การประกอบกิจการสิ่งทอและฟอกย้อมในนิคมอุตสาหกรรม
3.1  ความคืบหน้าการรวมกลุ่มผู้ประกอบอุตสาหกรรมฟอกย้อมสิ่งทอในนิคมอุตสาหกรรม
        ( Cluster)

1.  กระทรวงอุตสาหกรรมได้มีประกาศกระทรวงอุตสาหกรรม เรื่อง กำหนดจำนวน ขนาด และประเภท หรือชนิดของโรงงานที่ไม่ให้ตั้งหรือขยายในทุกท้องที่ทั่วราชอาณาจักร พ.ศง 2549 ลงวันที่ 30 พฤษภาคม 2549 ซึ่งกำหนดให้กิจการฟอกย้อมสีหรือแต่งสำเร็จผลิตภัณฑ์สิ่งทอ สามารถตั้งได้เฉพาะที่ตั้งอยู่ในเขตนิคมอุตสาหกรรม ตามกฎหมายว่าด้วยการนิคมอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย หรือที่ตั้งอยู่ในเขตประกอบอุตสาหกรรมตามมาตรา 30 เท่านั้น 
2.
  หลังจากประกาศดังกล่าวได้ออกบัคับใช้เมื่อวันที่ 30 พฤษภาคม 2549 สมาคมฟอกย้อมพิมพ์ และตกแต่งสิ่งทอไทย ได้ประสานงานไปยังกรมโรงงานอุตสาหกรรม และสำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน เสนอขอชะลอการบังคับใช้ประกาศ อก. ไปก่อน จากเหตุผลดังนี้
2.1
ขั้นตอนการฟอกย้อม เป็นขั้นตอนสำคัญ ในการให้ผ้าหรือด้ายมีคุณภาพและเป็นจุดอ่อนในการพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอของประเทศ การจำกัดให้ผู้ขอรับการส่งเสริมต้องตั้งโรงงานเฉพาะในนิคมอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจร ที่จังหวัดาชบุรีและสมุทรสาคร เพื่อวัตถุประสงค์ในการควบคุมสิ่งแวดล้อม จะทำให้ไม่มีการลงทุนมากพอที่จะพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอในขั้นตอนฟอย้อมได้
2.2
ประกาศกรมโรงงานอุตสาหกรรมข้างต้น มีผลทำให้ผู้ประกอบการรายเดิมรวมทั้ง ผู้ประกอบการที่ตั้งอยู่ในเขตอุตสาหกรรมที่ได้รับการส่งเสริมจาก บีโอไอ ไม่สามารถขยายในที่ตั้งเดิมได้ หากไม่อยู่ในนิคมอุตสาหกรรม หรือเขตอุตสาหกรรม ตามมาตรา 30 ของ พรบ. กรมโรงงานอุตสาหกรรม
2.3
ต่อมาสำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (บีโอไอ) ได้จัดประชุมหารือร่วมกันระหว่างผู้แทนสมาคมฟอกย้อมและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง รวมทั้ง เพื่อพิจารณาข้อเสนอของสมาคมฯ เมื่อวันที่ 24 พฤศจิกายน 2549 ณ สำนักงานบีโอไอ โดยหน่วยงานต่างๆ ได้ให้ข้อคิดเห็นเกี่ยวกับประกาศดังกล่าว โดยสรุป ดังนี้
2.3.1
การนิคมอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย ได้สนับสนุนและแสดงความพร้อมรองรับอุตสาหกรรมสิ่งทอและฟอกย้อม ดังนี้
1)
ด้านการสนับสนุนการประกอบกิจการอุตสาหกรรมและการรักษาคุณภาพสิ่งแวดล้อม : การที่รัฐมีนโยบายให้โรงงานอุตสาหกรรรมจัดตั้งรวมกันเป็นกลุ่มเป็นส่งที่ดี ทำให้รัฐสามารถสนับสนุนระบบสาธารณูปโภคพื้นฐานที่จำเป็นในการประกอบกิจการอุตสาหกรรมได้ง่าย ประหยัดงบประมาณ และสามารถกำกับดูแล และรักษาคุณภาพสิ่งแวดล้อมได้อย่างมีประสิทธิภาพ
2)
พื้นที่นิคมอุตสาหกรรมสำหรับรองรับ : ปัจจุบันนิคมอุตสาหกรรมของ กนอ. ที่สามารถรองรับกิจกรรมอุตสาหกรรมฟอกย้อมสีหรือแต่งสำเร้จผลิตภัณฑ์สิ่งทอตามประกาศ อก. คือ นิคมอุตสาหกรรมราชบุรี และนิคมฯ มหาราชนคร นังคงมีพื้นที่คงเหลือในการรองรับกิจการอุตสาหกรรมสิ่งทอ
3)
ในกรณีที่ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมสิ่งทอ ไม่ประสงค์จะตั้งโรงงานในนิคมอุตสาหกรรม หรือเขตประกอบการ ขอให้ผู้ประกอบการการรวมกลุ่มเพื่อจัดตั้งเป็นนิคมอุตสาหกรรมตามกฎหมายการนิคมอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย หรือเขตประกอบการตามมาตรา 30 พรบ. โรงงาน
2.3.2  บีโอไอ ได้แสดงจุดยืนสนับสนุนกลุ่มฟอกย้อมให้ได้รับสิทธิ์สูงสุดในเขตการส่งเสริมการลงทุน แต่ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรมดังกล่าวไม่ครองคลุมถึงเขตอุตสาหกรรมที่ได้รับการลงทุนของบีโอไอ
2.3.3  สมาคมสิ่งทอ ขอให้ยกเลิกประกาศไปก่อนจนกว่าจะมีนิคมฯ ที่พร้อมหรือเลื่อนการบังคับใช้ไปอีก 3 ปี แล้วผลักดันให้เกิดนิคมฯ ให้ได้ โดยจะทำหนังสือชี้แจงกรมโรงงานอุตสาหกรรมต่อไป
3.2 ข้อมูลนิคมอุตสาหกรรมสิ่งทอและฟอกย้อม
เพื่อเป็นการตอบสนองนโยบายของกระทรวงอุตสาหกรรม ในการสนับสนุนอุตสาหกรรมรายสาขาให้สามารถสร้างศักยภาพและขีดความสามารถที่สูงขึ้น เพื่อให้ทันกับการแข่งขันในตลาดโลก การนิคมอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย จึงได้จัดตั้งนิคมอุตสาหกรรม และร่วมดำเนินงานกับเอกชนในการจัดตั้งนิคมอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพรองรับอุตสาหกรรมฟอกย้อมและสิ่งทอ จำนวน 3 แห่ง รวมทั้งได้จัเตรียมโครงการพัฒนานิคมอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจร จังหวัดกาญจนบุรี เพื่อเป็นฐานการผลิตของอุตสาหกรรมกลุ่มฟอกย้อม สิ่งทอ ตลอดจนเป็นเครือข่ายสำคัญในการเชื่อมโยงการผลิต การค้าและการลงทุนของกลุ่มอุตสาหกรรมกลุ่มดังกล่าว รองรับนักลงทุน ผู้ประกอบการ ทั้งในและต่างประเทศ
1)
นิคมอุตสาหกรรมราชบุรี 
-  จำนวนโรงงาน รวม 9 โรงงาน
      
จ. ราชบุรี                   

-  จำนวนโรงงานฟอกย้อม สิ่งทอ 3 โรงงาน
2)   นิคมอุตสาหกรรมสมุทรสาคร  
- จำนวนโรงงาน รวม 113 โรงงาน
       จ. สมุทรสาคร 

- จำนวนโรงงานฟอกย้อม สิ่งทอ 28 โรรงาน
3)  นิคมอุตสาหกรรมมหาราชนคร 
- ยังไม่มีโรงงานประกอบกิจการ
      
จ. สมุทรสาคร
4) โครงการนิคมอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจร จังหวัดกาญจนบุรี และความคืบหน้าในการพัฒนาจากการะทรวงอุตสาหกรรม มีนโยบายแก้ไขปัญหาแผ่นดินทรุด เนื่องจากการขุดเจาะน้ำบาดาล และปัญหาด้านสิ่งแวดล้อมจากโรงงานอุตสาหกรรมฟอกย้อม จำกำหนดให้จัดตั้งเครือข่ายวิสาหกิจฟอกย้อม เพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมสิ่งทอ เพื่อเพิ่มขีดความสามรถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมในตลาดโลก
กนอ. เชิญชวนภาคเอกชนเสนอพื้นที่เพื่อศึกษาความเป็นไปได้ในการจัดตั้งนิคมฯ ฟอกย้อมในเขตจังหวัดกาญจนบุรี นครปฐม และปราจีนบุรี โดบคณะอนุกรรมการคัดเลือกพื้นที่ฯ ได้คัดเลือกพื้นที่ไว้เพื่อศึกษา 2 แห่ง ประกอบด้วย
-
พื้นที่เขตอุตสาหกรรมกาญจนบุรี จ. กาญจนบุรี
-
พื้นที่นิคมอุตสาหกรรมราชบุรี จ. ราชบุรี
ความคืบหน้าของโครงการ
บริษัทกาญจนบุรีอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจร จำกัด เสนอพื้นที่ขอร่วมดำเนินงานกับ กนอ. (พื้นที่ประมาณ 1,134.64 ไร่) ซึ่งคณะกรรมการ กนอ. มีมติเห็นชอบ 
3.3 สิทธิประโยชน์สำหรับกิจการฟอกย้อมและสิ่งทอในนิคมอุตสาหกรรม
 สิทธิประโยชน์ กนอ.
1)
สิทธิประโยชน์ทั่วไปสำหรับเขตอุตสาหกรรมทั่วไปและเขตอุตสาหกรรมส่งออก
-
นักลงทุนต่างชาติได้รับอนุญาตให้เป็นเจ้าของที่ดิน
-
นักลงทุนต่างชาติได้รับอนุญาตให้นำช่างเทคนิค ผู้เชี่ยวชาญ คู่สมรส และบุคคลในอุปการะเข้ามาอยู่ในประเทศไทย
-
ผู้ประกอบการได้รับอนุญาตให้นำช่างเทคนิค ผู้เชี่ยวชาญต่างชาติเข้ามาทำงาน
-
ผู้ประกอบการได้รับอนุญาตให้โอนเงินตรากลับประเทศได้
2)  สิทธิประโยชน์ด้านภาษีสำหรับเขตอุตสาหกรรมส่งออก
- 
ได้รับการยกเว้นภาษีนำเข้า ภาษีมูลค่าเพิ่มสำหรับเครื่องจักร ชิ้นส่วน และวัตถุดิบ  สำหรับการผลิตและการก่อสร้างโรงงาน
-  
ได้รับการยกเว้นภาษีนำเข้า ภาษีมูลค่าเพิ่มสำหรับวัตถุดิบในการผลิต
-  
ได้รับการยกเว้นภาษีส่งออก ภาษีมูลค่าเพิ่มสำหรับสินค้าส่งออก
-  
ได้รับยกเว้น หรือขอคืนภาษีศุลกากร และภาษีมูลค่าเพิ่มสำหรับสินค้าจากในประเทศ ที่ใช้สำหรับการผลิต
สิทธิประโยชน์บีโอไอ
1)
ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคล 7 ปี
2)
ยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคล 8 ปี สำหรับกิจการฟอกย้อม
3)
ยกเว้นอากรขาเข้าเครื่องจักร
4)
ยกเว้นอากรขาเข้าสำหรับวัตถุดิบ
สิทธิประโยชน์อื่นๆ
-  
ผู้ประกอบการได้รับการลดหย่อนค่ากระแสไฟฟ้า 10% เป้นเวลา 5 ปี
- 
กนอ. มีศูนย์บริการเบ็ดเสร็จครบวงจรอำนวยความสะดวกในการอนุญาต อนุมัติ การใช้ที่ดิน การก่อสร้าง การประกอบกิจการ และการให้บริการ Mobile Unit   สำหรับการขอวีซ่า และใบอนุญาตทำงาน
- 
ผู้ประกอบการที่ย้ายโรงงานเข้ามาในนิคมฯ จะได้รับการยกเว้นภาษีธุรกิจเฉพาะ
3.4 นิคมอุตสาหกรรมราชบุรี
ผู้พัฒนานิคม   
บริษัทมหาชัยพัฒนาที่ดิน จำกัด                      

ปีที่ก่อสร้างแล้วเสร็จ 
 พ.ศ. 2541

สถานที่ตั้งโครงการ     
จังหวัดราชบุรี
สำนักงานโครงการ      
110 หมู่ 9 ตำบลดอนทราย  อำเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี 70120

                                     
โทรศัพท์ : 0-3237-5718-9   โทรสาร : 0-3237-5718

                                     
 Email : mld@inet.co.th  Website : www.industrial-land.com

ผู้อำนวยการสำนักงานนิคม  
นายอดิศร ชาติกำแหง
พื้นที่โครงการ                      
เนื้อที่ทั้งหมด 1,430 ไร่
    
 - 
เขตอุตสาหกรรมทั่วไป 918 ไร่
    
 - 
เขตที่พักอาศัย/พาณิชย์ 157 ไร่
     
- 
พื้นที่สาธารณูปโภคและสิ่งอำนวยความสะดวก 355 ไร่
ราคาขาย/เช่า                          
- 
เขตอุตสาหกรรมทั่วไป 1,600,000-1,700,000 บาท/ไร่
ระยะทาง                                
- 
กรุงเทพ 90 กิโลเมตร
     
- 
สนามบินดอนเมือง 95 กิโลเมตร
      
- 
ท่าเรือคลองเตย 90 กิโลเมตร

- 
สนามบินสุวรรณภูมิ 120 กิโลเมตร
สาธารณูปโภค และสิ่งอำนวยความสะดวก
ระบบประปา


-  แหล่งน้ำดิบ : แม่น้ำแม่กลอง
-  อ่างเก็บน้ำดิบ 500,000 ลบ.ม.  


- 
ปริมาณความต้องการใช้น้ำ 20,000 ลบ.ม./วัน          - 
ผลิตน้ำได้ 12,000 ลูกบาศก์เมตร/วัน



- 
สามารถจ่ายน้ำได้ 10 ลูกบาศก์เมตร/ไร่/วัน             
-  อัตราค่าบริการ 0-10 ลูกบาศก์เมตร/ไร่/วัน   



-  9.50 บาท/ลูกบาศก์เมตร
-  11-60 ลูกบาศก์เมตร/ไร่/วัน 11.50 บาท/ลูกบาศก์เมตร
ระบบไฟฟ้า-(กฟภ.)

- แรงดันไฟฟ้า 115/22 กิโลโวลท์ 

- ความสามารถจ่ายไฟฟ้า 80 เมกกะโวลท์-แอมแปร์ หรือ 60 กิโลโวลท์-แอมแปร์/ไร่

- อัตราค่าบริการ อัตราตามมาตรฐานของ กฟภ.*ลดค่าไฟฟ้า 10% เป็นระยะเวลา 5 ปี (60 เดือน)
โทรศัพท์

- สายตรง 1,000 คู่สาย

- อัตราค่าบริการ อัตราตามมาตรฐานของ ทศท.
ระบบบำบัดน้ำเสีย

-สามารถกำจัดน้ำเสียได้ 10,000 ลูกบาศก์เมตร/วัน

- อัตราค่าบริการ อัตราตามค่าของ BOD


(ปริมาณน้ำเสียคำนวณจาก 80 % ของน้ำใช้ในแต่ละเดือน)
ระบบกำจัดขยะ

- เตาเผาขยะ สามารถเผาขยะได้ 750 กิโลกรัม/ชั่วโมง

- เตาเผาขยะ สามารถเผาขยะได้ 750 กิโลกรัม/ชั่วโมง
ค่าบำรุงสิ่งอำนวยความสะดวก

- อัตราค่าบริการ 700 บาท/ไร่/เดือน
ถนน
- สายประธาน : 30,40 เมตร, 4 ช่องจราจร, แอสฟัลติกคอนกรีต
- สายรองประธาน : 22 เมตร, 2 ช่องจราจร, แอสฟัลติกคอนกรีต
ระบบป้องกันน้ำท่วม
- เขื่อนรอบโครงการและอ่างเก็บน้ำฝนจำนวน 2 บ่อ พร้อมเครื่องสูบน้ำ
ระบบดับเพลิง
- ติดตั้งหัวจ่ายดับเพลิงตามแนวถนนทุกระยะ 350 เมตร
สภาพของดิน
- เสาเข็มยาว 9 เมตร
สภาพโดยรอบนิคมอุตสาหกรรม
•  เกี่ยวกับจังหวัดที่ตั้ง 
ราชบุรี เป็นเมืองเก่าแก่มาแต่โบราณ โดยเป็นเมือง ๆ หนึ่งในแคว้นสุวรรณภูมิ เป็นเมืองที่มีความเจริญรุ่งเรืองมาก ราชบุรีมีเนื้อที่ประมาณ 5,196 ตารางกิโลเมตร อยู่ห่างจากกรุงเทพฯ ตามเส้นทางสาย เพชรเกษม ประมาณ 101 กิโลเมตร หรือตามเส้นทางหลวงที่ 35 สายธนบุรี-ปากท่อ ประมาณ 80 กิโลเมตร
•  การปกครอง
ราชบุรีแบ่งเขตการปกครองออกเป็น 9 อำเภอ คือ อำเภอเมือง อำเภอโพธาราม อำเภอดำเนินสะดวก อำเภอปากท่อ อำเภอจอมบึง อำเภอบางแพ อำเภอวัดเพลง อำเภอสวนผึ้ง และอำเภอบ้างโป่ง
•  สถานที่ท่องเที่ยวที่สำคัญ
เขาวัง-เขาน้อย-เขาหลวง-เขาแก่นจันทร์-เมืองโบราณ-โป่งลุม-จิตรกรรมฝาหนังที่วัดคงคาราม-ตลาดน้ำคลองต้นเข็ม-ตลาดน้ำดำเนินสะดวก
•  คำขวัญประจำจังหวัด
“ คนสวยโพธาราม คนงามบ้านโป่ง เมืองโอ่งมังกรวัดขนอนหนังใหญ่ ตื่นใจถ้ำงาม ตลาดน้ำดำเนินเพลินค้างคาวร้อยล้าน ย่านยี่สกปลาดี ”

ตารางที่ 3.1 : โรงงานในนิคมอุตสาหกรรมราชบุรี
	ลำดับที่
	ชื่อประกอบการอุตสาหกรรม
	ประกอบการอุตสาหกรรม
	สถานที่ติดต่อ

	1
	บริษัท คิงซาวด์ แอนด์ อาร์.เอส. จำกัด
	ประกอบกล่องโลหะ, จำหน่ายอลูมิเนียมฮีตซิงค์
	150/1-2 หมู่ 10 ต.บ้านสิงห์ อ.โพธาราม จ.ราชบุรี

	2
	บริษัท เจ.พี ยูไนเต็ด จำกัด
	ฟอกย้อมผ้า
	100 ชั้น 9 บี เจ.เพรสททาวเวอร์ 1 ถ.นางลิ้นจี่ แขวงช่องนนทรี เขตยานนาวา กรุงเทพฯ

	3
	บริษัท ไทย เหม่ย จำกัด
	เจียระไนพลอย
	40/1 หมู่ 3 ถ.ทรงพล ต.หนองอ้อ อ.บ้านโป่ง จ.ราชบุรี

	4
	บริษัท ริกิ การ์เม้นส์ จำกัด
	ตัดเย็บเสื้อผ้าสำเร็จรูป
	155/30 หมู่ 4 ต.เจ็ดเสมียน อ.โพธาราม จ.ราชบุรี

	5
	บริษัท สเปด เคมีคอล (ประเทศไทย) จำกัด
	ผลิตภัณฑ์บำรุงรักษารถยนต์
	155/28 หมู่ 4 ถ.เพชรเกษม ต.เจ็ดเสมียน อ.โพธาราม จ.ราชบุรี

	6
	บริษัท อิเคบานา เอ็นจิเนียริ่ง จำกัด
	ฉนวนไฟฟ้าชนิดหดตัวได้ด้วยความร้อน
	155/47 หมู่ 4 ถ.เพชรเกษม ต.เจ็ดเสมียน อ.โพธาราม จ.ราชบุรี

	7
	บริษัท เอ็ม. ไอ. ที. โกล์ด จำกัด
	ผลิตซิป-หัวซิป ทุกประเภท, ย้อมผ้า - ด้าย, ทอสายกระเป๋า - ยางยืด - BELT และหัวเข็มขัด
	155/53 หมู่ 4 ต.เจ็ดเสมียน อ.โพธาราม จ.ราชบุรี

	8
	บริษัท แอมแพค โกลบอล จำกัด
	หลอมอลูมิเนียม และอัดเศษโลหะ
	77/30 หมู่ 2 ถ.พุทธมณฑลสาย 5 ต.ไร่ขิง อ.สามพราน จ.นครปฐม


สิทธิประโยชน์ในเขตอุตสาหกรรมทั่วไป 

1. ผู้ประกอบอุตสาหกรรม และผู้ประกอบการค้าเพื่อส่งออกอาจได้รับอนุญาตให้ถือกรรมสิทธิ์ในที่ดินในนิคมอุตสาหกรรมส่งออก แล้วแต่กรณี เพื่อประกอบกิจการได้ตามจำนวนเนื้อที่ ที่คณะกรรม กนอ. เห็นสมควรแม้ว่าจะเกินกำหนดที่จะพึงมีได้ตาม กฎหมายอื่น (มาตรา 44)
2. ผู้ประกอบการอุตสาหกรรม และผู้ประกอบการค้าเพื่อส่งออกจะได้รับอนุญาตให้นำคนต่าง        ด้าวซึ่งเป็นช่างฝีมือ ผู้ชำนาญการ  คู่สมรสและบุคคลซึ่งอยู่ในอุปการะเข้ามาและอยู่ใน        ราชอาณาจักร ตามจำนวน และภายในกำหนดระยะเวลาที่คณะกรรมการ กนอ. เห็นสมควร  (มาตรา 45)
3. คนต่างด้าวซึ่งเป็นช่างฝีมือ และช่างฝีมือ ซึ่งได้รับอนุญาตให้อยู่ในราชอาณาจักร ตามมาตรา45       จะได้รับอนุญาต ให้ทำงานเฉพาะตำแหน่งที่คณะกรรมการ กนอ. เห็นสมควร ตามมาตรา 45   จะได้รับอนุญาตให้ทำงานเฉพาะตำแหน่งที่คณะกรรมการ กนอ.ให้ความเห็นชอบ ตลอดระยะเวลาที่ได้รับอนุญาตให้อยู่ในราชอาณาจักร (มาตรา 46)
4. ผู้ประกอบอุตสาหกรรมและผู้ประกอบการค้าเพื่อส่งออกซึ่งมีภูมิลำเนานอกราชอาณาจักรจะ       ได้รับอนุญาตให้นำหรือส่งเงินออกไปนอกราชอาณาจักรเป็นเงินตราต่างประเทศได้ เมื่อเงินนั้นเป็นเงินทุนที่นำเข้ามาและเงินปันผลหรือผลประโยชน์ที่เกิดจากเงินทุนนั้นเงินกู้ต่างประเทศรวมทั้งดอกเบี้ยของเงินกู้ต่างประเทศ รวมทั้งดอกเบี้ยของเงินกู้ต่างประเทศนั้น และเงินที่มีข้อผูกพันกับต่างประเทศ (มาตรา 47)

ศูนย์บริการเบ็ดเสร็จครบวงจร

ศูนย์บริการเบ็ดเสร็จครบวงจร (One Stop Service Center) ให้บริการพิจารณาอนุญาตใช้ที่ดิน การก่อสร้างอาคาร การประกอบอุตสาหกรรม และการอนุญาตสิทธิประโยชน์ต่างๆ เพื่อลดขั้นตอนและอำนวยความสะดวกผู้ประกอบการสามารถติดต่อขอรับการบริการได้ที่

สำนักงานใหญ่
การนิคมอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย
618 ถนนนิคมมักกะสัน 
แขวงมักกะสัน  เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400
โทรศัพท์: 0-2253-0561  โทรสาร : 0-2253-4086, 0-2253-2965
E-mail: ieat@ieat.go.th
Website : www.ieat.go.th 

สำนักงานนิคมอุตสาหกรรม
บริษัท มหาชัยพัฒนาที่ดิน จำกัด
110 หมู่ 9 ตำบลดอนทราย อำเภอโพธาราม
จังหวัดราชบุรี 70120
โทรศัพท์ : 0-3237-5718-9   โทรสาร : 0-3237-5718
Email : mld@inet.co.th
Website : www.industrial-land.com
3.5  นิคมอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจรในรูปแบบ Cluster นำร่องที่กาญจนบุรี
1. ความเป็นมาของนิคมอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจรกาญจนบุรี
โครงสร้างอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มของไทย ประกอบด้วย อุตสาหกรรมต้นน้ำ กลางน้ำ และปลายน้ำ เป็นไปในลักษณะครบวงจร ผู้ประกอบการในแต่ละส่วนยังเป็นในลักษณะกระจัดกระจาย ไม่ได้ตั้งอยู่ในที่เดียวกัน ขาดความเชื่อมโยงกันในระหว่างสามขั้นตอนดังกล่าว การผลิตจึงไม่มีประสิทธิภาพเท่าที่ควรทำให้ต้นทุนการผลิตอยู่ในระดับสูง ส่งผลต่อการส่งออกโดยรวมของไทย รวมทั้งการผลิตและการส่งออกของเครื่องนุ่งห่ม อย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ เพื่อเป็นการเตรียมความพร้อมกับการเปิดการค้าสิ่งทอของโลกในอนาคต รัฐบาลจึงได้เริ่มวางแนวทางในการเร่งพัฒนาอุตสาหกรรมเครื่องนุ่งห่มของไทยให้เป็นรูปธรรมมากขึ้น เพื่อยกระดับเครื่องนุ่งห่มไทยให้ได้มาตรฐานมากขึ้น และเพิ่มโอกาสในการแข่งขันในตลาดกลางและระดับบน โดยเร่งให้มีการพัฒนาคุณภาพ อาทิ การยกเว้นภาษีอากรขาเข้าของเครื่องจักรใหม่ ทดแทนเครื่องจักรเก่า
นอกจากนี้  ภาครัฐยังได้กำหนดนโยบายที่เป็นแรงจูงใจให้ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมสิ่งทอ อุตสาหกรรมฟอกย้อม และอุตสาหกรรมตกแต่งสำเร็จ (ต้นน้ำ กลางน้ำ แลละปลายน้ำ) โดยให้เข้ามาอยู่ในพื้นที่เดียวกัน เข้ามาอยู่รวมกันในนิคมสิ่งทอครบวงจร ในรูปแบบ Cluster เพื่อให้เกิดความร่วมมือกันระหว่างผู้ประกอบการ ในเครือวิสาหกิจเดียวกัน ทั้งในด้านตลาด เทคโนโลยี การวิจัย และพัฒนาคุณภาพงาน เสริมสร้างความแข็งแกร่งในอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย เพื่อช่วยผลักดันให้ไทยเป็นศูนย์รวมแห่งนวัตกรรมสิ่งทอ และเพิ่มศักยภาพอุตสาหกรรมสิ่งทอไทยได้พัฒนาให้มีคุณภาพเทียบเท่าระดับโลก โดยสนับสนุนให้ตัดตั้งนิคมอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจรกาญจนบุรี ซึ่งบริษัทกาญจนบุรี อุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจร จำกัด ได้รับการคัดเลือกจากการนิคมแห่งประเทศไทยเข้าร่วมดำเนินงานดำร่องเป็นแห่งแรก และได้เตรียมการที่จะขยายในพื้นที่อื่นในจังหวัดกาญจนบุรีต่อไป โดยมีเป้าหมายที่จะพัฒนาให้เป็นเมืองอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจรแห่งแรกของโลก เนื่องจาก
1. จังหวัดกาญจนบุรี ไม่ไกลจากกรุงเทพการคมนาคมสะดวดทั้งทางรถยนต์ และรถไฟ
2. เป็นพื้นที่ที่เป็นแหล่งน้ำแหล่งใหญ่ของประเทศ เช่น เขื่อนศรีนครินทร์ เขื่อนวชิราลงกรณ์ เป็นต้น
3. มีพื้นที่กว้างขวาง พร้อมที่จะรับการย้ายของโรงงานอุตสาหกรรมสิ่งทอและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องได้อย่างเพียงพอ
4. การคมนาคมไปยังจุดต่างๆ ได้สะดวกในอนาคตสามารถขนส่งสินค้าเข้าและออกสู่ประเทศยุโรปได้โดยถนนเชื่อมโยง กาญจนบุรี ทวาบ (อยู่ระหว่างการเตรียมการก่อสร้างในอีก 2-3 ปี ข้างหน้า) เป็นประตูออกสู่ด้านตะวันตกสู่นานาชาติ
5. ท่อส่งแก๊สผ่าน(การปิโตรเลียมพร้อมเชื่อมต่อท่อส่งแสจากสถานีบ้านโป่งเมื่อลูกค้าเข้าใช้พื้นที่แล้ว)

ดังนั้น นิคมอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจรกาญจนบุรี จึงให้ปลักประกันในประเด็นและปัจจัยหลักแก่ผู้ประกอบการที่เป็นลูกค้าที่เข้ามาใช้พื้นที่ของนิคมฯ คือ
1)
น้ำสำหรับอุตสาหกรรมอย่างเพียงพอในราคาถูกกว่าการประปาส่วนภูมิภาค (ตามข้อ 2)
2) 
แก๊สส่งถึงโรงงานอย่างแน่นอน (ตามข้อ  5)
3) 
มีไฟฟ้าใช้อย่างสม่ำเสมอและราคาถูกกว่าการไฟฟ้าส่วนภูมิภาค
4) 
ให้บริการกำจัดน้ำเสียรวมตามหลักเกณฑ์และมาตรฐาน กนอ.
2.   การจัดตั้งนิคมอุตสาหกรรมครบวงจรกาญจนบุรี
คณะกรรมการการนิคมแห่งประเทศไทยได้มีมติในการประชุมครั้งที่ 12/2545                     วันที่ 31 ตุลาคม 2545 เห็นชอบให้การนิคมอุตสาหกรรมร่วมดำเนินการจัดตั้งนิคมอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจรกาญจนบุรี เพื่อสนับสนุนนโยบายกระทรวงอุตสาหกรรมในการแก้ปัญหาแผ่นดินทรุด เนื่องจากขุดเจาะน้ำบาดาล และปัญหาสิ่งแวดล้อมจากโรงงานฟอกย้อม โดยมีรายละเอียด ดังนี้
2.1 วัตถุประสงค์
2.1.1
เพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มโดยเพิ่มศักยภาพและ                                  ขีดความสามารถการแข่งขันภาคอุตสาหกรรมดังกล่าว ให้เป็น1 ใน 10 ของโลก โดยรัฐจะต้องมี                      ส่วนช่วยเร่งให้เกิดการพัฒนาคุณภาพ และลดต้นทุนให้ต่ำลง
2.1.2 
เพื่อแก้ไขปัญหาน้ำบาดาล น้ำเสีย และการขาดแคลนพื้นที่ประกอบการ
2.1.3  เพื่อรองรับโรงงานประเภทฟอกย้อมและที่มีปัญหาสิ่งแวดล้อม
2.2 เป้าหมาย
เป็นศูนย์กลางสิ่งทอครบวงจรในระบบ Cluster ของประเทศไทยในระยะแรกและจะพัฒนาให้เป็นเมืองอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจรในระยะต่อไป
2.3 แนวทางการดำเนินงาน
ก. ในส่วนของบริษัทผู้พัฒนานิคม
บริษัทกาญจนบุรีอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจร กับการนิคมแห่งประเทศไทย มีแนวทางดำเนินงานร่วมกันบนพื้นที่ 1,320 ไร่ (ระยะที่ 1) ดังนี้


1)  บริษัทกาญจนบุรีอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจรเป็นผู้ให้บริการสาธารณูปโภค


2)  ค่าใช้จ่ายในการดำเนินงานและกองทุนเพื่อบำรุงรักษาและทดแทนระบบสาธารณูปโภคและสิ่งอำนวยความสะดวกให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์และเงื่อนไขที่การนิคมอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทยกำหนด


3) การดำเนินการด้วยเทคนิค สิ่งแวดล้อม ให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์มาตรฐานที่ กนอ. กำหนด หรือให้ความเห็นชอบและตามกฎหมายอื่นๆ
ข. ในส่วนของรัฐ
แนวทางการส่งเสริมให้โรงงานย้ายเข้าสู่นิคมอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจรที่ตำบลวังศาลา อำเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี รัฐบาลต้องมีมาตรการให้การสนับสนุนเพื่อให้เกิดแรงจูงใจตาม                 มติคณะกรรมการการนิคมแห่งประเทศไทย ในการประชุมครั้งที่ 12/2545 วันที่ 31 ตุลาคม 2545 โดยให้สิทธิประโยชน์ดังต่อไปนี้
1. สิทธิประโยชน์
รัฐบาลจะต้องให้สิทธิประโยชน์แก่กลุ่มผู้ประกอบการและกลุ่มผู้พัฒนา โดยมิให้นิคมอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจรกาญจนบุรี ที่ตำบลวังศาลา อำเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี เป็นเขตส่งเสริมการลงทุนพิเศษ และเขตเศรษฐกิจพิเศษ
1.1 กลุ่มผู้ประกอบการ
1.1.1 ให้ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมสิ่งทอ (ต้นน้ำ กลางน้ำ ปลายน้ำ) ได้รับสิทธิประโยชน์เยบเท่าเขตการส่งเสริมการลงทุนพิเศษ และเขตเศรษฐกิจพิเศษ
1.1.2 ลดหย่อนอัตราภาษีการขายทรัพย์สินเดิมจากอัตราร้อยละ 3.3 เป็นร้อยละ0.11 เป็นระยะเวลา 5 ปี
1.1.3 สามารถรื้อถอนและขนย้ายเครื่องจักรไปหักลดภาษีรายได้นิติบุคคลแต่ไม่เกินจำนวนที่จ่ายจริง และมีระยะเวลากำหนด
1.2 กลุ่มผู้พัฒนา
 ให้ผู้พัฒนานิคมอุตสาหกรรมสิ่งทอครบวงจร (ต้นน้ำ กลางน้ำ ปลายน้ำ) ได้รับประโยชน์เทียบเท่าเขตส่งเสริมการลงทุนพิเศษ และเขตเศรษฐกิจพิเศษ
2. มาตรการสนับสนุน
2.1 กลุ่มผู้ประกอบการ
2.1.1  ให้ได้รับประโยชน์ที่เกี่ยวกับค่าบริการสาธารณูปโภค
1)  ค่าบริการสาธารณูปโภคในนิคมอุตสาหกรรมมีราคาถูกกว่านอกนิคมอุตสาหกรรม
2)  ลดหย่อนค่าบริการสาธารณูปโภค สาธารณูปการต่ำกว่าปกติร้อยละประมาณ 10- 20 

(กรณีย้ายโรงงาน)
2.1.2   รัฐจะต้องสนับสนุนงบประมาณในการจัดตั้งสถานที่ฝึกอบรมแรงงาน
2.1.3   รับจะต้องให้สิทธิประโยชน์ด้านอื่น เช่น
1)  สนับสนุนสินเชื่อสำหรับการย้ายโรงงาน และเปลี่ยนเครื่องจักรที่ชำรุดเสียหาย
2)  จัดตั้งศูนย์ One Stop Service Center เพื่ออำนวยความสะดวกให้ผู้ประกอบการใน
      การอนุญาต อนุมัติต่างๆ 
2.2 กลุ่มผู้พัฒนา
2.2.1  รัฐจะต้องสนับสนุนให้สินเชื่อระยะยาวและดอกเบี้ยต่ำ
2.2.2   สนับสนุนด้านการจัดทำระบบสาธารณูโภค คือ
ก. แหล่งน้ำดิบ
1) ให้รัฐสนับสนุนโดยอนุญาตให้สูบน้ำจากแม่น้ำแม่กลองตลอดเวลาในอัตรา 0.77 ลบ.ม./วินาที
2)  ให้กรมเจ้าท่าอนุญาตให้ก่อสร้างสถานีสูบน้ำจ่กแม่น้ำแม่กลอง
3) ให้กรมทางหลวง กรมโยธาธิการ หรือหน่วยงานอื่น อนุญาตให้วางท่อน้ำดิบและแนวท่อน้ำดิบจากแม่น้ำแม่กลองถึงนิคมอุตสาหกรรมสิ่งทอ
ข. ไฟฟ้าและไอน้ำ
1) ให้ ปตท. จำกัด (มหาชน) ลงทุนก่อสร้างท่อส่งก๊าซจากบริเวณสถานีไฟฟ้าย่อยบ้านโป่งไปยังนิคมนิคมอุตสาหกรรม และละราคาก๊าซลงมาเท่ากับราคาก๊าซที่ขายให้ กฟผ.
2)  ให้ กฟผ. ลดค่ากระแสไฟฟ้าลง 20% และรับซื้อกระแสไฟฟ้าคืนในรูปแบบของ SPP เมื่อมีการลงทุนสร้างโรงไฟฟ้า และไอน้ำรวม (Co-generation)

3)  สนับสนุนให้เกิดการมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการและการจัดตั้งนิคมอุตสาหกรรม โดยให้ผู้ประกอบการเข้าไปถือหุ้นและมีส่วนร่วมเข้าไปบริหารนิคมอุตสาหกรรม
3. เงินกองทุนเร่งด่วน

ขอให้รัฐบาลจัดตั้งกองทุน 12,500 ล้านบาท ให้กลุ่มผู้ประกอบการและผู้พัฒนาเมื่อมีความจำเป็นที่ต้องใช้เร่งด่วน
3.6  นิคมอุตสาหกรรมสมุทรสาคร
ผู้พัฒนานิคม  :  บริษัท มหาชัยพัฒนาที่ดิน จำกัด
ปีที่ก่อสร้างแล้วเสร็จ  พ.ศ. 2533
สถานที่ตั้งโครงการ    จังหวัดสมุทรสาคร
        39/5 หมู่ 2 ตำบลบางกระเจ้า อำเภอเมือง จังหวัดสมุทรสาคร 74000
        โทรศัพท์ : 0-3449-0066-9  โทรสาร : 0-3449-0070 
         E-mail : mld@inet.co.th
         Website : www.industrial-land.com
ผู้อำนวยการสำนักงานนิคม  นายอดิศร ชาติกำแหง
พื้นที่โครงการ                       - เนื้อที่ทั้งหมด 1,456 ไร่
                                              - เขตอุตสาหกรรมทั่วไป 1,041 ไร่
                                              - เขตที่พักอาศัย/พาณิชย์ 28 ไร่
                                              - พื้นที่สาธารณูปโภคและสิ่งอำนวยความสะดวก 387 ไร่
ราคาขาย/เช่า                         - เขตอุตสาหกรรมทั่วไป 3,400,000 บาท/ไร่
ระยะทาง                               - กรุงเทพ 33 กิโลเมตร
 - ท่าเรือคลองเตย 42 กิโลเมตร 

· สนามบินสุวรรณภูมิ 54 กิโลเมตร
สาธารณูปโภค และสิ่งอำนวยความสะดวก
ระบบประปา
- แหล่งน้ำประปา : กปภ.
- ผลิตน้ำได้ 26,000 ลูกบาศก์เมตร/วัน
- สามารถจ่ายน้ำได้ 45 ลูกบาศก์เมตร/ไร่/วัน
ระบบไฟฟ้า
- การไฟฟ้าส่วนภูมิภาค
- แรงดันไฟฟ้าขนาด 115/22 กิโลโวลท์
- ความสามารถจ่ายไฟฟ้า 80 เมกกะโวลท์-แอมแปร์ หรือ 60 กิโลโวลท์-แอมแปร์/ไร่
โทรศัพท์
- ทีที แอนด์ ที
- สายตรง 1,000 คู่สาย
- ระบบบำบัดน้ำเสีย
- สามารถกำจัดน้ำเสียได้ 21,000 ลูกบาศก์เมตร/วัน
ระบบกำจัดขยะ
- เตาเผาขยะ สามารถเผาขยะได้ 1,250 กิโลกรัม/ชั่วโมง
ถนน
- สายประธาน : 35 เมตร, 4 ช่องจราจร, แอสฟัลติกคอนกรีต
- สายรองประธาน : 27 เมตร, 2 ช่องจราจร, แอสฟัลติกคอนกรีต
- สายรอง : 22 เมตร, 2 ช่องจราจร, แอสฟัลติกคอนกรีต
ระบบป้องกันน้ำท่วม
- เขื่อนรอบโครงการและอ่างเก็บน้ำฝนจำนวน 6 บ่อ พร้อมเครื่องสูบน้ำ
ระบบดับเพลิง
- ติดตั้งหัวจ่ายดับเพลิงตามแนวถนนทุกระยะ 350 เมตร
สภาพของดิน
- เสาเข็มยาว 20 เมตร
อัตราค่าบริการ
- ค่าบำรุงรักษา และสิ่งอำนวยความสะดวก
- เขตอุตสาหกรรมทั่วไป 700 บาท/ไร่/เดือน
- เขตพาณิชยกรรม 700 บาท/ไร่/เดือน
- เขตที่พักอาศัย
- อาคารชุด 100 บาท/ห้อง/เดือน 
- อาคารพาณิชย์ 300 บาท/ห้อง/เดือน
ค่าน้ำประปา
- 0 - 5,000 ลบ.ม 18.00 บาท
- 5,001-10,000 19.50 บาท
- 10,001 ขึ้นไป 21.00 บาท
ค่าบริการบำบัดน้ำเสีย
- คิดปริมาณน้ำเสียร้อยละ 80 ของปริมาณน้ำใช้ต่อเดือน
- ค่าบริการบำบัดน้ำเสียผันแปรตามปริมาณน้ำใช้และ ค่าความสกปรกของน้ำทิ้งในรูป  
ของ  BOD Loading BOD สูงสุดของน้ำทิ้ง < 500 mg/l
- ค่าบริการบำบัดน้ำเสีย 13.56 บาท/ลบ.ม.
ค่าไฟฟ้า
-  คิดตามอัตรามาตรฐานของ กฟภ.
ค่าโทรศัพท์
-  คิดตามอัตราค่าบริการของบริษัท ทศท.และ/หรือ TT&T
-  ค่าบริการรายเดือน 100 บาท ในเขตเดียวกันครั้งละ 3 บาท
สภาพแวดล้อมของนิคมอุตสาหกรรม
•  เกี่ยวกับจังหวัดที่ตั้ง
สมุทรสาคร เดิมเรียกว่าเมืองท่าจีน ทั้งนี้ ในสมัยก่อน เรียกชื่อเมืองนี้ว่า เมืองมหาชัย ซึ่งมาเปลี่ยนเป็น สมุทรสาคร ในสมัยรัชกาลที่ ๔ แต่ชาวบ้าน ก็ยังนิยมเรียกเมืองนี้ว่า มหาชัย
•  การปกครอง
สมุทรสาคร แบ่งเขตการปกครองออกเป็น ๓ อำเภอ คือ อำเภอเมืองสมุทรสาคร อำเภอกระทุ่มแบน และอำเภอบ้านแพ้ว มีเนื้อที่รวมทั้งหมด ๘๗๒ ตารางกิโลเมตร ห่างจากกรุงเทพฯ ตามทางหลวงหมายเลข ๓๕ สายธนบุรี-ปากท่อเพียง ๒๘ กิโลเมตร และตามทางหลวง หมายเลข ๔ ถนนเพชรเกษม
•   สถานที่ท่องเที่ยวที่สำคัญ
แม่น้ำท่าจีน-นากุ้งนาเกลือ-วัดป่าชัยรังสี-สะพานปลา-คลองโคกขาม-ปล่องเหลี่ยม-วัดนางสาว-วัดราษฏร์ศรัทธากระยาราม
•   คำขวัญประจำจังหวัด
เมืองประมง ดงโรงงาน ลานเกษตร เขตประวัติศาสตร์
ตารางที่ 3.2 : โรงงานในนิคมอุตสาหกรรมสมุทรสาคร
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	บริษัท แกมม่าเท็กซ์ไทล์แมนนูแฟคเจอริ่ง จำกัด
	ฟอกย้อมผ้า
	39/104-105 หมู่2 ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า                อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	2
	บริษัท แกรนด์ ดี.เค.จำกัด
	ชิ้นส่วนและอุปกรณ์ทำจากโลหะ
	1/17 หมู่2 ถ.พระราม2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                     จ.สมุทรสาคร

	3
	บริษัท โกเบ-ย่า โชกุน โคเงียว จำกัด
	อาหารทะเลสด แช่แข็ง แช่เย็น และอาหารสำเร็จรูป
	39/93 ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                         จ.สมุทรสาคร

	4
	บริษัท ครูเกอร์ เวนทิเลชั่น อินดัสทรีส์ (ไทยแลนด์) จำกัด
	พัดลมระบายอากาศ
	1/19 หมู่ 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	5
	บริษัท คลอแมน (ไทยแลนด์) จำกัด
	ผลิตวิตามิน แร่ธาตุ อาหารเสริม สื่อใช้ในการผสมสำหรับอาหารสัตว์
	39/118 หมู่2  ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                              จ.สมุทรสาคร

	6
	บริษัท คีย์ อินเตอร์เนชั่นแนล ฟู้ด จำกัด
	ไอศครีมโยเกิร์ต โยเกิร์ตแช่แข็งและโยเกิร์ตพร้อมดื่ม
	39/45 หมู่2 ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง      จ.สมุทรสาคร

	7
	บริษัท คีย์เบล อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด
	ปักผ้าลูกไม้
	66 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                    จ.สมุทรสาคร

	8
	บริษัท เค.เอช.ไอ. อุตสาหกรรม จำกัด
	ผลิตภัณฑ์พลาสติก
	39/232 หมู่2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	9
	บริษัท เค.เอส.เอส. เพอร์เฟคชั่น อินดัสตรี้ส์ จำกัด
	ปักผ้าลูกไม้
	39/89 หมู่2 ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง            จ.สมุทรสาคร

	10
	บริษัท โคทส เทรดส์ (ประเทศไทย) จำกัด
	ย้อมและตกแต่งเส้นด้ายอุตสาหกรรม และซื้อมาขายไปเส้นด้ายทุกชนิด
	39/60 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	11
	ห้างหุ้นส่วน จรูญไหมไทย
	ฟอก ย้อมสี ปั่น ตีเกลียวเส้นใยและทอผ้า
	39/102 หมู่2 ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	12
	บริษัท จีมินิ เท็กซ์ไทล์ จำกัด
	ย้อมเส้นด้าย
	39/237 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	13
	บริษัท จีชาง พรีซิชั่น อินดัสตรีส์ (ประเทศไทย) จำกัด
	ผลิตและซ่อมแซมแมพิมพ์
	39/223 หมู่ 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                           จ.สมุทรสาคร

	14
	บริษัท เจ.พี เท็กซ์ไทล์ จำกัด
	ทอผ้า
	1/89 หมู่ 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	15
	บริษัท ชวกน จำกัด
	อุปกรณ์รถยนต์(ไส้กรองรถยนต์)
	39/79 หมู่ 2 ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	16.1
	บริษัท ชุมศรีอินดัสเตรียล จำกัด
	ปั่นเส้นด้าย
	1/70 หมู่2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	16.2
	บริษัท ชุมศรีอินดัสเตรียล จำกัด
	ปั่นเส้นด้าย
	1/114 นิคมฯสมุทรสาคร  ต.ท่าทราย อ.เมือง                  จ.สมุทรสาคร

	17
	บริษัท ชุมแสงเท็กซ์ไทล์ จำกัด
	ทอผ้าและปั่นด้าย
	1/114 ถ.ธนบุรี-ปากท่อ ต.ท่าทราย อ.เมือง                     จ.สมุทรสาคร

	18
	บริษัท ซี.เอ็ม.วาย.เค จำกัด
	บรรจุและแบ่งบรรจุสินค้า ประเภท กาแฟ น้ำตาล และนมผง
	39/57-59 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า                     อ.เมือง จ.สมุทรสาคร


	ลำดับที่
	ชื่อประกอบการอุตสาหกรรม
	ประกอบการอุตสาหกรรม
	สถานที่ติดต่อ

	19
	บริษัท ซี.เอส.พิสตัน (ประเทศไทย) จำกัด
	ลูกสูบสำหรับเครื่องยนต์
	1/85 หมู่ 2 ถ.ธนบุรี-ปากท่อ ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	20
	บริษัท ซิกเวอร์ค (ประเทศไทย)
	หมึกพิมพ์พลาสติกทุกชนิด
	1/51 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                   จ.สมุทรสาคร

	21
	บริษีท เซก้า พาวเดอร์ พลาสติกส์ จำกัด
	พลาสติกผง
	1/42 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                   จ.สมุทรสาคร

	22
	บริษัท ดิ เอเวอร์ กรุ๊ป จำกัด
	พิมพ์ผ้า
	39/99 หมู่2 ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง        จ.สมุทรสาคร

	23
	บริษัท ดี ไทย เคมีคัล อุตสาหกรรม จำกัด
	เคมีภัณฑ์สำหรับอุตสาหกรรมฟอกย้อม (ผลิต BINDER, SIZING WAX, SIZING AGENT,CONING OIL,SOFTNER,RESIN)
	39/119 หมู่ 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                               จ.สมุทรสาคร

	24
	บริษัท ไดโฮ (ประเทศไทย) จำกัด
	อาหารทะเลแช่เข็ง
	39/90 นิคมฯสมุทรสาคร ถ.ธนบุรี-ปากท่อ                   ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	25
	บริษัท ตราวุทธิ์ จำกัด
	แปรรูปและถนอมอาหารและแช่แข็ง
	1/104 หมู่2 ถ.พระราม 2 หมู่2 ต.ท่าทราย                     อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	26
	บริษัท ที.อาร์.ซี. โพลี่แพค จำกัด
	บรรจุภัณฑ์ทำจากพลาสติกและสิ่งพิมพ์
	1/24,1/26 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง  จ.สมุทรสาคร

	27
	บริษัท ที.แอล.สยาม จำกัด
	ทอแถบผ้าและสายรัด
	39/222 หมู่ 2 ต.บางกระจ้า อ.เมือง                               จ.สมุทรสาคร

	28
	บริษัท ไทย นิปปอน พลาสติก จำกัด
	แผ่นพลาสติก
	1/36 หมู่2 ถ.พระราม2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                     จ.สมุทรสาคร

	29
	บริษัท ไทย พัฒนา โฟรเซ่น จำกัด
	ผลิตและแปรรูป ผัก ผลไม้ และสัตว์น้ำแช่แข็ง
	39/224 หมู่ 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                               จ.สมุทรสาคร

	30
	บริษัท ไทย ยูโรโค๊ต จำกัด
	สีเคลือบกระป๋อง สีทา สีฝุ่น สีอบ สีพ่น สีน้ำมัน แลคเกอร์ ทินเนอร์
	1/18 นิคมฯสมุทรสาคร หมู่2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	31.1
	บริษัท ไทย ลีไวไว ฟู้ด อินดัสตรี้ส์ จำกัด
	ผลิตภัณฑ์อาหารสำเร็จรูปที่ทำจากแป้ง
	39/71 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                  จ.สมุทรสาคร

	31.2
	บริษัท ไทย ลีไวไว ฟู้ด อินดัสตรี้ส์ จำกัด
	ผลิตภัณฑ์อาหารสำเร็จรูปที่ทำจากแป้ง
	39/98 หมู่ที่2 ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	32
	บริษัท ไทยกัลวาไนซ์ดสตีล จำกัด
	ชุดเคลือบท่อเหล็กด้วยสังกะสี
	1/21-22 หมู่2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	33
	บริษัท ไทยคาวา อินดัสตรีส์ จำกัด
	โซ่รถจักรยานยนต์
	1/43 หมู่2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	34
	บริษัท ไทยเทปกาวอุตสาหกรรม จำกัด
	เทปกาว
	1/48 หมุ่2 ถ.ธนบุรี-ปากท่อ ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	35
	บริษัท ไทยยินจง จำกัด
	ทอผ้าและย้อมสีผ้า
	39/65-66 หมู่2 ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า                     อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	36
	บริษัท ไทยสถาพร แปซิฟิค จำกัด
	ผลิตภัณฑ์ประเภทพลาสติก
	1/43 หมู่2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                   จ.สมุทรสาคร


	ลำดับที่
	ชื่อประกอบการอุตสาหกรรม
	ประกอบการอุตสาหกรรม
	สถานที่ติดต่อ

	37
	บริษัท ไทยอินดัสเตรียล แก๊ส จำกัด (มหาชน)
	บรรจุก๊าซออกซิเจน ก๊าซอาร์กอน ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์
	1/66 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง               จ.สมุทราคร

	38
	บริษัท ไทยฮันร่า ไฟล่อน จำกัด
	พื้นรองเท้า
	1 หมู่ 2 นิคมฯสมุทรสาคร ต.ท่าทราย อ.เมือง           จ.สมุทรสาคร

	39
	บริษัท นิวไทม์ อินเตอร์เนชั่นแนล  จกัด
	ผลิตของใช้จากโลหะ,เครื่องใช้ไฟฟ้า เช่น อุปกรณ์สำหรับเตาแก๊สหุงต้ม,เครื่องทำน้ำอุ่น พัดลมไอน้ำ,เครื่องดูดฝุ่น,เครื่องทำน้ำแข็ง,เครื่องทำความเย็น
	1/67หมู่ 2 ถนนพระราม2 ต.ท่าทราย อ.เมือง              จ.สมุทรสาคร

	40.1
	บริษัท นายรายณ์แพคเก็จจิ้ง(ไทยแลนด์) จำกัด
	ถุงพลาสติก
	1/102-103 ถ.พระราม2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                จ.สมุทรสาคร

	40.2
	บริษัท นายรายณ์แพคเก็จจิ้ง(ไทยแลนด์) จำกัด
	ภาชนะบรรจุจากพลาสติก
	1/96 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                    จ.สมุทรสาคร

	41
	บริษัท น่ารัก-เทียร่า จำกัด
	แป้งฝุ่น, แชมพู, ครีมนวดผม,โลชั่น
	1/9 หมู่2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                     จ.สมุทรสาคร

	42
	บริษัท นารายณ์ อินเตอร์ฟู้ด จำกัด
	ผลิตเส้นสปาเก็ตตี้ เส้นมักกะโรนี เนื้อกุ้งแช่แข็ง เนื้อปลาหมึกแช่แข็ง ผักแช่แข็ง และอาหารสำเร็จรูปแช่แข็ง
	39/61 หมู่2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	43
	บริษัท นารายณ์โฮเต็ล จำกัด
	สปาเก็ตตี้ เส้นมักกะโรนี เนื้อกุ้งแช่แข็ง เนื้อปลาหมึกแช่แข็ง ผักแช่แข็ง และอาหารสำเร็จรูปแช่แข็ง
	39/61 หมู่2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	44.1
	บริษัท น้ำมันปิโตรเลียมไทย จำกัด
	ผลิตภาชนะพลาสติกบรรจุน้ำมันหล่อลื่น
	1/5 หมู่2 ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                จ.สมุทรสาคร

	44.2
	บริษัท น้ำมันปิโตรเลียมไทย จำกัด
	จารบี และน้ำมันลูกหีบ
	39/120 ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                   จ.สมุทรสาคร

	44.3
	บริษัท น้ำมันปิโตรเลียมไทย จำกัด
	ภาชนะพลาสติกบรรจุน้ำมันหล่อลื่น
	

	45
	บริษัท บางกอกฟอยล์ จำกัด
	สิ่งพิมพ์ลามิเนทเพื่อการบรรจุภัณฑ์
	1/95หมู่2 ถ.พระราม2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                        จ.สมุทรสาคร

	46
	บริษัท บิวแฟค จำกัด
	หม้อแปลงไฟฟ้า ตู้สวิทซ์บอร์ดและอุปกรณ์ไฟฟ้า
	1/116-118 หมู่2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                                       จ.สมุทรสาคร

	47
	บริษัท บี.เค.วาย จำกัด
	เมล็ดพืชเพื่อบริโภค ผลิตผลิตภัณฑ์อาหารสำเร็จรูปที่ทำจากแป้ง
	1/65 ถ.พระราม2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                          จ.สมุทรสาคร

	48
	บริษัท บูรพา เมทัล เวอร์คส์ จำกัด
	มาตรวัดน้ำ ประตูน้ำ วาล์วน้ำ และอุปกรณ์ประปาด้วยเหล็กหล่อ ทองเหลือง ทองบรอนซ์
	1/111 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                  จ.สมุทรสาคร

	ลำดับที่
	ชื่อประกอบการอุตสาหกรรม
	ประกอบการอุตสาหกรรม
	สถานที่ติดต่อ

	49
	บริษัท เบส ชู คอมปานี จำกัด
	พื้นรองเท้าและรองเท้า
	70/19 หมู่ 6 ถ.เอกชัย แขวงบางบอน เขตบางบอน กรุงเทพฯ

	50.1
	บริษัท แปซิฟิกไพพ์  จำกัด (มหาชน)
	เคลือบ ชุบเหล็กด้วยสังกะสี
	1/112 หมุ่2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                     จ.สมุทรสาคร

	50.2
	บริษัท แปซิฟิกไพพ์  จำกัด (มหาชน)
	ผลิตท่อเหล็ก
	1/112 หมู่ 2 ถ.พระราม2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                      จ.สมุทรสาคร

	51
	บริษัท แปซิฟิคสแน็คส์ จำกัด
	ขนมขบเคี้ยวทำจากแป้ง (SNACK)
	39/55 หมู่2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	52
	บริษัท พาราธัช จำกัด
	ถักผ้ายืด ตกแต่งผ้า ฟอกย้อมผ้า
	36/60 หมู่2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	53
	บริษัท เฟรม เทคนิค จำกัด
	ผลิตสารป้องกันไฟไหม้ (MANDOLITE CP2)
	4 ซอยสุขุมวิท81 (ศิริพจน์) ถ.สุขุมวิท แขวงบางจาก เขต พระโขนง กทม.

	54
	บริษัท ไพโอเนีย อีลาสติค (ประเทศไทย) จำกัด
	แถบยางยืด (ELASTIC WEBBING)
	39/85 หมู่ 2 ถ.ธนบุรี-ปากท่อ ต.บางกระเจ้า               อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	55
	บริษัท ไพโอเนียร์ซิปแพค จำกัด
	ถุงพลาสติก
	1/56 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าราย อ.เมือง                    จ.สมุทรสาคร

	56
	บริษัท ฟาย เรนโบว์ ลอนดี แฟคตอรี่ (ประเทศไทย) จำกัด
	ฟอกย้อมผ้า
	39/114 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                     จ.สมุทรสาคร

	57
	บริษัท ฟิล์มมาสเตอร์ จำกัด
	สิ่งพิมพ์ลามิเนทเพื่อการบรรจุภัณฑ์
	1/82 นิคมฯสมุทรสาคร  ถ.พระราม2 ต.ท่าทราย               อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	58
	บริษัท เฟอร์นิไทย จำกัด
	เครื่องเรือนทำจากไม้
	1/33 หมู่2 ถ.ธนบุรี-ปากท่อ ต.ท่าทราย อ.เมือง           จ.สมุทรสาคร

	59.1
	บริษัท มโนห์ราอุตสาหกรรมอาหาร จำกัด
	ผลิตภัณฑ์อาหารสำเร็จรูป เช่น ข้าวเกรียบกุ้ง ข้าวเกรียบปลา ข้าวเกรียบปู
	1/90 หมู่ 2 ซ.นิคมฯ 6 ถ.พระรามที่ 2  ต.ท่าทราย       อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	59.2
	บริษัท มโนห์ราอุตสาหกรรมอาหาร จำกัด
	ผลิตภัณฑ์อาหารสำเร็จรูป
	1/76-78 หมู่ 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	60
	บริษัท มานะอินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด
	แบ่งบรรจุเคมีภัณฑ์(กรดเกลือ โซดาไฟน้ำ ไฮคลอร์ กรดกำมะถัน)
	1/64 หมู่2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	61
	บริษัท มิตรสยามอินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด
	อาหารแช่แข็ง แช่เย็น ผลไม้แห้ง
	39/92 หมู่2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                 จ.สมุทรสาคร

	62
	บริษัท แมกโซ่เพ้นท์ จำกัด
	สีอุตสาหกรรม,สีทาอาคาร,สีน้ำพลาสติกและสีน้ำมัน
	1/55 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง             จ.สมุทรปราการ

	63
	บริษัท โมเดิร์น ซอฟท์ โปรดักส์ จำกัด
	ผ้าอนามัย
	1/48 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                 จ.สมุทรสาคร

	64
	บริษัท ยู.ที.อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด
	ผลิตภัณฑ์บำรุงรักษารถ,น้ำมันอเนกประสงค์,น้ำมันรักษาปืน
	1/119 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                 จ.สมุทรปราการ

	65
	บริษัท ยู.เอ็ม.ซี.ได คาสติ้ง จำกัด
	ชิ้นส่วนยานยนต์ 2,000 ตัน/ปี และชิ้นส่วนเครื่องจักรสำหรับใช้ในการเกษตร 2,000 ตัน/ปี
	1/35 หมู่2 ถ.พระราม2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                                จ.สมุทรสาคร

	66.1
	บริษัท ยูนิเวอร์แซล ไรซ์ จำกัด
	ขัดขาวข้าว แต่งผิวข้าว และคัดคุณภาพข้าว
	39/95 ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                       จ.สมุทรสาคร

	ลำดับที่
	ชื่อประกอบการอุตสาหกรรม
	ประกอบการอุตสาหกรรม
	สถานที่ติดต่อ

	66.2
	บริษัท ยูนิเวอร์แซล ไรซ์ จำกัด
	ขัดข้าวขาว แต่งผิวข้าว คัดคุณภาพข้าว และบรรจุข้าวใส่ถุง
	214 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                จ.สมุทรสาคร

	67
	บริษัท ยูเนี่ยน อิมัลชั่น โพลีเมอร์ จำกัด
	ผลิตกาวที่ใช้สำหรับทำเทปกาว,เคมีภัณฑ์
	39/56 หมู่ 2 ถ.พระราม 2  ต.บางกระเจ้า อ.เมือง             จ.สมุทรสาคร

	68.1
	บริษัท ยูอาร์ซี (ประเทศไทย) จำกัด
	ผลิตภัณฑ์อาหารสำเร็จรูป เช่น มันฝรั่งทอด,ข้าวโพดทอด,แป้งข้าวโพดทอด,แป้งมันฝรั่งทอด,ข้าวโพดผสมถั่วลิสงคั่วเคลือบคาลาเมล,ถั่วลิสงเคลือบช็อกโกเล็ต,ขนมปังเวเฟอร์,ลูกกวาด,ขนมปัง,ขนมหวานต่าง ๆ,ผลไม้ฉาบน้ำตาล,ผักหรือผลไม้ดอง และอาหารว่างต่าง ๆ
	1/123 หมู่2 ถ.ธนบุรี-ปากท่อ ต.ท่าทราย อ.เมือง               จ.สมุทรสาคร

	68.2
	บริษัท ยูอาร์ซี (ประเทศไทย) จำกัด
	คลังเก็บสินค้า
	52/136-138 ถ.รามคำแหง แขวงหัวหมาก เขตบางกะปิ กรุงเทพฯ

	68.3
	บริษัท ยูอาร์ซี (ประเทศไทย) จำกัด
	ผลิตภัณฑ์อาหารสำเร็จรูป เช่น มันฝรั่งทอด,ข้าวโพดทอด,แป้งข้าวโพดทอด,แป้งมันฝรั่งทอด,ข้าวโพดผสมถั่วลิสงคั่วเคลือบคาลาเมล,ถั่วลิสงเคลือบช็อกโกเล็ต,ขนมปังเวเฟอร์,ลูกกวาด,ขนมปัง,ขนมหวานต่าง ๆ,ผลไม้ฉาบน้ำตาล,ผักหรือผลไม้ดอง และอาหารว่างต่าง ๆ
	52/136-138 ถ.รามคำแหง แขวงหัวหมาก เขตบางกะปิ กรุงเทพฯ

	69
	บริษัท รอยัล สตีล อินดัสตรี จำกัด
	ท่อร้อยสายไฟฟ้าและอุปกรณ์
	1/115 หมู่2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	70
	บริษัท ราชาโยค (1994) จำกัด
	ผลิตภัณฑ์ทำความสะอาด ผงซักฟอก น้ำยาล้างภาชนะ น้ำยาปรับผ้านุ่ม น้ำยาล้างสนิมสุขภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ซักฟอกผ้า ผลิตภัณฑ์ดูแลรักษาพื้นผิวทั่วไป ผลิตภัณฑ์ทำความสะอาดผิดเหล็กและป้องกันสนิม
	143,145,147 ซ.สิรินทร 7 ถ.สิรินทร แขวงบางบำหรุ เขตบางพลัด กรุงเทพฯ

	71
	บริษัท โรยัล ซี โปรดักส์ จำกัด
	ผลิตเนื้อปูบรรจุในภาชนะปิดผนึก
	132/1 ถ.กาญจนวนิช ต.บ้านพรุ อ.หาดใหญ่               จ.สงขลา

	72
	บริษัท ลองเท็กซ์รับเบอร์อินดัสตรี จำกัด
	ด้ายยาง ยางเส้นและยางแผ่น และเครื่องจักรในอุตสาหกรรมยาง
	39/67 หมู่ 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	73
	บริษัท ลัคกี้ ยูเนียน ฟู้ดส์ จำกัด
	ผลิตภัณฑ์จากเนื้อปลาบด (เนื้อปูเทียม/เนื้อกุ้งเทียม)
	1/74-75 หมู่2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	74
	บริษัท วงศ์ไพฑูรย์กรุ๊ป  จำกัด (มหาชน)
	รองเท้ากีฬา  
	1 หมู่ 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	75
	บริษัท วิทิตแฟ็คโทรี่ กรุ๊ป จำกัด
	ผลิตผลิตภัณฑ์พลาสติกทุกประเภท
	1/100 หมุ่2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	ลำดับที่
	ชื่อประกอบการอุตสาหกรรม
	ประกอบการอุตสาหกรรม
	สถานที่ติดต่อ

	76
	บริษัท วี อาร์ ฟู้ดส์ จำกัด
	ผลิตผัก ผลไม้กระป๋อง ปลา และผลไม้แช่แข็ง
	39/94 ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                จ.สมุทรสาคร

	77
	บริษัท วู้ดเดน เวิลด์ จำกัด
	เฟอร์นิเจอร์ สิ่งประดิษฐ์และเครื่องสุขภัณฑ์ ที่ทำจากไม้
	1/67 หมู่ 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	78
	บริษัท เวกัลป์ (ประเทศไทย) จำกัด
	ถักผ้า
	39/237 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง      จ.สมุทรสาคร

	79
	บริษัท เวเบอร์ มาร์คกิ้ง ซิสเต็มส์ (ประเทศไทย) จำกัด
	พิมพ์ฉลากและสติ๊กเกอร์
	39/73 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง           จ.สมุทรสาคร

	80
	บริษัท ศรีไทย ซิน-โอซาก้า จำกัด
	ชุบ ขัด เจียร ตกแต่งแม่พิมพ์โลหะสำหรับทำผลิตภัณฑ์พลาสติก
	1/132 หมู่2  ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง              จ.สมุทรสาคร

	81
	บริษัท สตาร์มาร์ค แมนูแฟคเชอร์ริ่ง จำกัด
	เครื่องเรือนจากไม้
	1/109-110 หมู่2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	82
	บริษัท สมุทรสาคร ยูเอ จำกัด
	เสื้อผ้าสำเร็จรูป
	39/211 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง        จ.สมุทรสาคร

	83.1
	บริษัท สยาม โคลทติ้ง ซัพพลายเออร์ จำกัด
	ทอผ้า ถักผ้า ฟอก ย้อมสีผ้า และตัดเย็บเสื้อผ้าสำเร็จรูป
	39/100-101 หมู่ 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                               จ.สมุทรสาคร

	83.2
	บริษัท สยาม โคลทติ้ง ซัพพลายเออร์ จำกัด
	ทอผ้า ถักผ้า ฟอก ย้อมสีผ้า และตัดเย็บเสื้อผ้า
	39/100-101 หมู่ 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                       จ.สมุทรสาคร

	84
	บริษัท สยาม ทากามัตสึ เคมีคอล จำกัด
	เคมีภัณฑ์เพื่อใช้ในสิ่งทอ (LATEX,SOFTENER)
	39/66 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง              จ.สมุทรสาคร

	85
	บริษัท สยาม ยูเคเอฟ จำกัด
	ผลิตภัณฑ์จากแป้ง, ขนมปัง (BREAD & BREAD CRUMB,WHEAT FLOUR MIX)
	39/91 หมู่2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	86
	บริษัท สยามคาสท์ไออ้อนเวอร์คส์ จำกัด
	ประตูน้ำชนิดต่าง ๆ
	1/12 หมู่ 2 ซอย 7 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	87
	บริษัท สยามโปร เทรดดิ้ง จำกัด
	เคมี เพื่อใช้ในสิ่งทอ (LATEX,SOFTENER)
	3056 หมู่ 14 ถ.สุขุมวิท ต.สำโรงเหนือ อ.เมือง                 จ.สมุทรปราการ

	88
	บริษัท สยามยูนิโซล จำกัด
	รองเท้ากีฬา พื้นรองเท้ากีฬา และรองเท้าแตะ
	1 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                      จ.สมุทรสาคร

	89
	บริษัท สยามอินเตอร์ล็อคเทค จำกัด
	กุญแจเฟอร์นิเจอร์ กุญแจตู้เซฟ
	1/8 หมู่ 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	90
	บริษัท อาซีฟา จำกัด
	ผลิตตู้สวิทซ์บอร์ดและอุปกรณ์ไฟฟ้า
	138 หมู่4 ถ.สุขสวัสดิ์ แขวงราษฎร์บูรณะ                  เขตราษฎร์บูรณะ  กรุงทพฯ

	91
	บริษัท อยู่ยงอุตสาหกรรม จำกัด
	ผลิตภัณฑ์ยาง และพลาสติก
	39/113  หมู่2 นิคมฯสมุทรสาคร  ต.บางกระเจ้า          อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	92.1
	บริษัท อินเตอร์ดริ๊งส์ จำกัด
	เครื่องดื่มบำรุงกำลัง น้ำดื่ม น้ำผลไม้และน้ำสมุนไพร
	39/215 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                     จ.สมุทรสาคร


	ลำดับที่
	ชื่อประกอบการอุตสาหกรรม
	ประกอบการอุตสาหกรรม
	สถานที่ติดต่อ

	92.2
	บริษัท อินเตอร์ดริ๊งส์ จำกัด
	น้ำดื่ม ชา กาแฟ เครื่องดื่มชูกำลัง น้ำเมรัยผลไม้ชนิดต่างๆ น้ำผลไม้และน้ำสมุนไพร ผลไม้แห้ง เครื่องปรุงรสอาหารและอาหารกระป๋อง
	1/76 หมู่ที่2 ถ.พระราม2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                       จ.สมุทรสาคร

	93
	บริษัท อุตสาหกรรมสลักภัณฑ์ จำกัด
	ลวดเหล็ก สลักเกลียวและแป้นเกลียว
	1/60 หมู่2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	94
	บริษัท เอ็กโก้ฟอร์จจิ้ง โปรดักส์ จำกัด
	แม่พิมพ์โลหะและผลิตภัณฑ์โลหะด้วยวิธีปั้มขึ้นรูปด้วยความร้อน
	1/101 หมู่2 ถ.พระราม2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                     จ.สมุทรสาคร

	95
	บริษัท เอกรัตน์อุตสาหกรรมสิ่งทอ จำกัด
	สิ่งทอ ทอผ้า ฟอกย้อม พิมพ์ผ้า ตกแต่งผ้าและตัดเย็บผลิตภัณฑ์ผ้า
	1/136 นิคมฯสมุทรสาคร ถ.พระรา 2  ต.ท่าทราย      อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	96
	บริษัท เอชไอซี (ประเทศไทย) จำกัด
	ผลิตภัณฑ์เพื่อการบริโภคจากสัตว์น้ำ รวมทั้งอาหารแช่แข็ง ทั้งที่เป็นผลิตภัณฑ์สำเร็จรูป และกึ่งสำเร็จรูป
	1/87 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	97
	บริษัท เอเซียออยล์ จำกัด
	ผลิตน้ำมันเครื่องยนต์ น้ำมันเกียร์ และน้ำมันไฮโดรลิก
	952 ชั้น18 อ.รามาแลนด์ ถ.พระราม4                             แขวงสุริยวงศ์ เขตบางรัก กรุงเทพฯ

	98
	บริษัท เอ็น เอส แอล บราส (ประเทศไทย) จำกัด
	ทองเหลืองเส้นและชิ้นส่วนทองเหลืองทุกชนิด
	1/79 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง                   จ.สมุทรสาคร

	99
	บริษัท เอ็น เอส แอล บราส (ประเทศไทย) จำกัด
	ทองเหลืองเส้นและชิ้นส่วนทองเหลืองทุกชนิด
	39/46 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                 จ.สมุทรสาคร

	100
	บริษัท เอ็น เอส แอล อุตสาหกรรม จำกัด
	ทองเหลืองเส้น
	39/46 หมู่ 2 ถ.พระราม2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                      จ.สมุทรสาคร

	101
	บริษัท เอเพ็กซ์ เซอร์คิต (ไทยแลนด์) จำกัด
	แผงวงจรพิมพ์
	39/234-6 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	102
	บริษัท แอตแลนติก มิลส์ (ประเทศไทย) จำกัด
	พิมพ์ผ้า ย้อมผ้า และทอผ้า
	39/29-34 หมู่ 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง                                จ.สมุทรสาคร

	103
	บริษัท แอสแพค ออยล์ (ไทยแลนด์) จำกัด
	ผสมและบรรจุน้ำมันหล่อลื่นและผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียมต่าง ๆ
	39/77-78 หมู่ 2 ถ.พระราม 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	104
	บริษัท ไอ.ที.ฟู้ดส์ อินดัสทรีย์ จำกัด
	ผลิตปลา อาหารและผลไม้แช่แข็ง
	39/108 หมู่ 2 ต.บางกระเจ้า อ.เมือง จ.สมุทรสาคร

	105
	บริษัท ฮูทามากิ (ประเทศไทย) จำกัด
	บรรจุภัณฑ์ทำจากพลาสติก
	1/2 หมู่2 นิคมฯสมุทรสาคร ถ.พระราม 2 ต.ท่าทราย อ.เมือง จ.สมุทรสาคร


สิทธิประโยชน์ ในเขตอุตสาหกรรมทั่วไป
1. ผู้ประกอบอุตสาหกรรม และผู้ประกอบการค้าเพื่อส่งออกอาจได้รับอนุญาตให้ถือกรรมสิทธิ์ในที่ดินในนิคมอุตสาหกรรมส่งออก แล้วแต่กรณี เพื่อประกอบกิจการได้ตามจำนวนเนื้อที่ที่                      คณะกรรม กนอ. เห็นสมควรแม้ว่าจะเกินกำหนดที่จะพึงมีได้ตามกฎหมายอื่น (มาตรา 44)
2. ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมและผู้ประกอบการค้าเพื่อส่งออกจะได้รับอนุญาตให้นำคนต่างด้าวซึ่งเป็นช่างฝีมือ ผู้ชำนาญการ  คู่สมรสและบุคคลซึ่งอยู่ในอุปการะเข้ามาและอยู่ใน ราชอาณาจักร ตามจำนวน และภายในกำหนดระยะเวลาที่คณะกรรมการ กนอ. เห็นสมควร (มาตรา 45)
3. คนต่างด้าวซึ่งเป็นช่างฝีมือ และช่างฝีมือ ซึ่งได้รับอนุญาตให้อยู่ในราชอาณาจักร ตามมาตราจะได้รับอนุญาต ให้ทำงานเฉพาะตำแหน่งที่คณะกรรมการ กนอ. เห็นสมควรตามมาตรา 45 จะได้รับอนุญาตให้ทำงานเฉพาะตำแหน่งที่คณะกรรมการ กนอ.ให้ความเห็นชอบตลอดระยะเวลาที่ได้รับอนุญาตให้อยู่ในราชอาณาจักร (มาตรา 46)
4. ผู้ประกอบอุตสาหกรรมและผู้ประกอบการค้าเพื่อส่งออกซึ่งมี ภูมิลำเนานอกราชอาณาจักรจะ       ได้รับอนุญาตให้นำหรือส่งเงินออกไปนอกราชอาณาจักรเป็นเงินตราต่างประเทศได้ เมื่อเงิน        นั้นเป็นเงินทุนที่นำเข้ามาและเงินปันผลหรือผลประโยชน์ที่เกิดจากเงินทุนนั้นเงินกู้         ต่างประเทศรวมทั้งดอกเบี้ยของเงินกู้ต่างประเทศ รวมทั้งดอกเบี้ยของเงินกู้ต่างประเทศนั้น         และเงินที่มีข้อผูกพันกับต่างประเทศ (มาตรา 47)
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